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1. POLAZISTE

Plan upravljanja destinacijom Koprivnica za razdoblje 2026. — 2030. izraden je s ciljem uspostave
koordiniranog, odrzivog i strateski usmjerenog razvoja turizma na podrucju destinacije. Dokument
proizlazi iz Zakona o turizmu (NN 156/2023), Pravilnika o metodologiji izrade plana upravljanja
destinacijom (NN 112/2024), te Smjernica Ministarstva turizma i sporta za izradu i provedbu planova
upravljanja. Izrada dokumenta podijeljena je u dvije faze: analiza stanja i izrada strateskog i operativnog
okvira. Plan predstavlja temelj za uskladeno djelovanje dionika, ulaganje u projekte od vaznosti za
destinaciju te sustavno pracenje i prilagodbu turistickog razvoja.

1.1. Ciljevi
Ciljevi izrade Plana upravljanja destinacijom Koprivnica su:

e Analizirati postoje¢e stanje turizma i relevantne prostorne, drustvene i gospodarske
pokazatelje;

e Izracunati pokazatelje odrzivosti destinacije prema propisanoj metodologiji;

e Definirati razvojna nacela, viziju i strateske ciljeve turizma;

e Definirati mjere i aktivnosti, kao i smjernice za implementaciju koje se odnose na sve kljuéne
dionike;

e Identificirati projekte od znacaja za razvoj destinacije, s posebnim naglaskom na one strateske,
vrijednosti vece od 1.000.000 eura, koji imaju izradenu dokumentaciju i znacajan razvojni
potencijal;

e Osigurati ukljucivanje i koordinaciju dionika te uspostaviti okvir za sustavno pracenje i
izvjeStavanje o provedbi plana.

1.2. Planski pristup

Pristup definiranju plana temelji se na principima participativhog planiranja, odrzivog razvoja i
multidisciplinarnosti. Koristena je metodologija definirana pravilnikom (NN 112/2024) i smjernicama
Ministarstva turizma i sporta, ukljucujudi

e metodologiju izrade plana upravljanja destinacijom,
e metodologiju izracuna pokazatelja odrZivosti,
e metodoloske smjernice za provedbu primarnih istraZivanja.

U okviru participativnog dijela procesa, odrzane su dvije radionice.

U fazi analize stanja 15. travnja 2026. godine, uz sudjelovanje predstavnika Turisticke zajednice Grada
Koprivnice, gradske uprave, Puckog otvorenog ucilista i obrtnika. Radionica je bila posveéena
predstavljanju klju¢nih nalaza analize stanja i prijedloga smjera razvoja turizma u Koprivnici, a bila je
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strukturirana kao sazeta prezentacija s pitanjima oblikovanima tako da otvore raspravu o predlozenom
pristupu i moguéem doprinosu dionika u provedbi Plana.

Druga radionica, odrzana 20. svibnja 2026., bila je usmjerena na predstavljanje klju¢nih elemenata
Plana upravljanja turizmom — ukljucujudi viziju, misiju, strateski pravac, prioritete i mjere. Sudionicima
su prikazani rezultati analize stanja i SWOT-a te su pozvani da komentiraju prioritete i identificiraju
klju¢ne projekte za grad.
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2. PROFIL DESTINACIJE

Lokacija Smjestena je na sjeverozapadnom djelu Republike Hrvatske

Prometna Cestovno je povezana drzavnim prometnicama, ali bez izravne veze na

povezanost autocestu, zbog Cega je za vanjsku dostupnost osobito vazan razvoj brze
ceste DC10 (Sveta Helena — KriZevci — Koprivnica — Gola).
SmjesStena je i na Zeljeznickom pravcu Zagreb — Krizevci — Koprivnica —
Botovo.

Udaljenost od

glavnog grada i
glavnih emitivnih
trzista

50 km jugoisto¢no od Varazdina te 85 km sjeveroistocno od Zagreba.

Geografska obiljezja

Grad Koprivnica smjesten je u prostoru dravske ravnice, na dodiru nizinskog
i brezuljkastog reljefa. Juzni dio prostora obiljezava Bilogora, jugozapadni
obronci Kalnika, a prema sjeveru se Siri aluvijalna ravan rijeke Drave s
nizinskim i mjestimicno mocvarnim terenima. Takav poloZaj oblikuje
raznolik i prijelazan krajobraz izmedu ravnice i brezuljkastog zaleda.

Klimatska obiljezja

Umjereno kontinentalna klima

Broj stalnih
stanovnika

28.666 stanovnika ( 2021.)

Broj turista (2025.)

7.115 dolazaka

Prosje¢na duljina
boravka (2025.)

2,17 nocenja po dolasku

Turisticki kapaciteti
(2025.)

373 kreveta - 184 kreveta u hotelima, 53 u obiteljskom smjeStaju i 136 u
ostalim vrstama smjestaja

Ugostiteljski sadrzaji

Raznolika i funkcionalna ugostiteljska ponuda koju ¢ine restorani, pivnice,
pizzerije, catering i objekti brze prehrane.

Najpopularnije
atrakcije

Povijesna gradska jezgra i kulturne institucije, Renesansni festival i Podravski
motivi (manifestacije), rekreacijska zona Cerine i biciklisticka infrastruktura,
uz vaznu ulogu industrijske bastine Podravke u oblikovanju identiteta
destinacije

Glavni turisticki
proizvod

Kulturni turizam/turizam bastine, turizam dogadanja te aktivni boravak,
osobito cikloturizam, uz postupno jacanje gastronomske komponente
ponude.

Prostor — turisticke

Povijesna gradska jezgra kao glavni prostor kulturnih i manifestacijskih

zone sadrZaja, sportsko-rekreacijska zona Cerine kao klju¢ni prostor aktivnog
boravka, te Siri podravski prostor prema Dravi i Bilogori kao okvir za
rekreacijske i izletnicke sadrzaje

Turisticka Turisticku infrastrukturu C¢ine gradski bazeni Cerine, biciklisticka

infrastruktura infrastruktura, javni prostori za boravak i rekreaciju, ustanove u kulturi te

uredeni javni prostori, uz prate¢u prometnu i komunalnu infrastrukturu.
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3. ANALIZA STANJA

U nacionalnim okvirima, Koprivnicu obiljezava snazno gospodarstvo, visoka razina kvalitete Zivota,
prepoznatljivost u podrucju odrzivog razvoja te kulturni i drustveni sadrzaji koji nadilaze lokalni znacaj.
U identitetu grada posebno se izdvajaju Podravka kao jedan od njegovih glavnih simbola, Podravski
motivi kao manifestacija duboko povezana s lokalnom bastinom i likovnim izricajem, te Renesansni
festival kao jedan od najznacajnijih dogadanja kontinentalne Hrvatske. Turizam u Koprivnici zato valja
promatrati kao dio Sireg razvojnog i gradskog konteksta, a ne kao izdvojeno podrucje, jer ga oblikuju
gospodarstvo, kulturni Zivot i obiljeZja svakodnevnoga urbanog Zivota.

U tom kontekstu, analiza stanja sluzi kao temelj za razumijevanje stvarne pozicije Koprivnice u turizmu
i kao temelj za oblikovanje razvojnih smjernica koje odgovaraju njezinim obiljezjima, mogucénostima i
potrebama. lako Koprivnica ve¢ ima prepoznatljive manifestacije, razvijenu gradsku infrastrukturu i sve
izraZeniji identitet grada bicikla, turizam jos nije oblikovan kao dovoljno povezana i jasno profilirana
cjelina. Zato ovo poglavlje analizira performanse turistickog sektora, ugostiteljske objekte, turisticke
atrakcije, turisticke usluge i organizaciju upravljanja turizmom, kako bi se prepoznalo na ¢éemu
Koprivnica ve¢ moZe graditi svoj turisticki razvoj, a gdje su potrebni daljnji pomaci u povezivanju
ponude, oblikovanju dozivljaja i usmjeravanju razvoja.

3.1. Performanse turistickog sektora

Analiza komercijalnih smjestajnih kapaciteta i fizickog turistickog prometa na podruéju Grada
Koprivnice napravljena je temeljem podataka dostupnih iz sustava eVisitor. SmjeStajni objekti u sustavu
eVisitor razvrstani su prema obiljeZjima Vrsta objekta i Podvrsta objekta, a u skladu sa Zakonom o
ugostiteljskoj djelatnosti® i pripadajuéim vaZeéim pravilnicima o razvrstavanju i kategorizaciji
ugostiteljskih objekata?. Za potrebe ove analize, smjestajni objekti su razvrstani u manji broj grupa.
Kriterij definiranja grupe je bila vaZnost vrste/podvrste objekta (broj objekata, ostvareni turisticki
promet) unutar turistickih kapaciteta Koprivnice, moguénost povezivanja s drugim slicnim
vrstama/podvrstama te mogucnost izvjestavanja. Pregled grupa, kao i njihova definicija prikazan je u
tablici 3.1.

Tablica 3.1. Definicija grupa smjestajnih objekata

Grupa Vrsta objekta (eVisitor) Podvrsta objekta (eVisitor)
Hoteli Hoteli Sve podvrste
Obiteljski smjestaj Objekti u domacinstvu Sve podvrste

1NN 85/15, 121/16, 99/18, 25/19, 98/19, 32/20, 42/20i 126/21

2 Pravilnik o razvrstavanju, kategorizaciji i posebnim standardima ugostiteljskih objekata iz skupine Hoteli (NN 56/16),
Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz skupine Kampovi (NN 54/16), Pravilnik o razvrstavanju i
kategorizaciji objekata u kojima se pruZaju ugostiteljske usluge u domadinstvu (NN 9/16), Pravilnik o razvrstavanju i
kategorizaciji objekata u kojima se pruZaju ugostiteljske usluge na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu (NN 54/16) i
Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz skupine Ostali ugostiteljski objekti za smjesStaj (NN 54/16)

8
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° °
Koprivnica
Objekti na OPG-u (seljackom Sve podvrste
domacdinstvu)
Ostalo Kampovi Sve podvrste

Ostali ugostiteljski objekti za Hostel, Apartman, Studio apartman, Kuce
smjestaj (Druge vrste - skupina za odmor, Soba za iznajmljivanje
kampovi)

Pregled turistickog prometa napravljen je za razdoblje koje obuhvaca 2022.,2023.,2024. i 2025. godinu.

Kako se broj registriranih objekata mijenja na dnevnoj bazi, u analizu stanja u pojedinoj godini su
ukljuceni svi oni objekti koji su u toj godini ostvarili barem jedno noéenje3.

S obzirom na to da se vedina objekata na podrucju Grada Koprivnice nalazi unutar naselja Koprivnica
(85 % objekata i 93 % kreveta), u ostatku teksta pod pojmom Koprivnica podrazumijeva se cijelo
podrucje Grada Koprivnice.

Turisticki kapaciteti

Na kraju 2025. godine u Koprivnici je bilo na raspolaganju oko 370 kreveta u 40 objekata (tablica 3.2).
Gotovo polovina kreveta nalazila se u hotelima. Takoder, s obzirom na to da se na objekte registrirane
unutar podvrsta Apartman, Kuéa za odmor i Studio apartman mozZe gledati kao na turisticke objekte
smjestene u objekte stambene namjene, moZe se re¢i da se u Koprivnici, u objektima stambene
namjene, nalazi 107 kreveta u 33 objekta, Sto ¢ini 29 % svih kapaciteta.

Tablica 3.2. Pregled aktivnih turistickih objekata na podrucju Koprivnice u 2025. godini.

Broj objekata Broj

Vrsta kreveta Zbirno

Hoteli 4 184 4 objekta, 102 kreveta

Objekti u domacinstvu 18 53 18 objekata, 53 kreveta

Kamp 1 20 Ostalo: 18 objekata, 136 kreveta
Hostel 1 24

Apartman 9 27

Kuca za odmor 3 21

Soba za iznajmljivanje 1 38

Studio apartmani 3 6

UKUPNO 40 373
lzvor: eVisitor

3 Sustav eVisitor to¢no biljezi noéenja i dolaske, no problem predstavljaju kapaciteti, pogotovo u slu¢ajevima kada dolazi do
promjene vlasnistva nad objektom i sl. U tom slucaju se isti objekt pojavljuje kao dva (ili vise zapisa) u istoj kalendarskoj
godini, broj nocenja i dolazaka je dobro izracunat, ali je moguce da se kapaciteti prikazuju dvostruko.
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U tablici 3.3. prikazan je broj kreveta u Koprivnici u svim godinama razdoblja 2022.-2025., zajedno s
promjenom broja kreveta u 2025. u odnosu na 2024., odnosno 2022. godinu.

Tablica 3.3. Broj registriranih kreveta u Koprivnici u razdoblju 2022.-2025. prema vrstama smjestajnih
kapaciteta. U posljednja dva stupca prikazana je promjena broja kreveta u 2025. u odnosu na 2022.
(stupac A 25/22), odnosno 2024. godinu (stupac A 25/24).

Vrsta/Godina 2022. 2023. 2024. 2025. A 25/22 A 25/24
Hoteli 184 184 184 184 0,0% 0,0%
Obiteljski smjestaj 38 53 53 53 39,4 % 0,0 %
Ostalo 84 92 153 136 61,9 % -11,1%
Ukupno kreveta 306 329 390 373 21,9% -4,4 %

lzvor: eVisitor

Broj kreveta u Koprivnici se u 2025. u odnosu na 2022. povecao za 21,9 %, a u odnosu na 2024. godinu
zabiljezen je pad od 4,4 %. U hotelima nije bilo promjene kapaciteta, a najveca fluktuacija je zabiljezena
u grupi Ostalo: u 2024. su registrirani po jedan objekt u kategorijama Hostel i Soba za iznajmljivanje, a
u 2025. je s radom prestalo nekoliko apartmana i prenociste.

Udio s kojim turisticki smjestajni kapaciteti Koprivnice ucestvuju u smjesStajnim kapacitetima
Koprivnicko-krizevacke Zupanije prikazan je na slici 3.1. Udio kreveta u Koprivnici u ukupnim
komercijalnim smjesStajnim kapacitetima Zupanije najveci je bio u 2024., kada je u Koprivnici bilo vise
od trecine svih turistickih kapaciteta Zupanije. Koprivnica ima najveci udio u hotelima, oko 40 %, a
najmaniji je u obiteljskom smjestaju, gdje se u Koprivnici nalazi oko Sestine svih kapaciteta obiteljskog
smjestaja u Zupaniji.

Slika 3.1. Udio turistickih smjestajnih kapaciteta u Koprivnici u ukupnim smjestajnim kapacitetima
Koprivnicko-krizevacke Zupanije u razdoblju 2022.-2025. prema vrstama smjestajnih kapaciteta.

—@— Hoteli

_______ _ 28,8 % smjestaj

~----~-° —@— Ostalo

pLRNN --@--Ukupno

19,4 %

15,4 % 16,9 % 16,5 %
2022. 2023. 2024. 2025.

Izvor: eVisitor
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Gledano prema kategoriji smjestaja, Koprivnica nema hotela vise i visoke kategorije (4* i 5*), ali objekti
vise i visoke kategorije se pojavljuju u obiteljskom i ostalom smjestaju. Udio kreveta u objektima vise i
visoke kategorije u ukupnom broju kreveta u Koprivnici prikazan je na slici 3.2.

Slika 3.2. Udio kreveta u objektima vise i visoke kategorije (4* i 5*) u ukupnom broju turistickih kreveta
u Koprivnici u razdoblju 2022.-2025.

2022. 2023. 2024. 2025.

Izvor: eVisitor

Udio kreveta u objektima viSe i visoke kategorije se smanjuje, $to sugerira da se vecina novo
registriranih objekata nalazi u kategoriji 3* ili nize.

Slika 3.3. Iskoristenost (u danima) turistickih smjestajnih kapaciteta u Koprivnici u razdoblju 2022.-
2025. prema vrstama smjestajnih kapaciteta.

—— Hoteli
Obiteljski
65,5 smjestaj
81,3 83,2 —e—Ostalo
46,7
58,3 L2 41,5
14,8 Ia 29,4
2022. 2023. 2024. 2025.

lzvor: eVisitor

Iskoristenost kapaciteta (slika 3.3.)u hotelima je rasla do 2023. godine, u kojoj je bilo i najvise nocenja
u hotelima, ali onda se naglo smanjila kao posljedica djelomi¢ne prenamjene te pocetka preuredenja

11
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dijela hotelskih kapaciteta. U obiteljskom smjestaju iskoriStenost kreveta je u porastu i u 2025. je
premasila 80 dana. U porastu je i iskoriStenost ostalih smjestajnih kapaciteta.

No, ova trenutna slika turistickih kapaciteta Koprivnice odraz je Cinjenice da je Hotel Podravina, koji je
imao vaznu ulogu u ukupnim hotelskim kapacitetima grada, od 2024. usao u razdoblje rekonstrukcije i
podizanja kategorije, a njegovo se ponovno otvaranje ocekuje po zavrSetku radova kao objekt vise
kvalitativne razine. U uvjetima razmjerno malog ukupnog kapaciteta takva se promjena izravno
odrazava na ukupne rezultate destinacije, pa oscilacije u turistickom prometu od 2023. nadalje ne
upucuju samo na promjene potraznje, nego i na privremeno smanjenje raspoloZive hotelske ponude.

Nadalje, za srednjorocni razvoj osobito je vazna Cinjenica da se uz obnovu Hotela Podravina najavljuju
i novi hotelski kapaciteti — gradski hotel sa 35 soba (70 kreveta) na razini 4 zvjezdice. To upucuje na
kvalitativno i kvantitativno jacanja smjestajne osnove u idu¢em razdoblju, Sto bi Koprivnici moglo
omoguciti stabilniji rast, dulji boravak gostiju i vece zadrzavanje ucinaka manifestacijske i izletnicke
potraznje u samoj destinaciji.

Turisticki dolasci i noc¢enja

U ovom poglavlju napravljena je analiza turistickog prometa (nocenja i dolazaka) u Koprivnici na temelju
podataka o komercijalnim smjeStajnim objektima dostupnim iz sustava eVisitor. Smjestajni objekti su
razvrstani u manji broj grupa, a kriterij definiranja grupe je bila vaznost vrste/podvrste objekta (broj
objekata, ostvareni turisticki promet) unutar turistickih kapaciteta Koprivnice, mogucnost povezivanja
s drugim sli¢nim vrstama/podvrstama te mogucnost izvjeStavanja. Grupe u koje su objekti razvrstani su
Hoteli, Obiteljski smjestaj i Ostalo, a njihova definicija je dana u tablici 3.1.

Kako se moze vidjeti sa slike 3.4, broj no¢enja i dolazaka je bio najveéi u 2023. godini, a onda je
zabiljeZen veliki pad u 2024., dok je u 2025. zabiljeZzeno blago povecanje turistickog prometa u odnosu
na 2024; u 2025. godini je zabiljeZzeno 2,9 % vise nocenja i 10,2 % viSe dolazaka u odnosu na 2024.
godinu.

Prosjecna duljina boravka turista u komercijalnim smjestajnim objektima u Koprivnici bila je najveca u
2023. godini (2,7 noéenja) da bi se u 2024. i 2025. polako smanjivala. U 2025. prosjec¢na duljina boravka
turista u komercijalnim smjestajnim objektima je bila 2,17 noéenja po dolasku.
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Slika 3.4. Broj no¢enja i dolazaka u Koprivnicu u razdoblju 2022.-2025.

26.437
18.423
15.028 15.464
— —@— Nocenja
--@--Dolasci
@---=========== | T
9 589 9880 NNNNNNNNN 6_ 415-5 ---------- PY
7.115
2022. 2023. 2024. 2025.

lzvor: eVisitor

Nocenja i dolasci u Koprivnici u razdoblju 2022.-2025. prema vrsti smjestajnih kapaciteta prikazani su u
tablici 3.4.

Tablica 3.4. Broj ostvarenih nocenja (N) i dolazaka (D) u Koprivnici u razdoblju 2022.-2025. prema
vrstama smjestajnih kapaciteta. U posljednja dva stupca prikazana je promjena u 2025. u odnosu na
2024. (stupac A 25/24), odnosno 2022. godinu (stupac A 25/22).

Vrsta/Godina 2022. 2023. 2024. 2025. A 25/24 A 25/22
Hoteli N 14.961 22.061 8.585 5.411 -37,0% -63,8 %
D 8.361 8.146 4.217 2.808 -33,4% -66,4 %
Obiteljski smjestaj N 2.437 3.153 3.472 4.410 27,0% 81,0 %
D 861 1.170 1.153 1.438 24,7 % 67,0 %
Ostalo N 1.025 1.223 2,971 5.643 89,9 % 450,5 %
D 367 564 1.085 2.869 164,4 % 681,7 %
Ukupno N 18.423 26.437 15.028 15.464 2,9% -16,1 %
D 9.589 9.880 6.455 7.115 10,2 % -25,8 %

lzvor: eVisitor

U hotelima je, zbog koristenja u druge svrhe i obnove dijela kapaciteta, broj no¢enja i dolazaka u 2025.
bitno maniji i u odnosu na 2024. i u odnosu na 2022. godinu. U obiteljskom smjestaju tijekom cijelog
razdoblja zabiljeZen je rast broja nocenja i dolazaka. U odnosu na 2022., u 2025. je ostvareno za 81 %
visSe nocenja te 67 % viSe dolazaka. Najveci rast broja noéenja je zabiljeZen u vrsti smjestaja Ostalo,
pogotovo u podvrsti smjesStaja Sobe za iznajmljivanje. Unutar vrste smjestaja Ostalo zabiljeZen je rast
broja nocenja u 2025. u odnosu na 2024. godinu 90 %, dok je u odnosu na 2022. rast 450 %. Slicno se
ponasa i broj dolazaka, samo $to su promjene joS$ vede.
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S obzirom na razli¢ite stope promjene turistickog prometa prema vrsti smjestaja, ne cudi da se struktura
turistickog prometa potpuno promijenila (slika 3.5). U 2022. i 2023. godini skoro sav turisticki promet
se odvijao u hotelima, ali je od 2024. nadalje zamije¢eno jako smanjenje udjela hotela u turistickom
prometu, tako da se u 2025. godini u hotelima ostvaruje manje turistickog prometa nego li u vrsti
smjestaja Ostalo, koja je vrsta s najvecim brojem nocenja i dolazaka.

Slika 3.5. Struktura nocenja i dolazaka u Koprivnici u razdoblju 2022.-2025. prema vrstama smjestaja (u
%).
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Izvor: eVisitor

Udio noéenja u Koprivnici u noc¢enjima u Koprivnicko-kriZzevackoj Zupaniji je do 2024. bio veci od 45 %,
a od 2024. je u padu (u 2025. samo 28 %) kao posljedica smanjenog broja noc¢enja u hotelima (slika
3.6.a). U istom razdoblju znacajno je porastao udio nocenja u vrsti smjestaja Ostalo, tako da noc¢enja u
toj vrsti smjestaja u Koprivnici ¢ine preko 40 % svih noéenja u toj vrsti smjestaja u Zupaniji. Slicno je
ponasanje i udjela dolazaka (Slika 3.6.b).
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Slika 3.6. Udio nocenja i dolazaka u Koprivnici u noéenjima i dolascima u Koprivnic¢ko-krizevackoj
Zupaniji u razdoblju 2022.-2025. prema vrstama smjestajnih kapaciteta (%).
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lzvor: eVisitor

Gledano prema vrstama smjestaja, u hotelima u Koprivnici se ostvarivalo viSe od polovice svih nocenja
u hotelima u Zupaniji, da bi taj udio u 2025. pao na 25 %. U obiteljskom smjestaju u Koprivnici se
ostvaruje oko 22 % svih nocenja u obiteljskom smjestaju u Zupaniji. U vrsti smjestaja Ostalo zabiljeZeno
je veliko povecanje udjela nocenja u ukupnim noéenjima u vrsti smjestaja Ostalo u Zupaniji: u 2022.
godini je udio bio tek nesto veéi od 10 %, da bi u 2025. premasio 40 %, a udio dolazaka u ostali smjestaj
u Koprivnici ¢ini polovicu dolazaka u ostali smjestaj u Zupaniji. Prosjec¢na duljina boravka turista u
ostatku Zupanije je neSto veca nego li u Koprivnici, s tendencijom povecavanja razlike.

TrzZista

Domadi turisti ostvaruju najveci broj noéenja i dolazaka u Koprivnicu. U razdoblju 2022.-2025. broj
nocenja i dolazaka domacih turista je bio najveéi 2023. godine, a najmanji 2024. godine, dok je u 2025.
godini zabiljeZzen blagi rast (slika 3.7). Udio noéenja domacih turista u Koprivnici je u svim godinama
promatranog razdoblja bio oko 48 %, a u 2023. godini su skoro dvije trec¢ine svih noéenja ostvarili

domadi turisti (62,5 %). Dinamika dolazaka domadih turista uglavnom prati dinamiku nocenja, s time da
pad broja dolazaka u 2024. u odnosu na 2023. je neSto manji nego li kod nocenja.

15



aide institutzaturizam

Obicno neobicna

Koprivnica

Slika 3.7. Broj no¢enja i dolazaka domacih turista u Koprivnici u razdoblju 2022.-2025. godina.
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lzvor: eVisitor

Tablica 3.5. Pregled nocenja, dolazaka i duljine boravka domacih turista u Koprivnici u 2025. godini
prema vrstama smjestajnih kapaciteta. U posljednja dva stupca prikazana je promjena u 2025. u odnosu
na 2024. (stupac A 25/24), odnosno 2022. godinu (stupac A 25/22).

Udio Udio Duljina

Vrsta Broj vrste ukupno boravka A 25/24 A 25/19
Hoteli N 2.929 54,1 % 39,0 % 1,7 -38,6% -62,0 %

D 1.733 61,7 % 40,8 % -33,0% -58,4 %
Obiteljski N 2.057 46,6 % 27,4% 2,3 50,9%  128,0%
smjestaj D 903 62,8 % 21,3 % 39,8% 106,2 %
Ostalo N 2.515 44,6 % 33,5% 1,6 130,1% 791,8 %

D 1.607 56,0 % 37,9 % 214,5% 1155,5%

N 7.501 48,5 % 100,0 % 1,8 3,8% -15,7 %
Ukupno

D 4.243 59,6 % 100,0 % 13,3% -10,2 %

Izvor: eVisitor

U tablici 3.5. prikazan je pregled broja nocenja, dolazaka i duljine boravka domadih turista u 2025.
godini, zajedno s promjenom u odnosu na 2024., odnosno 2022. godinu. Kako se vidi iz tablice, domadi
turisti su najvedi broj noéenja ostvarili u hotelima (39,0 %), a onda u vrsti smjestaja Ostalo i obiteljskom
smjestaju (stupac Udio ukupno). Sto se tie vaZnosti za pojedinu vrstu smjestaja, domadi turisti su
najvazniji kod hotela (54,1 % svih noéenja i 61,7 % svih dolazaka), a slijedi vaznost za obiteljski smjestaj
(46,6 % nocenja i 62,8 % dolazaka) i ostali smjestaj (44,6 % nocenja te 56,0 % dolazaka). Zanimljivo je
da je udio u nocenjima domacih turista u svakoj vrsti smjestaja manji u odnosu na udio u dolascima,
Sto implicira da je prosjec¢na duljina boravka domadih turista manja u odnosu na strane turiste. Domacdi
turisti najdulje borave u obiteljskom smjestaju, a najkraée u ostalom smjestaju.

Gledano u odnosu na 2024. godinu, broj noc¢enja i dolazaka domacih turista je porastao, ali u odnosu
na 2022. zabiljeZen je znacajan pad broja noéenja i dolazaka. Najveci pad je zabiljeZen kod hotela (oko
60 % u odnosu na 2022.), dok je i u obiteljskom smjestaju i u vrsti smjestaja Ostalo zabiljeZzen znacajan
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rast broja noéenja i dolazaka u 2025. godini i u odnosu na 2024. i u odnosu na 2022. godinu. Rast je
narocito primjetan kod vrste smjestaja Ostalo.

Slicno kao i za domace turiste, moze se napraviti analiza turistickog prometa kod stranih turista. Na slici
3.8. prikazano je kretanje broja no¢enja i dolazaka stranih turista u razdoblju od 2022. do 2025. godine.

Slika 3.8. Broj noéenja i dolazaka stranih turista u Koprivnici u razdoblju 2022.-2025. godina.
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lzvor: eVisitor

Kao i kod domacih turista, i kod stranih turista je primjetan pad broja nocenja i dolazaka u 2024. u
odnosu na 2023., ali bitno manji, pogotovo kod noéenja. Takoder, u 2025. godini je registrirano blago
povecanje turistickog prometa u odnosu na 2024. godinu.

U tablici 3.5 dan je pregled broja nocenja, dolazaka i duljine boravka stranih turista u 2025. godini,
zajedno s promjenom u odnosu na 2024., odnosno 2022. godinu.

U 2025. godini strani turisti su ostvarili nesto vise od polovice svih nocenja i oko 40 % svih dolazaka.
Strani turisti su ostvarili viSe no¢enja od domadih turista u vrsti smjestaja Ostalo i obiteljskom smjestaju,
a manje u hotelima. Za razliku od domacih, strani turisti najviSe noc¢enja ostvaruju u vrsti smjestaja
Ostalo, a potom slijede hoteli i obiteljski smjestaj.

Tablica 3.6. Pregled noéenja, dolazaka i duljine boravka stranih turista u Koprivnici u 2025. godini prema
vrstama smjestajnih kapaciteta. U posljednja dva stupca prikazana je promjena u 2025. u odnosu na
2024. (stupac A 25/24), odnosno 2022. godinu (stupac A 25/22).

Udio Udio Duljina
Vrsta Broj vrste ukupno boravka A 25/24 A 25/22
Hoteli N 2.482 45,9 % 31,2% 2,3 -35,0% -65,8 %
D 1.075 38,3 % 37,4% -34,0% -74,4 %
Obiteljski N 2.353 53,4 % 29,5% 4,4 11,6% 53,3 %
smjestaj D 535 37,2 % 18,6% 5,5% 26,5%
Ostalo N 3.128 55,4 % 39,3% 2,5 66,6% 321,0%
D 1.262 44,0 % 43,9% 119,9% 428,0 %
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N 7.963 51,5% 100,0% 2,8 2,1% -16,4 %
2.872 40,4 % 100,0% 5,9% -40,9 %

Ukupno

Izvor: eVisitor

Prosjecna duljina boravka stranih turista je bila 2,8 nocenja, Sto je za 1,0 noéenja viSe u odnosu na
domacde turiste. Gledano po vrstama smjestaja, strani turisti u svim vrstama smjestaja borave dulje od
domacih, a najveca razlika je u obiteljskom smjestaju, gdje strani turisti ostvare 2,1 noéenje viSe u
odnosu na domace turiste. U ostalim vrstama smjestaja razlika je oko 0,8 noéenja.

Gledano u odnosu na 2024. godinu, broj noéenja i dolazaka stranih turista je porastao, ali u odnosu na
2022. zabiljezen je znacdajan pad broja dolazaka (vise od 40 %) te relativno mali pad broja noéenja (pad
za 16,4 %). Pad je zabiljeZzen kod hotela (skoro 65 % nocenja i 75 % dolazaka manje u odnosu na 2022.),
dok je i u obiteljskom smjestaju i u vrsti smjestaja Ostalo zabiljeZen rast broja noc¢enja i dolazaka u 2025.
godini i u odnosu na 2024. i u odnosu na 2019. godinu. Rast je narocito primjetan kod vrste smjestaja
Ostalo.

Slika 3.9. Pregled broja noéenja u Koprivnici stranih turista iz najvaznijih emitivnih zemalja u razdoblju
2022.-2025. godina.
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Izvor: eVisitor

Na slici 3.9 prikazano je kretanje broja noéenja turista iz Njemacke, Poljske, Slovenije, Italije, Bosne i
Hercegovine te Srbije u razdoblju 2022.-2025. Spomenute zemlje su odabrane kao zemlje s najveéim
ukupnim brojem nocenja (osim Hrvatske) u promatranom razdoblju.

Najvedi broj nocenja stranih turista u jednoj godini su ostvarili turisti iz Poljske u 2022. godini (viSe od

2.000 nocenja), ali se od tada njihov broj smanjuje i u 2025. su turisti iz Poljske ostvarili tek nesto vise
od 200 nocenja.
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Najvedi broj noéenja u promatranom periodu su ostvarili turisti iz Njemacke i kod njih je prisutan lagani
trend rasta broja nocéenja.

Turisti iz ostalih promatranih zemalja nisu u niti jednoj godini ostvarili viSe od 1.000 noéenja. Broj
nocenja turista iz Bosne i Hercegovine, Slovenije i Srbije je uglavnom bio jednak tijekom promatranog
razdoblja, dok je turista iz Italije najviSe bilo u 2023. godini, a od onda se njihov broj smanjuje.

Trendovi kod dolazaka prate trendove kod noéenja.

Tablica 3.7. Pet drzava s najve¢im brojem nocenja i dolazaka u Koprivnicu u 2025. godini po vrstama
smjestaja. Prikazani su podatci o broju noc¢enja (N) i dolazaka (D) turista iz drzave, udjelu noéenja i
dolazaka turista iz drZzave u ukupnom broju noéenja/dolazaka za odredenu vrstu smjestaja te prosjecna
duljina boravka turista iz odredene drzave (DB).

Hoteli Obiteljski smjestaj Ostalo
Hrvatska N 2929 54,1% Hrvatska N 2.057 46,6 % Hrvatska N 2.515 44,6 %
D 1.733 61,7% D 903 62,8% D 1.607 56,0 %
DB 1,7 DB 2,3 DB 1,6
Njemacka N 397 73% Njemacka N 596 13,5% Njemacka N 679 12,0%
D 126 45% D 116 8,1% D 210 73%
DB 3,2 DB 5,1 DB 3,2
Bosna i N 322 6,0% Uzbekistan N 205 4,6% Slovenija N 191 3,4%
Hercegovina D 121 43% 7 05% 118 4,1%
DB 2,7 DB 29,3 DB 1,6
Madarska N 237 4,4% Nepal N 195 4,4% Srbija N 185 3,3%
108 3,8% 3 02% 88 3,1%
DB 2,2 DB 65,0 DB 2,1
Slovenija N 226 4.2 % Bosna i N 134 3,0% Italija N 180 3,2%
D 124 4,4% Hercegovina D 31 22% D 72 2,5%
DB 1,8 DB 4,3 DB 2,5

Izvor: eVisitor

U 2025. godini domadi turisti su ostvarili viSe od polovice no¢enja u hotelima. Turisti iz Njemacke su
ostvarili drugi najvedi broj nocenja, a oni u prosjeku borave najdulje. U obiteljskom smjestaju najveci
broj noc¢enja su ostvarili domaci turisti i turisti iz Njemacke, a onda slijede turisti iz Uzbekistana i
Nepala?, s velikom prosjeénom duljinom boravka. | u vrsti smjestaja najbrojniji su turisti iz Hrvatske i
Njemacke, a kao i kod hotela, turisti iz Njemacke ostvaruju najvecu prosjec¢nu duljinu boravka.

Gledano po drZzavama, domacdi turisti te turisti iz Bosne i Hercegovine, Slovenije i Madarske najvedi broj
nocenja ostvaruju u hotelima, dok turisti iz Njemacke, Srbije, Italije i Austrije najveci broj noéenja
ostvaruju u vrsti smjestaja Ostalo.

4 U ovom slucaju razumno je pretpostaviti da je rije¢ o osobama koji su radi posla u Koprivnici, a moguce je da su osobe
krivo registrirane kao turisti.

19



&" institutzaturizam

Obicno neobicna

Koprivnica

Na slici 3.10. prikazana je koncentracija no¢enja i dolazaka za Koprivnicu, ukupno i prema vrstama
smjestaja. Koncentracija se mjeri kao udio 5 drZava s najveé¢im brojem nocenja/dolazaka u ukupnom
broju noéenja/dolazaka, a vec¢a koncentracija ukazuje na vecu ovisnost destinacije o poremecajima na
glavnim trzistima. Prema podacima sa slike 3.10, koncentracija u Koprivnici je visa kod hotela, a niza
kod obiteljskog smjestaja i ostalog smjestaja. Zanimljivo je da je koncentracija no¢enja nesto niza od
koncentracije dolazaka (obi¢no je obrnuto). U odnosu na cijelu Hrvatsku, koncentracija je znatno visa:
u Hrvatskoj je u 2025. u hotelima koncentracija no¢enja/dolazaka bila 53,2 %/51,9 %, u obiteljskom
smjestaju 53,1 %/46,0 %, u ostalom smjestaju 65,8 %/59,8 %, a na ukupnoj razini 55,5 %/50,5 %.

Slika 3.10. Udio nocenja i dolazaka u Koprivnici u noéenjima i dolascima u Koprivnic¢ko-krizevackoj
Zupaniji u razdoblju 2022.-2025. prema vrstama smjestajnih kapaciteta (%).
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Izvor: eVisitor

Trendovi potraznje pokazuju koliko je Koprivnica osjetljiva na promjene u pojedinim trziSnim
segmentima i u raspolozivosti smjestajnih kapaciteta. Vrhunac turistickog prometa u 2023. velikim je
dijelom generirala domaca potraznja pri ¢emu je vjerojatno rije¢ i o ucinku promotivnih prodajnih
kanala i akcijskih modela prodaje smjestaja, dok izraZeniji udio poljskih gostiju u 2022. godini vjerojatno
upucuje na vaznost organiziranih dolazaka u Sirem regionalnom kontekstu, moguée povezanih i s
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posjetima svetiStu u Ludbregu. U uvjetima razmjerno male smjestajne baze takve se promjene vrlo
jasno i brzo ocituju u ukupnoj statistici grada, osobito kada se istodobno mijenja raspolozivost klju¢nih
hotelskih kapaciteta.

Sezonalnost

Na slici 3.11. prikazana je struktura broja noéenja i broja dolazaka u Koprivnici u 2025. godini po
mjesecima. Najveci broj noéenja i dolazaka je ostvaren u ljetnim mjesecima, a najmanji u sije¢nju i
veljaci. Treba istaknuti da u Koprivnici razlike izmedu udjela nocenja/dolazaka u ljetnim i zimskim
mjesecima nisu toliko izraZzene kao u primorskim destinacijama.

Slika 3.11. Struktura nocenja i dolazaka u Koprivnici u 2025. godini po mjesecima.
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lzvor: eVisitor

Da bi lakSe mjerili sezonalnost, uvedene su dvije mjere: Sezonalnost 7-8 i Sezonalnost 6-9. Prva mjera
daje udio noéenja/dolazaka u srpnju i kolovozu u ukupnom broju noé¢enja/dolazaka, dok druga mjera
daje udio nocenja/dolazaka u razdoblju od lipnja do rujna u ukupnom broju noéenja/dolazaka.

Na slici 3.12. prikazane su mjere Sezonalnost 7-8 i Sezonalnost 6-9 za noéenja i dolaske u Koprivnicu.

21



&..' institutzaturizam

Obicno neobicna

Koprivnica

Slika 3.12. Prikaz udjela broja dolazaka i nocenja u srpnju i kolovozu (Sezonalnost 7-8), odnosno u
razdoblju lipanj-rujan (Sezonalnost 6-9) u svim dolascima/nocenjima u Koprivnici u razdoblju 2022.-
2025. godina (vrijednosti u %).
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Kada se promatraju sve godine razdoblja 2022.-2025., nesto veéa sezonalnost bila u 2022. godini,
najvise kao posljedica promjena u turistickom prometu za vrijeme pandemijskih godina. Generalno,
moze se reci da u Koprivnici problem sezonalnosti ne postoji. Za usporedbu, na razini Hrvatske udio
nocenja/dolazaka u srpnju i kolovozu (Sezonalnost 7-8) je u 2025. bila 54,2 %/ 43,7 %, dok je
sezonalnost no¢enja/dolazaka u razdoblju od lipnja do rujna (Sezonalnost 6-9) bila 81,8 %/70,7 %.

Na slici 3.13. je prikazano ponasanje mjere Sezonalnost 6-9 za nocenja i dolaske u Koprivnici prema
vrstama smjestaja. Najveca sezonalnost je u obiteljskom smjestaju, a najmanja u hotelima. Sezonalnost
je bila najveéa u 2022. godini, a najmanja u 2024., da bi u 2025. opet porasla.
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Slika 3.13. Prikaz udjela noc¢enja od lipnja do rujna (a), odnosno dolazaka od lipnja do rujna (b) u ukupnom
broju noc¢enja/dolazaka u razdoblju 2022.-2025. godina za Koprivnicu prema vrstama smjestaja (vrijednosti
u %).

59,6 52,8
8 —@— Hoteli
®
S
c Obiteljski
a smjestaj
C
?’Cu —@— Ostalo
o
N
(]
ey --@--Ukupno
L

2022. 2023. 2024. 2025.

© —@&— Hoteli
X
(O]
N
Lo“ Obiteljski
© smjestaj
3 —e— Ostalo
c
©
c
Q -=@®--Ukupno
(0]
[7p]
)

2022. 2023. 2024. 2025.

Izvor: eVisitor

3.2. Ugostiteljski objekti

Ugostiteljska ponuda Koprivnice ponajprije je oblikovana potrebama lokalnog stanovnistva i
svakodnevnim ritmom grada, a tek manjim dijelom turistickom potraznjom. U samom gradu posebno
se izdvaja Podravkina pivnica Kralus, koja zbog poloZaja u sredistu Koprivnice i povezanosti s Podravkom
ima dodatnu identitetsku vrijednost u ugostiteljskoj slici grada. U Starigradu je Podravkin rekreacijski
centar kao prepoznatljiva rekreacijsko-ugostiteljska cjelina u kojoj djeluju restoran Stagelj i ,Klet”
namijenjena posebnim dogadanjima, dok se u Draganovcu izdvaja Vidova suza kao restoran, vinarija i
izletiste. Uz te prepoznatljive tocke, vazan dio ponude Cine i objekti usmjereni na gablece, obiteljske
proslave, poslovne domjenke i catering. Popis ugostiteljskih objekata s njihovim glavnim obiljezjima
nalazi se u tablici 3.9.

Sadrzajno gledano, ponuda se najve¢im dijelom oslanja na poznat i funkcionalan repertoar
kontinentalnih jela, rostilja, pizza i dnevnih menija. lako se u komunikaciji pojedinih objekata spominju
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domace namirnice, tradicija i lokalni karakter, gastronomski identitet Koprivnice jo$ nije jasno oblikovan

kroz prepoznatljiva jela, recepte ili interpretacije koje bi se ¢vrSce vezale uz grad i njegov podravski

kontekst. To se odnosi i na motiv koprive, koji je simbolic¢ki zanimljiv i komunikacijski upotrebljiv, ali jos

nije dovoljno pretoc¢en u konkretnu i vidljivu ugostiteljsku ponudu.

U kontekstu daljnjeg razvoja ugostiteljstva i gastronomije vazna je i rekonstrukcija te prosirenje gradske

trznice, koja moZe postati razvojna osnova za snaznije povezivanje lokalne proizvodnje, svakodnevne

opskrbe i gastronomskog identiteta grada. Ako se taj prostor programski oblikuje tako da nadilazi

funkciju klasi¢ne trznice, mogao bi postati jedno od klju¢nih mjesta na kojem ce se jasnije profilirati

lokalni proizvodi, sezonska ponuda i prepoznatljiva gastronomska slika Koprivnice.

Tablica 3.9. Ugostiteljski objekti

Ugostiteljski objekt

Glavna obiljezja

Restorani, pivnice i izletista

Restoran Stagelj

Restoran izvan grada, na obroncima Bilogore iznad Koprivnice, u
vinogradarskom ambijentu. Naglasak na jelima od domacih namirnica,
boravku u prirodi i obiteljskim okupljanjima na otvorenom. Veliko djecje
igraliSte i kombinacija rustikalnog objekta s moderno uredenom terasom ¢ine
ga tipi¢nim vikend—izletiStem.

Pivnica Kralus

Podravkina Pivnica u samom sredistu Koprivnice, na Zrinskom trgu. Siri izbor
piva i povijesna zgrada s radovima poznatih umjetnika daju lokalu snazan
lokalni identitetski prizvuk (poveznica s podravskim motivima). Pozicionirana
kao gradska pivnica s naglaSsenom atmosferom i tradicijom, pogodna za
druZenja stanovnika i posjetitelja.

Vidova suza

IzletiSte i kuSaonica vina u Draganovcu, desetak godina usmjerena na
ugostiteljske usluge za organizirane proslave, dogadaje i druge evente. Ruralni
poloZaj i vinska ponuda sugeriraju destinaciju za manje, organizirane grupe i
tematska druZenja (obljetnice, druZenja drustava, obiteljska okupljanja).

Restoran Bijela kuca

Novouredeni restoran u gradu s a la carte ponudom usmjerenom na jela s
rostilja. Drveni ugljen, domaci sastojci i naglasena uloga kuhara stvaraju
moderan grill-restoran. Dodatna vrijednost je i VIP sala za sastanke i
domjenke, Sto objekt pozicionira i kao obiteljski i kao poslovni prostor.

Restoran Kalimero

Restoran u Starigradu, prepoznat po pizzama iz krusne pedi i velikom izboru
jela — od meksicke kuhinje do tradicionalnih jela s rostilja, piletine, lignji i
slastica. U ponudi su specijaliteti svjetskih kuhinja pripremljeni od svjezih
namirnica, Sto ga cini ,sigurnom” adresom za raznolike ukuse lokalnog
stanovnistva i posjetitelja.

Restoran & Catering
Zlatan

Veliki restoran u sklopu Hotela Zlatan, s oko 250 sjedecih mjesta u dvije sale.
Specijaliziran za svadbene svecanosti, krstitke, rodendane, poslovne ruckove,
buffet i catering. Na jelovniku su tradicionalna jela, , kreativna kuhinja“ i pizze,
uz mogucénost pripreme janjetine na raznju i teletine ispod peke. Nudi i dnevna
gotova jela te tople obroke za Siru publiku.

Pivnica K Franzu

Gradska pivnica usmjerena na vecernji izlazak i Zivu glazbu (rock, pop,
zabavna). U ponudi je toceno pivo i jela s rostilja, uz produzeno radno vrijeme
vikendom. Pozicionirana kao mjesto za zabavu i druZenje, s naglaskom na
»pub“ atmosferu, koncertne veceri i mladu/urbanu publiku.

Grof Pizzeria

Pizzeria i restoran u Novom BreZancu s ponudom pizza, jela s rostilja,
tjestenina i drugih specijaliteta. Rustikalan, detaljno ureden interijer stvara
ugodaj ,stare kuée”, a poseban naglasak je na kvaliteti pizza (poznati pizza
majstor). Objekt kombinira pizzeriju i obiteljski restoran s toplom atmosferom.
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Restoran Katarza

Obiteljski restoran Kisicek s veé¢im kapacitetom (do oko 230 sjedeéih mjesta u
viSe prostorija i sali). Specijaliziran za svadbene svecanosti i razne proslave
(pricesti, krizme, rodendani, karmine), uz mogucnost najma prostora i
cateringa. Opremom (light show, projekcijsko platno) prilagoden i poslovnim
dogadanjima i konferencijama.

Restoran Zrinski

Restoran u sklopu sustava Ugostiteljstvo Zrinski, koji ukljucuje i Hotel Zrinski,
Pizzeriju Grof, pekaru i integrativnu radionicu. U ponudi su i dvije velike sale za
svadbe i druge svecCanosti. Radno vrijeme orijentirano na dopodnevnu i ranu
poslijepodnevnu ponudu sugerira fokus na gablece i poslovne/obiteljske
ruckove, uz snaznu funkciju prostora za veca okupljanja.

KTC Restoran lvana

Restoran u sklopu trgovackog centra KTC u Koprivnici, s dugogodiSnjim
iskustvom i masovnom pripremom toplih obroka. Ponuda se temelji na
gablecima, svakodnevnim toplim jelima i Sirokom izboru jela (dio Sireg lanca
KTC restorana). Pogodan za dnevne ruckove lokalnog stanovnistva,
zaposlenika i kupaca, uz moguénost cateringa.

Rezanac

Ugostiteljski objekt (prikolica) s radnim vremenom usmjerenim na rucak
(ponedjeljak—petak do 17 sati), Sto sugerira fokus na dnevnu ponudu toplih
jela i gableca. S obzirom na naziv i poslovni ritam, moZe se promatrati kao
maniji gradski restoran/bistro za brzi, ali kuhani ru¢ak lokalne publike.

Brza hrana i slastice

Pizzeria Popaj

Gradska pizzeria i fast food s proSirenim radnim vremenom, osobito petkom i
subotom. Orijentirana na pizze i jednostavna jela brze prehrane, pogodna za
mladu publiku, obitelji i ,,brzi zalogaj“ u centru.

Pizzerija Fortuna +

Pizzeria i restoran s naglasenom ulogom u obiteljskim okupljanjima i vaznim
Zivotnim trenucima (rodendani, obljetnice), ali i u organizaciji ruckova nakon
sprovoda. Lokacija i cjelodnevno radno vrijeme omogucuju fleksibilnu
upotrebu prostora za razlicite tipove dogadanja, uz standardnu pizzeria—
ponudu.

Fast food Bon Apetit

Fast food u centru Koprivnice s produzenim radnim vremenom tijekom tjedna
i vikenda, orijentiran na brzu pripremu jela (sendvici, burgeri i slicna ponuda).
Privla¢i mladu populaciju i one koji traZe brzi obrok navecer ili nakon izlaska.

Fast food Njam njam

Fast food s ponudom hamburgera, kebaba, tortilja i ostalih jela brze pripreme,
usmjeren na svakodnevnu konzumaciju brzih obroka te privlacenje mlade
populacije, zaposlenih i prolaznika.

Fast food Hojs

Lokalni fast food s dugogodiSnjom tradicijom i ponudom klasi¢nih jela brze
prehrane, prepoznat kao mjesto za brz i cjenovno pristupacan obrok medu
lokalnim stanovnistvom i posjetiteljima grada.

McDonald's

Medunarodni lanac brze prehrane na Bjelovarskoj cesti. Pozicioniran kao
»,hovo omiljeno mjesto” s jakim utjecajem na navike brze prehrane, osobito
mlade i obiteljske publike u gradu.

3.3. Turisticke atrakcije

Turisticku atrakcijsku osnovu Koprivnice €ini viSe sadrzZaja koji zajedno oblikuju doZivljaj grada i njegove

okolice. U tom je smislu valja promatrati kao spoj gradske bastine, muzeja i galerija, manifestacija,

sadrZaja za aktivni boravak te Sireg podravskog prostora koji gradu daje dodatnu dubinu i izletni¢ku

vrijednost. Upravo takva struktura otvara mogucnost povezivanja pojedinacnih tocaka u prepoznatljive

cjeline i jasnije oblikovane motive dolaska.
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e Gradski centar
Povijesna jezgra daje Koprivnici osnovni prostorni i identitetski okvir turistickog dozZivljaja.
Sredisnji trg, zgrada gradske vije¢nice, crkva sv. Nikole, crkva sv. Antuna Padovanskog,
sinagoga i spomenik biciklu zajedno oblikuju prepoznatljivu sliku grada te posjetitelju
priblizavaju njegove povijesne slojeve, urbani razvoj i suvremene simbole identiteta. Taj
prostor prirodno funkcionira kao pocetna tocka obilaska i mjesto na kojem se najjasnije
susrecu povijest, svakodnevni Zivot i javni sadrzaji.

e Muzeji i galerije
Muzej grada Koprivnice (trenutno u obnovi i modernizaciji postava, otvorenje 2027.) i Muzej
prehrane Podravka, kojeg bi bilo poZeljno modernizirati, predstavljaju dva razlicita, ali
medusobno povezana interpretacijska uporista: jedan otvara pric¢u o povijesti i razvoju grada,
a drugi o prehrambenoj i industrijskoj bastini koja je snazno obiljezila njegov identitet. Galerija
Koprivnica i Galerija Mijo Kovaci¢ dodatno obogaduju ponudu likovnim programima i pritom
Koprivnicu povezuju sa Sirim kulturnim prostorom Podravine, osobito s tradicijom naive i
blizinom Hlebina.

e Dogadanja

Renesansni festival, s tisu¢u sudionika iz 15-ak zemalja i preko 50 tisuca posjetitelja prerastao
je nacionalnu vaznost. On snazno doprinosi prepoznatljivosti grada, no s ograni¢enim ucinkom
s obzirom na to da traje vremenski kratko i organiziran je na gradskim bedemima koji su
prostorno odvojeni od gradskog centra. Nadalje, s obzirom na ogranitene smjestajne i
ugostiteljske kapacitete, njegov se doprinos trenutacno snaznije oc€ituje u vidljivosti, imidzu i
medijskoj prisutnosti nego li u duljem boravku posjetitelja i Siroj lokalnoj potrosnji. Druga
jedinstvena manifestacija duge tradicije i od nacionalnog znacaja su Podravski motivi. Oni se
oslanjaju na dublji identitetski sloj grada i regije, povezan s Podravinom, naivnom umjetnoscu
i kulturnom tradicijom, pa upravo zato predstavljaju manifestaciju s izraZenim potencijalom za
programsku revitalizaciju i suvremenije pozicioniranje. Koprivnicka bajka, Ljeto na Zrinskom i
Koprivnicki fasnik dodatno pridonose godisnjoj dinamici dogadanja i odrZavaju prisutnost
grada u razli¢itim dijelovima godine.

e Rekreacija i boravak na otvorenom

Sadrzaji povezani s rekreacijom i boravkom na otvorenom sve viSe pridonose privlacnosti
Koprivnice, osobito za kratke boravke, obiteljske posjete i vikend-izlete. Gradski bazeni Cerine,
s prosSirenjem na terene za tenis i vanjske bazene koje je u tijeku, predstavljaju najizrazeniju
tocku takve ponude, dok biciklisticka infrastruktura uévrscuje identitet Koprivnice kao grada
bicikla i omoguduje jednostavno kretanje te aktivnije upoznavanje prostora. Uredeni parkovi,
zelene povrsine i Sumski rubovi u blizini naselja dodatno podupiru kvalitetu boravka i otvaraju
prostor za mirniji, nenametljiv oblik odmora. Posebna vrijednost pritom proizlazi iz Cinjenice
da gradsko podrucje u neposrednom okruzenju prelazi u krajobraz koji pruza vrlo dobre uvjete
za aktivnosti na otvorenom.

26



= 4
‘:
e

Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

e Industrijska bastina

Industrijska i prehrambena bastina daju Koprivnici posebnost koja je u kontinentalnom
prostoru razmjerno rijetka i stoga posebno vrijedna. Taj je sloj najjasnije prisutan kroz Muzej
prehrane Podravka, ali i Sire, kroz prisutnost Podravke u identitetu grada i njegovoj
svakodnevici. Spoj proizvodne tradicije, prehrambene kulture i suvremenog urbanog Zivota
Koprivnici daje sadrzaj koji moze privuci posjetitelje zainteresirane za industrijsku povijest,
lokalne proizvode i pricu o razvoju jednog od najpoznatijih hrvatskih brendova. Taj potencijal
vec postoji, a daljnjim povezivanjem s gastronomijom, gradskim prostorom i interpretacijskim
sadrzajima mozZe dobiti jos$ jasniji turisticki izraz.

e |dentitet grada bicikla
Koprivnica se vec¢ dulje profilira kao grad bicikla, a taj se identitet ocituje ne samo u prometnoj
i rekreacijskoj infrastrukturi, nego i u samoj slici grada. Bicikl je prisutan u urbanoj opremi i
javnom prostoru kao prepoznatljiv simbol, dok je rana uspostava sustava javnih bicikala
dodatno wudvrstila tu poziciju. U turistickom smislu, rije¢ je o vainom elementu
prepoznatljivosti koji nadilazi prometnu funkciju i postaje dio dozivljaja grada, osobito za
posjetitelje sklone aktivnom i neformalnom nacinu upoznavanja prostora.

e Koprivnica kao polaziste za izlete u okolicu

Koprivnica svoju dodatnu privlacnost gradi i kroz poloZaj urbanog ishodista za upoznavanje
Podravine. Blizina Hlebina i tradicije naive, mreza biciklistickih i pjesackih ruta, rekreacijske
zone prema Soderici te raznolikost ravni¢arskog i $umskog krajolika gradu daju $iri izletnicki i
dozivljajni okvir. U tom smislu Koprivnica ima dobar potencijal za pozicioniranje kao odrediste
za kratki odmak, odnosno za sadrzajan kraci boravak koji objedinjuje gradske sadrzaje, uzivanje
u prirodi i upoznavanje podravskog kulturnog prostora. Upravo ta povezanost grada i okolice
otvara moguénost oblikovanja prepoznatljivije ponude za vikend-posjetitelje i goste koji traze
jednostavno dostupno, mirnije i sadrzajno raznoliko odrediste.

Atrakcijska osnova Koprivnice najvecu snagu ima u manifestacijama, kulturnim ustanovama i
identitetskim slojevima povezanima s Podravkom, naivnom umjetnos$¢u i Podravinom kao Sirim
prostorom dozivljaja. Njezina je vrijednost u raznolikosti, ali i glavno ogranic¢enje upravo u tome Sto ti
sadrzaji jo$ nisu dovoljno povezani u nekoliko jasnih i trZiSno Citljivih cjelina. Zato daljnji iskorak ne ovisi
toliko o povedanju broja atrakcija koliko o boljoj interpretaciji postojec¢ih sadrZaja, njihovom
medusobnom povezivanju te jasnijem pozicioniranju Koprivnice kao grada dogadanja, kulture i
aktivnog kratkog boravka u Podravini.

3.4. Turisticke usluge

Turisticke usluge ¢ine vazan dio ukupnog doZivljaja destinacije jer posjetiteljima omoguduju lakse
planiranje boravka, jednostavnije snalaZenje u prostoru te pristup popratnim sadrzajima i uslugama
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koji boravak cine kvalitetnijim i potpunijim. lako naj¢esée ostaju u pozadini u odnosu na atrakcije i
dogadanja, upravo kvaliteta i dostupnost tih usluga uvelike utjecu na funkcionalnost boravka i opci
dojam o destinaciji. U tom se kontekstu u nastavku razmatraju one usluge koje boravak u Koprivnici
¢ine jednostavnijim, ugodnijim i sadrZzajno potpunijim.

Agencije

Turisticke usluge u Koprivnici zasad imaju ograniéen opseg i najve¢im su dijelom usmjerene na
emitivnu, a ne receptivnu funkciju. U gradu djeluju Cetiri turisticke agencije — Silvija Turist, Niba-tours,
Alpe Adria Tours i Marbis— no njihov je rad ponajprije vezan uz organizaciju putovanja iz Koprivnice
prema drugim odredistima, a manje uz prihvat, vodenje i programsko oblikovanje boravka posjetitelja
u samoj destinaciji. Zbog takve strukture organizirani receptivni sadrzaji u gradu ostaju slabo razvijeni,
pa se posjetitelji najcesée oslanjaju na samostalno istrazivanje, sadrZaje muzeja i galerija te informacije
Turisticke zajednice.

Koprivnica se povremeno javlja u programima organiziranih izleta agencija iz drugih gradova. Najéesée
je rije¢ o jednodnevnim dolascima tijekom Renesansnog festivala, kada se organiziraju posebne
autobusne ture koje uklju€uju prijevoz i boravak na manifestaciji. Povremeno se pojavljuju i
kombiniraniizleti u kojima je Koprivnica jedna od postaja, primjerice u itinererima koji povezuju razgled
sredista grada s obilaskom KriZevaca ili posjetom imanju obitelji Salaj.

Promet

Koprivnica je kompaktan grad u kojem se vecina atrakcija moze obiéi pjeSice u kratkom vremenu.
Ravnicarski reljef i gusto rasporedena mreza biciklistickih staza stvaraju izvrsne uvjete za kretanje
biciklom, Sto potvrduju i podaci o najrazvijenijoj biciklistickoj infrastrukturi u Hrvatskoj te besplatnom
sustavu javnih bicikala koji se koristi kao dio javnog prijevoza. Grad raspolaZze i organiziranim javnim
autobusnim prijevozom, temeljenim na elektricnim autobusima kojim upravlja komunalno poduzede,
¢ime je osigurana jednostavna i odrZziva mobilnost unutar grada. Posjetiteljima su dodatno dostupne
taksi-usluge koje pokrivaju gradsko podrucje i prigradska naselja. U gradu djeluje i lokalni prijevoznik
koji nudi usluge prijevoza autobusima te omogucuje narucene transfere za grupe i dogadanja. Ovaj
skup usluga Cini grad lako dostupnim i jednostavnim za kretanje, pri cemu se mobilnost prirodno oslanja
na pjesacenje, bicikl i javni prijevoz. Elektri¢ne punionice u Koprivnici postavljene su na viSe lokacija u
gradu, ukljucujuci podrucje trinice, trgovackog centra Supernova, Cerina, autobusnog i Zeljeznickog
kolodvora te poslovne zone Danica. Punionicama upravlja komunalno poduzeée u sklopu gradske
politike odrZive mobilnosti, a infrastruktura je razvijena kroz projekte CIVITAS i EVCC. Sustav je
integriran s javnim prijevozom i elektricnim biciklima, Sto Cini Koprivnicu jednim od prvih hrvatskih
gradova s uhodanom mreZzom e-mobilnosti.

Ostalo

Trgovine u Koprivnici dobro su rasporedene i pokrivaju sve osnovne potrebe posjetitelja. U gradu su
prisutni svi vedi trgovacki lanci mjeSovite robe koji posluju u Hrvatskoj, ukljucujuci supermarkete i vece
centre smjestene uz glavne prometnice i u zoni Sireg centra. U najuzem sredistu grada nalazi se manji
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broj specijaliziranih trgovina i usluznih prostora — prije svega pekarnice, drogerije, kiosci, manji duc¢ani
te kvartovske trgovine. lako ponuda u samom centru nije osobito naglasena turisticki, dovoljna je za
potrebe posjetitelja koji se kreéu pjeSice i zadrzavaju unutar povijesne jezgre. Trgovacki sadrzaji stoga
funkcioniraju kao dopuna boravku u gradu, a ne kao posebna atrakcija.

Bankarske usluge u Koprivnici lako su dostupne jer su poslovnice i bankomati svih vec¢ih banaka
koncentrirani u gradskoj jezgri i u neposrednom okruzenju klju¢nih gradskih sadrzaja. Posjetitelji tako
mogu jednostavno obaviti osnovne financijske potrebe bez dodatnog kretanja izvan sredista grada, a
mreza bankomata dovoljno je gusta da omogucuje brz pristup gotovini tijekom cijelog dana.

Zdravstvena infrastruktura Koprivnice dobro je razvijena i lako dostupna posjetiteljima. U gradu djeluje
Zupanijska opéa bolnica ,,Dr. Tomislav Bardek*, koja osigurava sekundarnu zdravstvenu zastitu i hitni
prijem, ¢ime je pokriven najvisi stupanj medicinske sigurnosti tijekom boravka. Osnovna zdravstvena
zastita dostupna je kroz petnaest timova obiteljske medicine i Sesnaest stomatoloskih ordinacija koje
su rasporedene u srediSnjem gradskom podrucju i okolnim naseljima. Ljekarnic¢ke usluge obavlja osam
liekarni s rasporedom koji pokriva uobicajene dnevne potrebe i deiurne reZime. Dodatne
specijalisticke i dijagnosticke usluge dostupne su u Poliklinici Croatia smjeStenoj u sklopu kompleksa
Cerine te u poliklinici The Lifestyle Medical Group, ¢ime se zaokruzuje zdravstvena ponuda grada i
osigurava posjetiteljima Siroku dostupnost.

3.5. Organizacija upravljanja turizmom

Turisticka zajednica grada Koprivnice obavlja poslove upravljanja i razvoja turisticke destinacije na
lokalnoj razini. Osnovni zadaci Turisticke zajednice su planiranje i provedba promotivnih aktivnosti,
razvoj i unaprjedenje turistickih proizvoda, organizacija i potpora turistickim manifestacijama,
informiranje posjetitelja, suradnja s lokalnim dionicima te praéenje turistickih kretanja i sudjelovanje u
aktivnostima vaZnima za jaCanje prepoznatljivosti i konkurentnosti destinacije. Turisticka zajednica
grada Koprivnice ima cetiri zaposlena djelatnika, a svoje aktivnosti provodi sukladno godisnjim
programima i planovima rada.

Program rada TuristiCke zajednice grada Koprivnice za 2026. godinu potvrduje usmjerenost prema
sustavnijem upravljanju turistickom destinacijom. Uz organizaciju i promociju turistickih
sadrzaja, naglasak se stavlja na stratesko planiranje, istraZivanje trzista, razvoj novih turistickih
proizvoda te jaCanje identiteta i trZiSnog pozicioniranja destinacije. Dokument se oslanja na vaZece
strateske i razvojne podloge, ukljucujuéi Strategiju razvoja odrzivog turizma RH do 2030., Strategiju
razvoja turizma grada Koprivnice i okolice do 2025. te kulturno-turisticke i gradske razvojne dokumente,
a posebno se istiCe izrada Plana upravljanja turistitkom destinacijom te aktivnosti povezane s
rebrandingom destinacije.

Ukupni planirani prihodi za 2026. iznose 1.092.043,96 eura, pri ¢emu najveci udio dolazi iz proracuna
Grada Koprivnice i Koprivnicko-krizvacke Zupanije te iz sustava turistickih zajednica, dok znacajan dio
¢ine i vlastiti prihodi ostvareni provedbom aktivnosti i projekata. Takva struktura financiranja

29



= 4
‘:
e

Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

potvrduje da razvoj turizma i dalje u velikoj mjeri pocCiva na javnim sredstvima i projektnom
financiranju, Sto je uobiCajeno za kontinentalne destinacije u razvoju. Program procjenjuje
zadrZavanije turistickog prometa na razini ostvarenoj u 2025. godini (7.160 dolazak i 15.564 nocenja),
pri ¢emu se kao jedan od glavnih ogranicavajuéih ¢imbenika navodi privremena renovacija jedinog
hotelskog smjestajnog objekta u gradu.

Manifestacijski turizam i dalje predstavlja temelj turisticke ponude Koprivnice, pri ¢emu Renesansni
festival zadrzava ulogu vodeceg turistickog proizvoda i najznacajnije medunarodne manifestacije grada.
Istodobno, Program pokazuje nastojanje objedinjavanja i povezivanja postoje¢ih dogadanja u
prepoznatljive tematske cjeline. Posebno se isticu Prolje¢e u Koprivnici i Koprivnicko ljeto kao krovni
manifestacijski programi koji objedinjuju velik broj kulturnih, zabavnih, sportskih i gastronomskih
dogadanja tijekom godine. Uz njih vaZzan doprinos turistickoj ponudi daju Podravski motivi, Galovi¢eva
jesen, Koprivni¢ka bajka te Izbor za Miss sporta Hrvatske, ¢ime se nastoji osigurati raznovrsnija i
vremenski ravhomjernije rasporedena manifestacijska ponuda. Takav pristup pridonosi produljenju
turisticke sezone te jacanju prepoznatljivosti destinacije kroz razli¢ite motive dolaska.

Drugi naglasak dokumenta odnosi se na diverzifikaciju turistickih proizvoda, osobito cikloturizam,
Vinsku cestu PodraVine Sto pokazuje orijentaciju da se bududi razvoj ne moze temeljiti samo na
manifestacijama, nego i na proizvodima koji imaju potencijal za duZe razdoblje koriStenja, veéu
disperziju posjetitelja i ravnomjernije stvaranje turisticke aktivnosti tijekom godine. Posebno je vazna
namjera povezivanja Koprivnice s okolnim prostorom i dionicima, jer to upucuje na prelazak s uzeg
gradskog modela na Siri destinacijski pristup.

Program takoder pokazuje pomak prema upravljanju destinacijom temeljenom na podacima i
standardima kvalitete. Predvidene su aktivnosti poput benchmarkinga Renesansnog festivala na
europskoj razini, medijske analize publiciteta, istraZivanja doZivljaja turista, uspostave baze podataka
turistickih dionika te razvoja oznake kvalitete za cikloturizam. Time se dodatno jaca analiticki i
upravljacki pristup razvoju destinacije, Sto je za provedbu Plana upravljanja osobito vazno. Vazan
element dokumenta jest i ja¢anje institucionalnih i infrastrukturnih pretpostavki razvoja, osobito kroz
upravljanje prostorom Bedema i OruZane te dugoro¢nu namjeru uspostave centra za posjetitelje i
povijesnog parka. Takav smjer pokazuje da Turisticka zajednica razvoj destinacije ne promatra samo
kroz promociju i dogadanja, nego i kroz stvaranje fizicke i interpretacijske infrastrukture koja moze dati
cjelogodisnju funkciju klju¢nim lokacijama.

30



= 4
<
e

Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

4. RESURSNA OSNOVA

Razvoj turizma uvelike ovisi o kvalitetnom prepoznavanju i vrednovanju razli¢itih resursa koji oblikuju
destinaciju, uklju€ujuci prostorne, infrastrukturne, prirodne, kulturne i drustvene ¢imbenike. Ovo
poglavlje donosi pregled klju¢nih elemenata koji ¢ine resursnu osnovu Grada Koprivnice te utjecu na
njegove razvojne mogucnosti, ogranicenja i konkurentski poloZaj na turistickom trZistu.

Analiza obuhvaca Sirok spektar materijalnih i nematerijalnih resursa, kao i stanje javne i komunalne
infrastrukture, prometne i digitalne povezanosti te dostupnost i razinu razvijenosti javnih usluga i
ljudskih kapaciteta. Posebna paznja posvecena je prirodnoj i kulturnoj bastini, turisti¢koj i energetskoj
infrastrukturi, kao i pitanjima pristupacnosti, digitalizacije i organizacije usluga unutar destinacije.

U okviru poglavlja razmatraju se i aktualni trendovi u turizmu, usporedba s konkurentskim
destinacijama te komunikacijske aktivnosti koje utje¢u na prepoznatljivost i pozicioniranje grada medu
posjetiteljima i dionicima. Svrha ove analize nije iskljucivo opis postojeceg stanja, vec i identifikacija
klju€nih razvojnih prilika i smjernica koje mogu doprinijeti odrzivom i uklju¢ivom razvoju turizma.

4.1. Kulturai bastina

Kulturna bastina Grada Koprivnice obuhvada raznovrstan skup materijalnih i nematerijalnih dobara
koja svjedoCe o dugom povijesnom razvoju grada, njegovoj urbanoj tradiciji, religijskom Zivotu,
industrijskom nasljedu i suvremenim kulturnim praksama. Njezinu strukturu Cine povijesna urbana
cjelina, sakralna i profana graditeljska bastina, arheoloski lokaliteti, muzeji i galerije, tradicijski oblici
Zivota i rada te manifestacije koje imaju vaznu ulogu u oblikovanju identiteta grada i njegovoj turistickoj
prepoznatljivosti.

Dio tih sadrzZaja vec je aktivno uklju¢en u kulturnu i turisticku ponudu grada, dok dio ima ponajprije
simbolicku, identitetsku i razvojnu vrijednost, uz moguénost snaznije buduce turisticke aktivacije.
Posebno mjesto u kulturnom identitetu Sireg podravskog prostora zauzima tradicija naive i Hlebinska
Skola naivnog slikarstva, koja je, iako administrativho vezana uz Hlebine, od iznimne vaznosti za
kulturnu prepoznatljivost Koprivnice i Podravine u cjelini. Njezina umjetnicka vrijednost i
medunarodna prepoznatljivost predstavljaju jedan od klju¢nih elemenata kulturnog identiteta regije
te znacajan potencijal za jacanje kulturnog turizma i interpretaciju podravske bastine u Sirem
destinacijskom kontekstu.

U tablici koja slijedi prikazani su najvazniji elementi kulturne bastine Grada Koprivnice, s naglaskom na
njihova osnovna obiljezja, postojecu turisti¢ku valorizaciju i procijenjeni privliac¢ni potencijal. Takav
pregled omogucuje jasnije sagledavanje resursa koji ve¢ imaju vaznu ulogu u turistickoj ponudi, kao i
onih koji mogu postati nositelji daljnjeg razvoja kroz obnovu, interpretaciju, umreZavanje i ukljucivanje
u tematske kulturne proizvode.
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Kategorija Atrakcija Turisticka valorizacija Privlacni
potencijal
Povijesne Grad Koprivnica Turisticki interpretirana  Visoki
cjeline - Kulturno-povijesna cjelina grada kao kulturna dobra
zasticeno kulturno dobro; razvoj grada
vidljiv od 17. stolje¢a Sto ga odreduje kao
prostor slojevitog graditeljskog nasljeda.
Pojedinacne Kapela Sedam Zalosti Blazene Djevice Marije na Dio kulturne i vjerske Sredniji
sakralne Grantulama ponude
gradevine - Sagradena u prvoj polovici 18. st.; sadrzi i
barokni kip Zalosne Marije.
Crkva SoSestvija sv. Duha / Svete Trojice Dio kulturne i vjerske Sredniji
- Kasnobarokna pravoslavna crkva iz 1793. ponude
godine
Crkva Sv. Nikole sa Zupnim dvorom Najstarija crkva u Visoki
- Sagradena 1657. godine, sa saCuvanim Podravini
vrijednim  crkvenim  inventarom i
oslikanim svodom
Crkva Uznesenja BlaZzene Djevice Marije (Mocile) = Objekt hodocasnickog Srednji
- Barokna crkva (1700.-1706.) karaktera
Kompleks franjevackog samostana s crkvom sv. Znacajna ostavstina Visoki
Antuna zrelog baroka na ovim
- Samostan osnovan 1292. godine: prostorima
postojedi potjece iz 1675. godine; vrijedan
barokni oltar
Sinagoga Novoobnovljena i Visoki
- Zidovska bogomolja s kraja 19. stoljeéa prenamijenjena u
izgradena u Rundbogen stilu, recentno kulturni centar
obnovljena i pretvorena u prostor za
odrzavanje kulturnih dogadanja
Pojedinacne Ostaci gradske utvrde s oruzanom Turisticki interpretirana  Visoki
profane - Utvrda vaina u obrani od Turaka; kulturno-povijesna
gradevine sagradena izmedu 1583. i 1598. godine s bastina
obiljeZjima renesanse, a kasnije i baroka.
Spomen podrucje “Danica” Edukativnai Visok
- Logor Danica je prvi koncentracijski logor memorijalna
na podrudju Hrvatske, smjeSten u interpretacija bastine
prostorijama nekadasnje kemijske
tvornice.
Skup gradevina muzeja Podravka Interpretacija Visoki
- Sagraden 1892. godine; primjer industrijske bastine i

industrijske arhitekture na prijelazu iz 19.
u 20. stoljece

identiteta grada
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Kuéa Malancec Izlozbeni i Visoki
- Gradanska kuca s pocetka 20. stolje¢a s interpretacijski sadrzaji
elementima secesije, atraktivnim
proceljima te reprezentativnim
prostorijama. Po obnovi i uredenju trebala
bi postati dom zbirke umjetnina ,Dr.
Vladimir Malancec”.
Spomenici biciklu Povecana atraktivnost Visoki
- Sveukupno 8 spomenika posvecéenih javnog prostora i
biciklu duz Sireg srediSta Koprivnice prepoznatljivost
Koprivnice kao
biciklisticke destinacije
Arheoloska Arheolosko nalaziste Draganovec Edukativnai Srednji
nalazista - Rije¢ o kasnoantickom naselju Piretis s interpretativna
nalazima dva zidana objekta, keramickog prezentacija arheoloske
materijala te talioni¢kih peci za taljenje bastine
Zeljezne rude.
Muzeji, Muzej grada Koprivnice Stalni i povremeni Visoki
galerije i - ZaviCajni muzej koji obraduje povijest, postavi; muzejsko-
zbirke arheologiju, etnologiju i kulturnu bastinu pedagoski programi
Koprivnice i Podravine
Galerija Koprivnica Organizacija izlozbi i Sredniji
- Galerijski prostor namijenjen  kulturnih dogadanja
predstavljanju suvremene likovne
umjetnosti
AK galerija Prezentacija suvremene  Srednji
- Galerijski prostor usmjeren na likovne umjetnosti i
predstavljanje suvremene umjetnosti, obogadivanje kulturne
lokalnih autora i gostujucih izlozbi, s ponude grada kroz
vaznom ulogom u razvoju kulturne scene izloZbene i edukativne
Koprivnice. sadrzaje.
Memorijalni muzej holokausta “Danica” Edukativni i memorijalni  Srednji
- Smijesten na podrudju nekadasnjeg logora sadrzaji / interpretacija
Danica, posvecen kulturi sjeéanja i povijesne bastine
interpretaciji  stradanja u  Drugom
svjetskom ratu
Donacija “Dr. Vladimir Malancec” Izlozbeni i Srednji
- Zbirka umijetnina i kulturnih predmeta interpretativni sadrzaji
darovana Gradu Koprivnici, znadajna za
lokalnu kulturnu bastinu
Muzej prehrane “Podravka” Interpretacija Visoki
- Specijalizirani muzej posvecen povijesti industrijske bastine i
prehrambene industrije i razvoju tvrtke razvoja prehrambene
,Podravka“ proizvodnje
Galerija Mijo Kovaci¢ Prezentacija naivne Visoki

umjetnosti kao vaznog
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- Galerija posvecena jednom od elementa kulturnog
najistaknutijih  predstavnika hrvatske identiteta Podravine
naive
Galerija Tomo Balazin, Bakovcice Prezentacija naivne Sredniji
- Atelje s galerijom slikara i kipara Tome umjetnosti kao vaznog
Balazina elementa kulturnog
identiteta Podravine
Kultura Zivota Folklorni ansambl Koprivnica Manifestacije / folklorni  Visoki
irada - Ansambl koji njeguje tradicijsku glazbu, nastupi
plesove i narodne nosnje Podravine kroz
scenske nastupe
KUD Podravka Manifestacije / folklorni ~ Srednji
- Cuva i prezentira tradicijske pjesme, nastupi
plesove i obi¢aje podravskog kraja
FUNK (Forum udruga nezavisne kulture) Kulturna dogadanja i Sredniji
Organizacija koja promice suvremenu i nezavisnu razvoj suvremene
kulturu kroz koncerte, filmske projekcije, kulturne scene
radionice, izlozbe i druge kulturno-umjetnicke
programe , nastavljajuéi dugu tradiciju
alternativne glazbene scene i suvremenih
umjetnickih praksi u Koprivnici.
Pric¢a o koprivi Interpretacija lokalnog Srednji
- Lokalna pri¢aisimbolic¢ki motiv usko vezan identiteta / storytelling
uz ime i identitet Koprivnice
Tradicija naivhe umjetnosti Kulturna interpretacija/  Visoki
- Prepoznatljiv oblik likovnog izrazavanja Izlozbe
vezan uz podravski prostor, osobito kroz
motive sela, rada, obicaja i svakodnevice
Tradicija starih zanata (ispiranje zlata na Dravi, Demonstracije zanata/  Visoki
kosarastvo, loncarstvo) ponuda kreativnog
- Tradicijska znanja i vjestine koja svjedoce turizma
o nacinu Zivota, radu i zanatskoj bastini
podravskog kraja
Festivali i Renesansni festival Jedna od najpoznatijih i  Visoki
manifestacije - Odriava se od 2006; tematizira najznacajnijih turistickih
renesansno razdoblje kroz prikaze Zivota, manifestacija
obrta, vojnih postrojbi kontinentalne Hrvatske;
privlaci veliki broj
domacih i stranih
posjetitelja
Podravski motivi Privlaci velik broj Visoki

- Tradicionalna manifestacija koja se

odrzava od 1981. godine; obuhvada

izlozbu naive, folklor, obrte i gastronomiju

posjetitelja te doprinosi
ocCuvanju i promociji
podravske kulturne
bastine
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Galoviceva jesen Visoka simbolicka i Visoki
- Medunarodni knjizevni festival u ¢ast identitetska vrijednost
jednog od najznacajnijih pjesnika hrvatske za grad i okolicu
dijalektalne poezije. Uklju€uje raznovrsna
knjizevna dogadanja, poput javnih citanja,
predstavljanja knjiga, okruglih stolova,
izloZbi, predstava te strucnih i znanstvenih
skupova.
Koprivnicki fasnik Atraktivan za lokalno Srednji
- Karnevalska manifestacija s povorkama stanovnistvo; ima
maski, dje¢jim i zabavnim programima lokalni i regionalni
znacaj
Sajam cvijeca Hortikulturni i sajamski  Srednji
- Manifestacija posveéena hortikulturi, sadrzaji
ekologiji i tradiciji; ukljuCuje prodajni i
izlozbeni dio te edukativne sadrZaje
Ljeto na Zrinskom Aktivnosti koje Srednji
- Kulturna, kreativna i zabavna dogadanja doprinose sveopcoj
za sve uzraste tijekom ljetnih mjeseci na atraktivnosti i Zivosti
zelenim gradskim povrSinama javnog prostora
Koprivnice
Koprivnicka bajka Doprinosi sezonskoj Sredniji
- Adventska manifestacija s prigodnim turistickoj ponudi grada
programima, klizaliStem i sadrzajima za
djecu
Medunarodni folklorni festival ,,1z bakine Skrinje“ Doprinosi sezonskoj Visoki
- Okuplja folklorne skupine iz cijelog svijeta turistickoj ponudi grada
u ljetnim mjesecima.
Street art festival Produkti festivala (npr. Sredniji
- Festival okrenut mladima i poticanju murali) doprinose
kreativnih i likovnih vjeStina, kao i povecanju atraktivnosti
naglasavanju vaznosti participativnosti za i uredenosti javnih
kvalitetu Zivota lokalne zajednice. prostora grada
Pan fest Doprinosi sezonskoj Srednji
- Glazbeni festival na otvorenom koji se turistickoj ponudi grada
uobicajeno odrzava dva dana za Praznik
rada
RockLive Festival Privladi posjetitelje, Srednji

Glazbeni festival posveéen rock i
alternativnoj glazbi koji okuplja domace i
inozemne izvodace te privlaci posjetitelje

iz Koprivnice i Sire regije.

osobito mladu
populaciju, te doprinosi
sezonskoj turistickoj
ponudi grada.
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4.2. Prirodai okolis

Prirodna bastina Grada Koprivnice predstavlja vazan dio ukupnog prostornog identiteta Grada te
doprinosi kvaliteti Zivota i boravka u prostoru. ObiljeZena je pretezito nizinskim krajobrazom Podravine,
u kojem dominiraju Sumske povrsine, poljoprivredno zemljiste i manji prirodni lokaliteti. Takva
struktura prostora stvara uvjete za svakodnevnu rekreaciju, boravak u prirodi i razvoj sadrzaja
usmjerenih na aktivni i odrZivi turizam. Siri prirodni kontekst Koprivnice odnosi se na atraktivne pejzaze,
medu kojima se istiCu rijeka Drava i regionalni park Mura-Drava sa svojim posebnim ornitoloSkim
rezervatom Veliki Pazut, potom planina Kalnik, posebni geografsko-botanicki rezervat Burdevacki
pijesci, znacajni krajobraz barskog ekosustava Cambina, livade u Zovju pokraj Delekovca sa stanistem
najugrozenijih vrsta leptira, rekreacijsko jezero Soderica te drugi.

U tablici 4.2. prikazani su klju¢ni elementi prirodne bastine Grada Koprivnice s naglaskom na njihova
osnovna obiljezja, postojecu razinu turisticke valorizacije te procijenjeni potencijal za daljnji razvoj u
skladu s nacelima odrzivog upravljanja prostorom.

Tablica 4.2. Prirodna bastina grada Koprivnice

Kategorija Atrakcija Turisticka valorizacija Privlacni
potencijal
Planine, gore Dugacko brdo Mreza Sumskih putova i Srednji
- Posebni botanicki rezervat Sumske vegetacije rekreacijskih staza
Pojedinacna Stablo starog pitomog kestena u Mocilama - Postavljena informativna  Srednji
stabla spomenik prirode ploca
- Stablo procijenjene starosti od 420 godina
Trim staza Suma i izleti$te Crna gora IzletiSte, trim staza Srednji
- Sumsko podrucje koje se prostire na 2000 duljine 2,2, km;
hektara planinarske markacije
Gradski park Gradski park Koprivnica Mjesto za Setnju, odmor  Srednji
- Povijesni perivoj u sredistu grada s irekreaciju; prostor
vrijednim  dendroloskim fondom i odrZzavanja kulturnih i
uredenim zelenim povrsinama javnih dogadanja

4.3. Javna turisticka infrastruktura

Javna turisticka infrastruktura predstavlja klju¢nu sastavnicu prostorno-funkcionalne strukture
turisticke destinacije jer izravno ili posredno oblikuje doZivljaj posjetitelja, poveéava pristupacnost i
interpretaciju atrakcija te omogucuje razvoj selektivnih oblika turizma. Prema Pravilniku o javnoj
turisti¢koj infrastrukturi (NN 136/21), u ovu kategoriju ulaze objekti, sadrzaji i prate¢a oprema koji
posjetiteljima omogucuju informiranje, edukaciju, boravak i rekreaciju, a koji su javno dostupni i
usmjereni na jacanje atraktivnosti i funkcionalnosti destinacije.

Prema trenutno dostupnim podacima iz radne evidencije Turisticke zajednice Grada Koprivnice, na
podrucju grada evidentirano je 38 elemenata javne turisticke infrastrukture i povezanih turistickih
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resursa. Najveci dio odnosi se na kulturne i povijesne sadrzaje, tematske i biciklisticke rute te sportsko-
rekreacijsku infrastrukturu, Sto potvrduje da se infrastrukturna osnova Koprivnice najviSe veZze uz
kulturu, bastinu, aktivni boravak i odrzivu mobilnost.

Tablica 4.3. Javna turisticka infrastruktura na podrucju Grada Koprivnice

Vrsta Naziv i lokacija

Povijesna bastina Oruzana s bedemima, Ku¢a Malancec, Franjevacka crkva, Crkva sv. Nikole

Kulturna infrastruktura i Muzej grada Koprivnice, Galerija Koprivnica, Galerija Mijo Kovaci¢, Knjiznica i

kulturni sadrzaji ¢itaonica ,Fran Galovi¢”, Kulturni centar prim. dr. Kre$imir Svarc, Podravkin
Muzej prehrane

Tematske, biciklisticke i Skrivena Podravina, Vinska cesta PodraVina, EuroVelo 13, Drava Route,

rekreacijske rute Amazon of Europe Bike Trail, Camino Podravina

Spomenici i elementi Spomenici biciklu, skulptura ,Budenje”, drveni paviljon u Gradskom parku

identiteta

Sportsko-rekreacijska Cerine — bazeni i teniski tereni, stadion Nogometni stadion “lvan Kusek

infrastruktura Apas”, Sportska dvorana Josip Samarzija Bepo, skate park, park-Suma Crna
gora, BicKo

Pratedi sadrzaji za boravak, Kamp Cerine, suvenirnica , Tiskaj me”, ugostiteljski objekti Stagelj i Podravska

potros$nju i suvenire klet

Turisti¢ka signalizacija i Jumbo panoi, smeda signalizacija za Vinsku cestu PodraVina, smeda

informiranje u prostoru signalizacija za ciklorutu Skrivena Podravina

Izvor: Radna evidencija turisticke infrastrukture i povezanih turisti¢kih resursa, TZ grada Koprivnice, 2026.

4.4. Komunalna infrastruktura

Komunalna infrastruktura predstavlja jedan od temeljnih uvjeta za razvoj turizma. Razina kvalitete
energetskih sustava, opskrbe vodom, sustava odvodnje, upravljanja otpadom te digitalne povezanosti
izravno utjee na privlacnost i funkcionalnost destinacije, kako za posjetitelje, tako i za lokalno
stanovniStvo i turisticke dionike. U nastavku se prikazuje stanje klju¢nih elemenata komunalne
infrastrukture vaznih za odrzivi turisticki razvoj Grada Koprivnice.

Energetska infrastruktura

Podrucje Grada Koprivnice elektricnom energijom opskrbljuje HEP ODS d.o.o., Elektra Koprivnica. Na
podrucju Grada razvijena je elektroenergetska infrastruktura koja ukljucuje prijenosne dalekovode
naponske razine 110kV (prema Bjelovaru, Krizevcima, Virju, Ludbregu i HE Dubrava), kao i
transformatorska postrojenja 110/35 kV te planiranu novu trafostanicu iste naponske razine.
Distribucijska mreza obuhvaca i srednjenaponske (35kV) vodove te pripadajuéa transformatorska
postrojenja 35/10 (20), ¢ime se osigurava stabilna opskrba elektricnom energijom. Duljina
visokonaponskih dalekovoda na podrucju Grada Koprivnice iznosi 21,99 kilometara, dok je duljina
opskrbnih dalekovoda 707,62 km. Kroz naselje Heresin prolazi i trasa medunarodnog cjevovoda za
transport nafte Virje — Lendava u duljini od 0,6 km.
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Podrucje Grada Koprivnice obuhvaéeno je razvijenim sustavom prijenosa i distribucije prirodnog plina.
Kroz podrucje Grada prolazi viSe magistralnih plinovoda nacionalnog znacaja, ukljucujuéi pravce
Ludbreg — Koprivnica, Koprivnica — Budrovac, Budrovac — Varazdin te Legrad - Koprivnica. Sustav
ukljuCuje i klju¢ne infrastrukturne objekte poput mjerno-redukcijskih stanica (MRS Koprivnica | i Il),
plinskih ¢vorova (Koprivnica i Miklinovec) te blokadno-ispusivackih stanica. Distributivni plinski sustav
Grada Koprivnice obuhvaéa mrezu duljine 455,9 km te opsluzuje 13.210 korisnika, pri ¢emu je na plinsku
mrezu priklju¢eno 9,710 kuéanstava, odnosno 90,63 % svih kuc¢anstava.

Vodoopskrba i odvodnja

Glavni vodoopskrbni sustav Grada Koprivnice, kojim upravljaju Koprivni¢ke vode d.o.o0., opskrbljuje se
vodom iz dva izvorista: lvanséak i Lipovec. S obzirom da je sustav tlaéno-gravitacijski, organiziran je tako
da se nakon proizvodnje vode i kloriranja dio vode izravno distribuira u mrezu, dok se dio odvodi u
vodospreme Mocile, Starigrad, Kunovec breg i Hudovljani iz kojih se distribuira dalje u mrezu prema
visinskim zonama.

Ukupna duljina javne vodoopskrbne mreze na podrucju grada iznosi 593 km. Do 2018. godine na javni
vodoopskrbni sustav prikljuceno je 17.920 korisnika, u Sto spadaju kucanstva i poslovni subjekti, a
godidnja potro3nja pitke vode za 2024. godinu iznosila je 2.739.000 m3 (Koprivnitke vode d.o.0., 2024.).

Sustav javne odvodnje trenutno pokriva podrucje grada Koprivnice i prigradskih naselja, s tendencijom
proSirenja prema rubnim naseljima. Na kanalizacijsku mrezu priklju¢eno je 12.380 domadinstava i 935
pravnih osoba.

S ciljem povedanja prikljuéenosti stanovniStva na sustav javne vodoopskrbe i javne odvodnje na
podrucju aglomeracije, kontinuirano se provodi program poboljSanja vodno-komunalne infrastrukture
na podrucju Grada Koprivnice. Tako je do kraja 2024. godine izgradeno ukupno 87.829,22 metara
sustava odvodnje i izvedeno 2.625 prikljucaka na kanalizacijsku mrezu, te se kontinuirano provodi
proSirenje i obnova vodovodne mreZze.

Gospodarenje otpadom

Na podrucju Grada Koprivnice organizirano se provodi sakupljanje i zbrinjavanje komunalnog otpada i
otpada slicnhom komunalnom otpadu, nastalom u procesu proizvodnje. Djelatnoséu gospodarenja
otpadom, sto ukljuuje i upravljanje reciklaznim dvoristem, mobilnim reciklaznim dvoristem,
reciklaznim dvoriStem za gradevni otpad i kompostanom za biorazgradivi otpad upravlja Gradsko
komunalno poduzeée Komunalac d.o.0., koje ujedno obavlja i druge komunalne djelatnosti. Komunalni
otpad zbrinjava se na odlagalistu “Piskornica”, smjestenom u Koprivnickom lvancu.

Odvoz komunalnog otpada provodi se prema sljede¢em rasporedu: mijesani komunalni otpad sakuplja
se jednom tjedno te odvozi na odlagaliste otpada “Piskornica”, a biorazgradivi komunalni otpad odvozi
se svako dva tjedna na kompostanu u naselju Heresin. Otpadni papir sakuplja i udruga Uzor, koja
besplatno preuzima papir po kuéanstvima.
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Prema posljednjem lzvjes¢éu o komunalnom otpadu u Republici Hrvatskoj (MZQiZT, 2024.), na podrucju
Grada Koprivnice organiziranim prikupljanjem komunalnog otpada obuhvaceno je 28.119 stanovnika.
Prosje¢na godisSnja koli¢ina proizvedenog otpada po stanovniku iznosi 334,30 kg. U 2023. godini
prikupljeno je ukupno 9.400,11 tona mijeSanog komunalnog otpada, od ¢ega 4.203,83 tone mijeSanog
komunalnog otpada, dok su koli¢ine odvojeno prikupljenih frakcija iznosile: 694,19 t papira, 677,06 t
plastike, 70,55 t stakla, 37,43 t metala, 432, 9 t glomaznog otpada, 32,6 t tekstila i 2825,52 t biootpada.
Stopa odvojenog sakupljanja iznosila je 55,28 %, Sto je iznad nacionalnog prosjeka koji iznosi 48 %.

Grad Koprivnica kontinuirano ulaZe u opremu za odvojeno prikupljanje otpadom. Do 2017. godine
podijeljeno je ukupno 6.699 smedih, Cipiranih spremnika za odvajanje biorazgradivog otpada
zapremnine 120 | za potrebe domacinstava, te 159 spremnika zapremnine 360 litara za viSestambene
zgrade i poslovne objekte. Dodatno je besplatno podijeljeno i 993 kompostera u cilju poticanja kuénog
kompostiranja. Osim toga, u Gradu Koprivnici postavljeno je 84 “zelena otoka” — sabirna mjesta za
odvojeno prikupljanje otpada na kojima postoje spremnici za stakleni, metalni, papirnati i plasti¢ni
otpad kojeg preuzimaju ovlasteni oporabitelji. Uz to, Grad Koprivnica nabavio je i dva spremnika za
odvojeno prikupljanje tekstila i obuce te rashladnu komoru za prihvat i skladiStenje klaonickog i
prehrambenog otpada. Planira se i izgradnja drugog reciklaznog dvorista na podrucju Grada Koprivnice.

Planom gospodarenja otpadom Grada Koprivnice za razdoblje 2018. — 2023. uspostavljen je integralni
pristup gospodarenju otpadom usmjeren na smanjenje koli¢ine otpada, povecanje odvojenog
prikupljanja te razvoj potrebne infrastrukture za gospodarenje otpadom na podrucju grada. Nakon
donosenja Zakona o gospodarenju otpadom (NN 84/21 i 142/23), kojim je uveden novi sustav planskih
dokumenata, gospodarenje otpadom na podrucju Grada Koprivnice uredeno je u skladu s Planom
gospodarenja otpadom Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije za razdoblje do 2028. godine. Taj je plan
uskladen s Planom gospodarenja otpadom Republike Hrvatske za razdoblje 2023. — 2028. te se temelji
na nacelima hijerarhije gospodarenja otpadom, kruZnog gospodarstva i zastite okolisSa. Njime su
definirane mjere za sprjefavanje nastanka otpada, unaprjedenje sustava odvojenog prikupljanja i
recikliranja, razvoj infrastrukture, sanaciju lokacija onecis¢enih otpadom, provedbu edukativno-
informativnih aktivnosti te jacanje sustava nadzora nad gospodarenjem otpadom.

Prema Izvjes¢u o provedbi Plana gospodarenja otpadom na podrucju Koprivnicko-krizevacke Zupanije
(2024.), na podrucju Zupanije nalaze se tri aktivna odlagalista, tri sanirana i zatvorena odlagalista te
sedam zatvorenih, nesaniranih odlagalista otpada. U suradnji s Fondom za zastitu okolisa i energetsku
ucinkovitost na lokacijama nekadasnjih ilegalnih odlagalista postavljene su nadzorne kamere radi
sprjeCavanja ponovnog nepropisnog odlaganja otpada. Novi Zupanijski Plan dodatno naglasava
potrebu daljnjeg razvoja regionalnog sustava gospodarenja otpadom, uklju€uju¢i uspostavu
Regionalnog centra za gospodarenje otpadom PiSkornica, povecanje stopa recikliranja, smanjenje
koli¢ina otpada koje se odlazu na odlagalista te ostvarivanje ciljeva kruznog gospodarstva do 2035.
godine.
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Ublazavanje klimatskih promjena

Grad Koprivnica je izradio Akcijski plan energetski i klimatski odrZivog razvitka Grada Koprivnice (SECAP,
sijeanj 2021.), koji je na razini gradova i op¢ina ekvivalent Programu ublazavanja klimatskih promjena,
prilagodbe klimatskim promjenama i zastite ozonskog sloja. U Akcijskom planu definirano je ukupno 26
mjera. Prema vremenskom planu tog dokumenta, mjera poboljSanja vodokomunalne infrastrukture
aglomeracije Koprivnice provodi se od 2020. do 2023. (uz produZetak), mjera za smanjenje emisije CO,
u sektoru javne rasvjete provodi se do 2030. godine, a ostale 24 mjere provode se do 2050. godine.
Pocetak provedbe vecine mjera je 2020. godina, medutim zasad nije dostupno izvjes¢e o statusu
implementacije mjera naznacenih u SECAP-u. Osim toga, Grad Koprivnica izradio je i Akcijski plan za
poboljsanje kvalitete zraka za Grad Koprivnicu (2024.).

U Provedbenom programu Grada Koprivnice za razdoblje od 2026. do 2029. godine jedan od posebnih
ciljeva jest i cilj 3.2. Pratiti trendove zelenog i odrZivog razvoja, sto ukljucuje mjere (3.2.1. i 3.2.2.) koje
se odnose na ulaganje u ekolosku i energetsku tranziciju kojima se potice koriStenje obnovljivih izvora
energije, energetski ucinkovite javne rasvjete i jacanja energetske ucinkovitosti s naglaskom na javni
sektor te povedanje kvalitete urbanog okolisa kroz pradenje i zastitu okolisa sto ukljucuje i energetske
obnove zgrada javne namjene. Prema mjerama Provedbenog programa provode se projekti provedbe
mjera prilagodbe klimatskim promjenama, zajedno s Fondom za zaStitu okolisa i energetsku
ucinkovitost, od cega se projekt sadnje odabrane vegetacije u svrhu doprinosa izgradnje zelene i
klimatski neutralne Koprivnice, odvijao od 2023. do 2025. godine, a za Sto je 2025. godine nagradena
za najbolju praksu u kategoriji ,Zelenim gradom protiv klimatskih promjena” u sklopu nagrada za
najbolje i inovativne prakse gradova - [INpuls. Za svoja dostignuca na podrucju zastite okolisa,
energetske ucinkovitosti i zelene tranzicije, Grad Koprivnica Ccetiri je puta nagraden nagradom ,Eco-
City” i to 2019., 2023. i 2025. godine.

U razdoblju do lipnja 2026. godine proveden je projekt ,Pilot projekt razvoja zelene infrastrukture i/ili
kruZznog gospodarenja prostorom i zgradama Grada Koprivnice”, usmjeren na unapredenje zelene
infrastrukture i primjenu nacela kruznog gospodarenja prostorom i zgradama. U okviru projekta
uredene su zelene povrsine, provedene rekonstrukcije i kruZzna obnova pojedinih objekata u vlasnistvu
Grada, uredene pjeSacke staze te implementirane mjere prilagodbe klimatskim promjenama,
ukljuCujuci sustave navodnjavanja koriStenjem akumulirane kiSnice, rjeSenja za zadrzavanje vode
tijekom susnih razdoblja i mjere za smanjenje rizika od buji¢nih poplava.

Grad Koprivnica bio je partner i u viSe projekata koji se odnose na teme ublaZzavanja klimatskih
promjena. Jedan od njih je i projekt Interreg Srednja Europa ,Dynaxibility4CE“ kojemu je cilj razvoj
mobilnosti s niskom razinom emisije ugljika i kvaliteta urbanog zraka. U sklopu projekta izradeni su
strateski okvir i odgovarajuci alati namijenjeni javnim prijevoznim sustavima, s ciljem jacanja njihove
uloge u razvoju odrzivih oblika mobilnosti s niskim emisijama i smanjenim oneciS¢enjem u
funkcionalnim urbanim podrucjima Srednje Europe. Drugi projekt kojeg svakako treba spomenuti je i
projekt ,Cjelovite mjere za unapredenje elektro-mobilnosti u europskim regijama“ (E-mob) kojim se
naglasak stavlja na e-mobilnost i poboljSavanje provedbe odabranih, s tim, povezanih politika i
programa regionalnog razvoja.
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U 2023. godini izradena je i Strategija zelene urbane obnove Grada Koprivnice s tri strateska cilja
posvecena ocuvanju i unaprjedenju bioraznolikosti Grada Koprivnice, planiranju odrzivih gradskih i
prigradskih otvorenih javnih prostora i zgrada te poboljSanju uvjeta za implementaciju i upravljanje
zelenom urbanom obnovom. Grad Koprivnica aktivna je i u programima i planovima za energetsku
ucinkovitost Koprivnicko-krizevacke Zupanije, u okviru kojih se sufinanciraju mjere usmjerene na
energetsku ucinkovitost javnih zgrada i kuéanstava. Na temelju navedenog moze se zakljuditi da je u
Gradu Koprivnici uspostavljen sustav za ublazavanje klimatskih promjena i prilagodbu na njih.

Telekomunikacija i dostupnost Interneta

Jedan od pokazatelja razine digitalizacije i njezine prostorne diferenciranosti jest udio kuéanstava s
ugovorenim nepokretnim Sirokopojasnim pristupom na razini opcina i gradova u Hrvatskoj. Podaci o
koristenju razli¢itih brzina Sirokopojasnog pristupa dostupni su na mreznim stranicama Hrvatske
regulatorne agencije za mrezne djelatnosti (HAKOM), gdje su prikazani udjeli kuéanstava prema
pojedinim razredima brzina. Takav prikaz moze se koristiti za analizu strukture Sirokopojasnih
priklju¢aka privatnih kucanstava s obzirom na ugovorene brzine. Podaci obuhvaéaju ukupni udio
kucanstava za sve brzinske razrede Sirokopojasnog pristupa (od < 2 Mbit/s do = 10 Gbit/s) za Il
tromjesecje 2025. godine.

Koprivnica je jedna od 14 jedinica lokalne samouprave Koprivnicko-krizevacke Zupanije u kojoj je
evidentirano viSe od 50 % kucanstava sa Sirokopojasnim pristupom, uz KriZzevce i Burdevac, te opcine
Koprivnicki lvanec, Drnje, Delekovac, Peteranec, Hlebine, Koprivnicki Bregi, Novigrad Podravski, Molve,
Virje, Kalinovac i Klostar Podravski. Grad Koprivnica je s udjelom od 67,75 % malo iznad prosje¢ne
vrijednosti (67,42 %) za opcine i gradove u Hrvatskoj. Takoder, dosta je iznad prosjeka Koprivnicko-
krizevacke Zupanije (56, 43%) u kojoj se vrijednosti kre¢u od 24,34 % (Novo Virje) do 68,07 % (Drnje),
Stovise, na drugom je mjestu u Zupaniji.

U odnosu na nesto vece gradove, ili gradove priblizne veli¢ine, poput Samobora (4,23 %), Bjelovara
(4,29 %) ili Vinkovaca (8,49 %), Koprivnica biljeZi visoki udio (9,98 %) kucanstava s ugovorenim
gigabitnim brzinama. Unatoc relativno dobroj razvijenosti i obuhvaéenosti Sirokopojasne infrastrukture,
postoji potreba za daljnjim ulaganjima u njezino unapredenje te poticanje njezine intenzivnije primjene
u poslovanju i svakodnevnom Zivotu. JacCanje digitalne povezanosti kljucno je za povecanje
konkurentnosti lokalnog gospodarstva, osobito malog i srednjeg poduzetniStva, kao i za razvoj
suvremenih poslovnih modela i digitalnih usluga. Istodobno, kvalitetna i brza internetska mreza
pridonosi i kvaliteti Zivota stanovnistva, omogucdujuci bolji pristup obrazovnim, zdravstvenim i javnim
uslugama te podrzavajuci procese digitalne transformacije i pametnog upravljanja gradom.

4.5. Prometna infrastruktura

Zahvaljujuci svom geografskom poloZaju, Koprivnica ima vaznu ulogu u prometnoj povezanosti sjeverne
Hrvatske. Kroz grad prolaze dva klju¢na pravca: longitudinalni uz rijeku Dravu u smjeru zapad—istok
(DC2) te transverzalni koji povezuje Zagreb i sjeverni Jadran s Madarskom (DC41). lako kroz Koprivnicu
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ne prolazi autocesta, Sto djelomic¢no utjeCe na intenzitet prometnih tokova, grad je i dalje dobro
ukljucen u regionalnu prometnu mrezu.

Prema javno dostupnim geoprostornim podacima s posluzitelja Hrvatskih cesta i u skladu s Odlukom o
razvrstavanju javnih cesta (NN 86/2024), podrucje Grada Koprivnice sadrzi oko 31 km drZzavnih te malu
koli¢inu lokalnih cesta (6,68 km). DrZavne ceste koje prolaze podruéjem Grada Koprivnice odnose se na
DC2, DC10, DC20 i DCA41 (tablica 4.4.).

Tablica 4.4. Popis drZavnih cesta koje se nalaze u ili prolaze kroz Grad Koprivnicu

DrZavna cesta Povezuje (od - do)

DC2 G.P. Dubrava Krizovljanska (gr. R. Slovenije) —
Varazdin — NaSice — Osijek — Vukovar — G.P. llok
(gr. R. Srbije)

DC10 Sveta Helena (A4) — Cugovec — Krizevci —
Koprivnica — Gola (granica RH/Madarska)

DC20 Cakovec (DC 3) — Prelog — D. Dubrava -
Dbelekovec — Koprivnica (DC 2)

DC41 G.P. Gola (gr. R. Madarske) — Koprivnica —

Krizevci (DC 22)

Izvor: Odluka o razvrstavanju javnih cesta (NN 86/2024)

Grad Koprivnica upravlja i mrezom od 250 km nerazvrstane ceste na podrucju Grada, od ¢ega je 124 km
asfaltirana cesta, a 121 km makadam.

U tablici 4.5. vidljiva je i cestovna dostupnost Koprivnice u odnosu na makro-regionalna i regionalna
sredista Hrvatske, zra¢nu luku Franjo Tudman te gradove u susjednim drzavama (Tablica 4.5.).

Tablica 4.5. Cestovna dostupnost Koprivnice nekim gradovima i medunarodnoj zra¢noj luci

Grad Procijenjeno vrijeme putovanja automobilom (h:mm)
Zagreb 1:34
Zracna luka Franjo Tudman 1:16
Varazdin 0:49
Rijeka 2:49
Zadar 4:05
Split 5:13
Osijek 3:10
Ljubljana 2:52
Maribor 2:00
Budimpesta 3:15

Izvor: HAKmap (13.4.2026.)
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Od ostalih vrsta prometa, vazno je istaknuti Zeljezni¢ke pruge koje prolaze kroz grad Koprivnicu:
Zeljeznicka pruga na koridoru RH2 (Mediteranski koridor — bivsi ogranak V. b. paneuropskog koridora)
DG — Botovo — Koprivnica — Dugo Selo — Zagreb — Karlovac — Rijeka — Sapjane — DG; Zeljezni¢ka pruga za
medunarodni promet M201 (Gyekenyes) — DrZavna granica — Botovo — Koprivnica — Dugo Selo;
Zeljeznicka pruga za regionalni promet R202 Varazdin — Koprivnica — Virovitica — Osijek — Dalj.

Na podrucju grada Koprivnice nalaze se Zeljezni¢ko stajaliSte Muéna Reka te kolodvor Koprivnica, koji
ima funkciju ranzirnog i prijelaznog kolodvora otvorenog za domaci i medunarodni putnicki te teretni
promet. U tijeku je modernizacija Zeljeznicke pruge na dionici Krizevci — Koprivnica — Botovo, koja
uklju€uje rekonstrukciju postojeceg i izgradnju drugog kolosijeka, a zavrSetak radova planiran je za
2026. godinu.

Zahvaljujuéi projektima kojima se potice odrziva urbana mobilnost, prije svega projektu Civitas
Dyn@mo, na podrucju Grada Koprivnice uveden je javni gradski prijevoz (Busko) koji povezuje naselja
unutar grada i prigradska naselja. Javni gradski prijevoz provodi se elektricnim autobusima i besplatan
je za sve putnike.

Osim toga, Grad Koprivnica prepoznatljiv je po biciklistickoj kulturi Sto otkriva i ¢injenica da posjeduje
103 km biciklistickih i pjesackih staza, kao i sustava javnih gradskih bicikala (Bicko), koji ukljucuju i
elektricne bicikle te punionice, takoder financirane iz spomenutog projekta Civitas Dyn@mo.

4.6. Analiza stanja digitalizacije

Sirenje primjene informacijsko-komunikacijskih tehnologija (IKT) poti¢e procese digitalne
transformacije te otvara nove mogucénosti za unapredenje turisticke ponude. Na taj se nacin turistima
omogucuje bolje upoznavanje destinacije prije dolaska, ali i aktivnije sudjelovanje u njezinu dozivljaju
tijekom boravka. Istodobno, takvi procesi zahtijevaju kontinuirano usvajanje novih znanja i vjestina
medu dionicima u turizmu, uz stalno pracenje suvremenih trendova. Razvoj turizma i destinacije pritom
je usko povezan s ukupnim gospodarskim i drustvenim razvojem, kao i s institucionalnom podrskom na
nacionalnoj razini, primjerice kroz inicijative Ministarstva turizma i sporta usmjerene na razvoj
digitalnih alata za upravljanje turizmom.

Digitalna povezanost

Na podrucju Grada Koprivnice i susjednih opcina uveden je brzi Sirokopojasni internet, Sto omogucava
sigurno i stabilno digitalno povezivanje te digitalne usluge korisnicima. Sirokopojasni internet dostupan
je i u industrijsko-poduzetnickim zonama: industrijskoj zoni Danica koja obuhvaéa Podravkine tvornice
Vegete, Djecje hrane, mesne industrije, tvornice lijekova Belupo, pivovaru Carlsberg, nekoliko
trgovackih centara i logistickih kuéa; poduzetnickoj zoni Dravska u kojoj trenutno posluje 29
poduzetnika, medu kojima tvrtke koje se bave proizvodnjom i prodajom hrane, kao i IT tvrtke i
startupovi; poduzetnickoj zoni Radni¢ka u kojoj trenutno posluje 8 poduzetnika te veliki trgovacki
centar.
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Grad Koprivnica kroz djelovanje Gradske knjiznice i ¢itaonice “Fran Galovié¢” provodi opsezan program
digitalizacije kulturne bastine na temelju cega je uspostavljen portal “Koprivnicka kulturna bastina” koji
omogucava promociju, ocuvanje i Siroku dostupnost koprivnicke kulturne bastine.

U okviru Provedbenog programa Grada Koprivnice za razdoblje od 2026. do 2029. godine, Posebni cil;
2.2. Pratiti trendove razvoja digitalne povezanosti obuhvaca i mjeru 2.2.1. Unaprjedenje IT
infrastrukture, Sto se odnosi na projekt izgradnje stambene jedinice za digitalne nomade, planiran do
kraja 2028. godine, a isti cilj u sklopu Strategije razvoja manjeg urbanog podrucja Koprivnice za
financijsko razdoblje 2021.-2027. ukljucuje daljnje investicije u digitalizaciju javne uprave na lokalnoj
razini s ciljem povecanja njezine dostupnosti i u€inkovitosti. Provedbeni program Grada Koprivnice za
razdoblje od 2026. do 2029. godine ukljucuje i mjeru Digitalna tranzicija drustva i gospodarstva Ciji se
temeljni pokazatelj u€inka odnosi na visinu DESI indeksa gospodarske i drustvene digitalizacije koji za
Koprivnicu, prema podacima iz 2020. godine iznosi 47,60 % (20. mjesto u EU), dok je cilj dostiéi prosjek
Europske unije. Osim toga, jedan od pokazatelja ucinka jest i povecanje zastupljenosti udjela kuc¢anstava
sa Sirokopojasnim pristupom na ciljanu vrijednost od 91,62 % do 2027. godine.

Pametni grad i destinacija

Grad Koprivnica dobitnik je nagrade “Smart City” u kategoriji srednjih gradova, koju dodjeljuje Lider
Media u suradnji s Udrugom gradova Republike Hrvatske i Hrvatske zajednica Zupanija s ciljem poticanja
razvoja pametnih i odrzivih urbanih rjesenja. Grad Koprivnica nagradu je osvojio 2020. i 2021. godine,
dok je 2022. i 2024. godine bio u najuzem izboru za nagradu.

Primjene pametnih i odrzivih urbanih rjeSenja u Gradu Koprivnici brojna su i raznolika od kojih treba
spomenuti primjerice, koristenje mobilnih aplikacija za koriStenje javnog prijevoza, najam javnih
bicikala i kupnju parkiraliS$nih karata, javno dostupan i pristupacan nacin objasnjavanja strukture
troskova unutar gradskog proracuna zahvaljujudi aplikaciji “Transparentnost proracuna”, potom veliki
udio (vise od 80 %) mjernih mjesta sa senzorskim prikupljanjem podataka u sustavu vodoopskrbe u
odnosu na ukupan broj mjernih mjesta, uspostavu online platforme za gradane “Koprivnica Smart City”
s ciljem povecanja pristupacnosti razli¢itih (geo)podataka te brojna druga. Grad Koprivnica provodi i
veliki broj projekata koji se ticu pametnih rjeSenja vezanih za mobilnost, odrzivost i kvalitetu Zivota
lokalnog stanovnistva. Jedan takav projekt “Living Lab” provodi se od 2019. godine, a odnosi se na
testiranja naprednih i pametnih rjeSenja u javnoj rasvjeti u suradnji s proizvodacima urbane opreme.
Jednako tako, projektom “Low Carb” pokrenut je niz edukacija iz podrucja odrZzive mobilnosti te je
izgradena multimodalna postaja koja kombinira obnovljive izvore energije, a ukljucuje, izmedu ostalog,
i infrastrukturu za punjenje elektri¢nih automobila i bicikala.

U sklopu politike jedinstvenog digitalnog trzista, Europska komisija pokrenula je program WiFi4EU s
ciliem unapredenja dostupnosti beZicne internetske mreze na podrucju Europske unije. Program je
usmjeren na omogucavanje slobodnog pristupa internetu na razli¢itim javnim lokacijama, poput
gradskih parkova, trgova, institucija, knjiZznica, zdravstvenih objekata i muzeja. Time se, osim jacanja
digitalne ukljucenosti gradana, potice i kvaliteta boravka posjetitelja, posebno u zonama s izrazenijim
turistickim kretanjima. Grad Koprivnica se ukljuio u inicijativu te je realiziran projekt postavljanja
beZi¢nog interneta na ukupno 7 pristupnih tocaka na teritoriju grada, s tendencijom prosirenja: Zrinski
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trg, Trg bana Jelacica, igraliste kod dvorane Branimir, Knjiznica i ¢itaonica “Fran Galovi¢”, dvorana kina
Velebit, Dom mladih, blizina Gimnazije “Fran Galovic”.

Sustavi za upravljanje odnosima s turistima

U sklopu Provedbenog programa Grada Koprivnice za razdoblje od 2026. do 2029. godine medu
mjerama koje se odnose na digitalnu transformaciju, predvida se, izmedu ostalog i izgradnja Centra za
digitalnu transformaciju u poduzetniStvu i proizvodne inovacije, planirano za 2028. godinu te
unapredenje IT infrastrukture Sto neizravno utjece i na digitalno osnaZivanje turistickih subjekata i
dionika.

U kontekstu alata za upravljanje odnosima s posjetiteljima, posebno se izdvaja internetska stranica
Turisticke zajednice Grada Koprivnice, koja ima vainu ulogu u predstavljanju lokalnih atrakcija,
promociji smjestajnih i ugostiteljskih kapaciteta te pruzanju informacija o aktualnim dogadanjima. Uz
to od velikog znacaja je i platforma Turisticke zajednice Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije, a posebno
mjesto pripada i internetskim stranicama Renesansnog festivala, koji ima Siru regionalnu
prepoznatljivost.

Za komunikaciju s posjetiteljima jako je vazan i angaZman na drustvenim mreZama, za $to je od osobite
vaznosti i Facebook stranica TZ Grada Koprivnice koja je na dan 14. travnja 2026. imala 7.200 pratitelja,
Sto je Cini znacajnim komunikacijskim kanalom. TZ Grada Koprivnice posjeduje i sluzbeni racun na
Instagramu, medutim s joS nedovoljnom vidljivos¢u, s obzirom na samo 149 pratitelja (14. travnja
2026.).

Online rezervacijski sustavi

Smjestajni kapaciteti na podrucju Grada Koprivnice vidljivi su na globalnim rezervacijskim platformama
poput Booking.com, dok se njihova dodatna promocija ostvaruje putem sluzbenih mreznih stranica i
drustvenih kanala grada i turisticke zajednice, osobito putem Facebooka. Promotivne aktivnosti
nadopunjuju i informacijsko-komunikacijske platforme na lokalnoj i regionalnoj razini, prije svega
Turisticka zajednica grada Koprivnice te Turisticka zajednica Koprivnic¢ko-krizevacke Zupanije, koje
objedinjuju i promoviraju turisticku ponudu destinacije. Vidljivost grada dodatno se jaca kroz digitalne
kanale velikih manifestacija, poput Renesansnog festivala koji putem vlastitih mreZnih stranica i
drustvenih mrezZa privlaci znacajan broj posjetitelja i doprinosi prepoznatljivosti destinacije. Ulogu u
informiranju i promociji imaju i lokalni mediji, kao i regionalni portali koji redovito prate dogadanja i
turisticku ponudu. Navedene platforme ne sluZe isklju¢ivo kao izvori informacija o smjestaju i
sadrzajima, ve¢ doprinose umrezavanju lokalnih dionika i povecanju ukupne vidljivosti destinacije.

Edukacija i digitalne vjestine
Na Puckom otvorenom ucilistu Grada Koprivnice provode se edukacije za sve dobne skupine, pri ¢emu

valja istaknuti neverificirani program kompjuterskog opismenjavanja za poduzeca i pojedince, kao i
verificirane programe, poput edukacije za digitalni marketing i brendiranje, osnovnu i naprednu izradu
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web stranice, web programiranje i slicno. Osim toga SveuciliSte Sjever, koje je smjeSteno u Koprivnici,
nudi Citav spektar razlicitih studijskih programa poput Poslovanja i menadZmenta, Zastite okolisa,
recikliranja i ambalaza, Racunarstva i informatike te Odrzive mobilnosti i logistickog menadZmenta.
Rije€ je o znanjima i vjeStinama koje se posredno pretacu u kompetencije vezane i za sektor turizma.

Osim toga, moZe se spomenuti i Interreg projekt “Robotech” koji se provodio u suradnji s Madarskom,
s ciliem uvodenja robotike kao izvannastavne aktivnosti u osnovne $kole pri ¢emu je edukacija
podjednako ukljucivala obrazovni kadar i u¢enike osnovnih $kola, a zahvaljujuéi projektu osnovne skole
su opremljene tehnickom opremom i robotickim setovima za provedbu aktivnosti. Jedan od projekata
vaznim u ovom kontekstu, a koji se trenutno provodi (2024.-2028.) na podrucju Grada Koprivnice jest
i projekt Interreg Europa ,Cultural and Creative Sectors and Industries for Collaboration,
Competitiveness, Sustainability and Innovation” koji je usredotocen na trostruku tranziciju kulturnih i
kreativnih sektora i industrija uz pomo¢ razvoja scenarija za prepoznavanje potencijalnih buduéih
potreba i izazova u navedenim sektorima s ciljem jacanja njihove otpornosti.

Trenutacno nisu dostupni objedinjeni i sustavno prikupljeni podaci o opsegu, izvorima financiranja i
ucincima edukacija usmjerenih na razvoj digitalnih kompetencija medu lokalnim stanovnistvom i
zaposlenima u turizmu. Buduci da je rije¢ o prvom Planu upravljanja destinacijom izradenom u skladu
s novim zakonodavnim okvirom iz 2024. godine, ovo podrucje predstavlja priliku za uspostavu
sustavnog pracenja i prikupljanja relevantnih informacija, s ciliem potpunijeg razumijevanja i
upravljanja ljudskim potencijalima u destinaciji.

Digitalna integracija lokalnih pruzatelja usluga

Za Grad Koprivnicu ne postoje javno dostupni i sustavno prikupljeni podaci koji bi omogudili detaljniju
analizu razine digitalne integracije lokalnih pruZatelja turistickih usluga. Nedostatak evidencije o
digitalnoj prisutnosti, koristenju online rezervacijskih sustava, moguénostima digitalnog placanja te
upravljanju korisnickim iskustvom putem digitalnih kanala ogranicava uvid u stvarnu razinu digitalne
spremnosti dionika. lako je osnovna digitalna vidljivost osigurana kroz globalne platforme i promotivne
aktivnosti turistickih zajednica, izostaje integrirani pristup koji bi omogucio umrezavanje svih sudionika
u jedinstveni digitalni turisticki sustav. Takva situacija oteZava stratesko planiranje i razvoj digitalno
konkurentne destinacije na lokalnoj i regionalnoj razini.

4.7. Analiza stanja pristupacnosti osobama s invaliditetom

Na temelju dostupnih podataka moze se zakljuciti da Koprivnica ima razmjerno dobru prostornu i
funkcionalnu osnovu dostupnosti, osobito zbog kompaktnog gradskog sredista, razvijene biciklisticke
infrastrukture, uredenih javnih prostora, sustava javnih bicikala BicKo i besplatnog javnog gradskog
prijevoza BusKo. Posebnu prednost Cini ¢injenica da se vazan dio turisticki relevantnih sadrZaja nalazi u
svakodnevno koriStenom urbanom prostoru, pa turisticka dostupnost nije izdvojena od opce
dostupnosti grada. To je vazno jer se turisticki doZivljaj Koprivnice u velikoj mjeri temelji na kretanju
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izmedu kulturnih to¢aka, javnih prostora, manifestacijskih lokacija, rekreacijskih sadrzaja i ugostiteljskih
sadrZaja u gradu.

U pogledu pristupacnosti osobama s invaliditetom i smanjenom pokretljivos¢u, dostupni pokazatelji
upucuju na solidnu pocetnu razinu: analizom podataka o pristupacnosti primarne i sekundarne javne
turisticke infrastrukture utvrdeno je da je 77 % atrakcija, odnosno lokaliteta, fizicki pristupacno
osobama s invaliditetom i smanjenom pokretljivos¢u. Taj podatak potvrduje da pristupacnost u
Koprivnici ve¢ ima vaznu razvojnu osnovu, ali i da postoji prostor za daljnje unapredenje, osobito u
povezivanju fizicke, prometne, informacijske i digitalne dostupnosti. U tom smislu pristupacnost treba
promatrati kao sastavni dio kvalitete boravka u destinaciji, odnosno kao uvjet da kulturni, rekreacijski,
manifestacijski i javni prostori budu jednostavni za koriStenje razli¢itim skupinama posjetitelja.

4.8. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

Funkcionalne djelatnosti i javne usluge u Koprivnici ¢ine vaznu osnovu svakodnevnog Zivota grada te
izravno utjecu i na kvalitetu boravka posjetitelja. lako se najéesée ne promatraju kao dio uze turisticke
ponude, upravo dostupnost trgovina, zdravstvenih, obrazovnih, kulturnih i drugih usluga oblikuje
dozivljaj destinacije kao uredenog, sigurnog i ugodnog mjesta za boravak. U slucaju Koprivnice rijec je
o gradu razvijenih urbanih funkcija, u kojem se vecina osnovnih usluga nalazi u gradskom podrucju i
lako je dostupna stanovnicima i posjetiteljima.

Usluzne djelatnosti, trgovine i razli¢iti obrtnicki sadrzaji koncentrirani su u sredistu grada i njegovoj
neposrednoj okolici, sto omogucuje jednostavno svakodnevno funkcioniranje i ujedno pridonosi
osjecaju prakticnosti i preglednosti destinacije. Za posjetitelje to znaci da je osnovne potrebe mogude
zadovoljiti bez vecih prostornih ili organizacijskih prepreka, Sto je osobito vazno za krace boravke,
obiteljske dolaske i posjete tijekom dogadanja. Takva razina funkcionalne dostupnosti podupire sliku
Koprivnice kao kompaktnog i lako razumljivog grada.

Zdravstvene i sigurnosne usluge Cine vazan dio te funkcionalne pouzdanosti. U gradu su dostupni Dom
zdravlja Koprivnicko-kriZzevacke Zupanije i hitha medicinska pomo¢, a javnu sigurnost podupiru policija
i Javna vatrogasna postrojba Grada Koprivnice. Rije¢ je o osnovnoj mreZi usluga koja gradu daje
stabilnost i sigurnosnu podlogu, $to je vazno i za svakodnevni Zivot i za prihvat posjetitelja, osobito u
vrijeme vecih manifestacija i boravka na otvorenom.

Dodatnu vrijednost organiziranosti usluga Koprivnici daju obrazovne, kulturne i sportske funkcije grada.
Medu gradskim ustanovama i sadrZajima posebno se izdvajaju KnjiZznica i Citaonica ,Fran Galovi¢”,
Muzej grada Koprivnice, Pucko otvoreno uciliste, Umjetnicka Skola ,Fortunat Pintari¢“, sportsko-
rekreacijski sadrzaji Cerina te druge javne ustanove koje oblikuju dnevni ritam grada i doprinose
njegovoj drustvenoj i kulturnoj Zivosti. U tom okviru vazno mjesto ima i SveuciliSte Sjever s kampusom
u Koprivnici, koje gradu daje dodatnu obrazovnu i razvojnu teZinu te Siri krug korisnika, gostiju i
povremenih posjetitelja. lako njegova primarna funkcija nije turisticka, prisutnost sveucilista povecava
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funkcionalnu sloZenost grada i predstavlja vazan potencijal za razvoj stru¢nih dogadanja, edukativnih
sadrzaja i suradnje s lokalnim dionicima.

U cjelini gledano, organiziranost i dostupnost usluga u Koprivnici predstavlja kvalitetnu osnovu za razvoj
turizma, osobito onih oblika koji se oslanjaju na kratki boravak, dogadanja, kulturu i aktivni odmor.
Snaga Koprivnice u tom se pogledu ne ocituje u specijaliziranim turistickim servisima, nego u visokoj
razini svakodnevne funkcionalnosti grada, dobroj dostupnosti osnovnih sadrzaja i prisutnosti ustanova
koje prostoru daju dodatnu drustvenu, obrazovnu i kulturnu dubinu. Takva struktura pridonosi opéem
dojmu destinacije kao mjesta pogodnog za boravak, snalaZenje i ponovni dolazak.

4.9. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Podaci Hrvatskog zavoda za mirovinsko osiguranje i Drzavnog zavoda za statistiku daju uvid u ljudske
resurse i demografske specificnosti pojedinih jedinica lokalne i regionalne samouprave. Njih
upotpunjuju podaci podrucnih ureda Hrvatskog zavoda za zaposljavanje.

lako su dostupni recentniji podaci HZMO-a i HZZ-a, u Tablici 4.7. su prikazani podaci za 31. prosinac
2024. kako bi bili usporedivi s posljednjim procjenama broja stanovnika po gradovima i op¢inama (DZS)
te posljednjim godisnjakom Hrvatskog zavoda za zaposljavanje iz 2025. godine.

Tablica 4.7. Usporedba procjene stanovniStva s brojem osiguranika, korisnika mirovina i nezaposlenih u
Gradu Koprivnici za prosinac 2024. i prosinac 2025.

Grad Koprivnica 31.12.2024. 31.12.2025.
Procjena ukupnog broja stanovnika (DZS) 27.997 nije poznato
Procjena broja muskaraca/zena (DZS) 13.305/14.692 nije poznato
Ukupni broj osiguranika (HZMO) 16.683 16.817
Ukupni broj korisnika mirovina (HZMO) 8.327 8.327
Registrirana nezaposlenost (HZZ) 486 440

lzvor: DZS, HZMO, HZZ, 2026.

Prema ovdje navedenim podacima za kraj prosinca 2025., udio nezaposlenog stanovnistva u aktivnom
stanovniStvu u Gradu Koprivnici iznosio je oko 2,5 %, dok je na razini Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije
bio 3,3 %. Oba broja predstavljaju smanjenje u odnosu na stanje za kraj prosinca 2024. godine kada je
udio nezaposlenog stanovnistva u aktivnom stanovnistvu u Gradu Koprivnici iznosio je oko 2,8 %, dok
je na razini Zupanije bio 3,5 %. Za usporedbu, prosjecna godiSnja stopa registrirane nezaposlenosti na
podrucju Republike Hrvatske je u 2024. bila 5,3 %, $to je iznad prosjecne stope nezaposlenosti i u Gradu
Koprivnici i u cijeloj Koprivni¢ko-krizevackoj Zupaniji (Godi$njak 2024, HZZ°). Od ukupnog broja
nezaposlenih u Gradu Koprivnici, u prosincu 2025. je samo njih 2,7 % imalo zanimanje koje se moZe

5 U trenutku pisanja ovog izvjeS¢a Godisnjak Hrvatskog zavoda za zaposljavanje za 2025. godinu nije izdat.
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ubrojiti u zanimanje direktno povezano s turizmom®, §to predstavlja veliko smanjenje u odnosu na
prosinac 2024., kada je u Gradu Koprivnici medu nezaposlenima njih 6,4 % imalo zanimanje koje se
moze povezati s turizmom.

Odnos osiguranika (zaposlenih) i korisnika mirovina u Gradu Koprivnici u prosincu 2025. je bio 2,02 i
povecao se u odnosu 2024. (2,00). U obje godine je promatrani omjer znatno vise od omjera zaposlenih
i korisnika mirovine u Zupaniji (1,38, odnosno1,37). Odnos osiguranika i korisnika mirovine je opcéenito
nepovoljan u Hrvatskoj - na nacionalnoj razini je u prosincu 2025. iznosio 1,41, ali uz velike razlike medu
Zupanijama (od 1,07 u Sisacko-moslavackoj do 1,76 u Istarskoj) i gradovima (od 1,31 u Velikoj Gorici do
2,75 u Varazdinu).

Kretanje registrirane nezaposlenosti u Gradu Koprivnici u 2024. i 2025. godini po mjesecima prikazano
je u tablici 4.8. Nezaposlenost je najveca u prva tri mjeseca, a onda se smanjuje da bi u svibnju bila
najmanja. U odnosu na destinacije u Jadranskoj Hrvatskoj, u Koprivnici ne dolazi do velikog smanjenja
nezaposlenosti u ljetnim mjesecima, i broj nezaposlenih osoba ne oscilira previse.

Tablica 4.8. Nezaposlenost u Gradu Koprivnici u 2024. i 2025. godini po mjesecima

Godina l. Il. M. V. V. VI. VIL. Vil IX. X. XI. XIl.
2024. 601 580 541 475 443 482 502 525 468 477 466 486
2025. 518 513 477 458 378 376 414 445 402 412 449 436

Izvor: mrezna stranica Statistika Hrvatskog zavoda za zaposljavanje (https://statistika.hzz.hr/).

Konacno, u tablici 4.9. dana je struktura nezaposlenih osoba po razinama obrazovanja u 2024. i 2025.
godini za Grad Koprivnicu. Vise od polovine nezaposlenih osoba imaju zavrsenu srednju skolu, a nesto
viSe od Cetvrtine nezaposlenih osoba ima zavrSenu najvise osnovnu Skolu. Udio nezaposlenih osoba
koje imaju zavrieno visoko obrazovanje je u Gradu Koprivnici manji od 20 %. U 2025. godini je doslo do
smanjenja broja nezaposlenih osoba za 12 %, a najveée smanjenje je zabiljeZeno u grupi nezaposlenih
sa zavrSenom srednjom Skolom odnosno fakultetom.

Tablica 4.9. Prosjec¢na nezaposlenost u Gradu Koprivnici po razinama obrazovanja za 2024. i 2025. godinu.

Razina Bez skole i Zavrsena Zavrsena Prvi stupanj Fakulteti, Ukupno
obrazovanja nezavrsena osnovna  srednja skola fakulteta, akademije,
osnovna skola strucni studij magisterij,
Skola i visa Skola doktorat

2024. 46 87 270 37 64 504

2025. 42 76 239 35 47 440

Izvor: mrezna stranica Statistika Hrvatskog zavoda za zapoSljavanje (https://statistika.hzz.hr/).

6 [zvor: mrezna stranica Statistika Hrvatskog zavoda za zaposljavanje (https://statistika.hzz.hr/). Zanimanja su
kuhar/kuharica, hotelski recepcionar/recepcionarka, konobar/konobarica, barmen/barmenka, domacinska zanimanja u
uredima, hotelima i ostalim objektima te vodi¢/vodicica.
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4.10. Analiza komunikacijskih aktivnosti

Aktivnosti Turisticke zajednice grada Koprivnice provode se kroz vise medusobno povezanih
komunikacijskih kanala, pri ¢emu sluzbena mrezna stranica, tiskani i digitalno dostupni promotivni
materijali te drustvene mreze Cine temelj destinacijske promocije.

Web stranica: sluzbena mreZna stranica Turisticke zajednice grada Koprivnice predstavlja sredisnje
informativno mjesto destinacije te objedinjuje osnovne sadrzaje vaine za posjetitelje: manifestacije,
kulturnu i povijesnu bastinu, aktivni odmor, sadrzaje u okolici, praktiéne informacije te poveznice na
izdvojene projekte i specijalizirane sadrZaje. Takva struktura pokazuje da se destinacija nastoji
komunicirati Sire od same kalendarske najave dogadanja, odnosno kao prostor s vise razli¢itih motiva
dolaska. Stranica predstavlja dobru informativnu osnovu i korektno prikazuje Sirinu ponude destinacije.
Ipak, vidljiv je prostor za snaZnije hijerarhiziranje sadrzaja prema interesima pojedinih ciljnih skupina,
primjerice kroz jasnije tematske ulaze za vikend-boravke, obiteljske posjete, cikloturizam, manifestacije
i eno-gastro sadrzaje. Time bi mreZna stranica, uz informativnu funkciju, jace preuzela i ulogu alata za
motiviranje dolaska i planiranje boravka.

Tiskani (digitalni) promotivni materijali: Turisticka zajednica raspolaZe odredenim fondom promotivnih
materijala dostupnih i u digitalnom obliku, medu kojima se isti€u tematske broSure i publikacije
povezane s identitetom Podravine, kulturnom bastinom, kontinentalnim lifestyle sadrzajima.
Konkretno to su brosure: ,Srce Podravine”, ,Kontinentalne lifstyle destinacije” i ,,Utvrde i dvorce”. U
budué¢em razdoblju bilo bi korisno dodatno modernizirati fond promotivnih materijala kroz krace,
vizualno snaznije i trZiSno segmentirane formate, primjerice za vikend-boravke, cikloturizam, vinske
rute, manifestacije i kulturne itinerare.

Drustvene mreZe: drustvene mreZe predstavljaju dinamican dio promocijskog sustava destinacije jer
omogucuju kontinuiranu i pravodobnu komunikaciju s publikom, osobito u segmentu najave i pracenja
manifestacija, dogadanja i aktualnih sadrZaja. Ovaj je kanal osobito vazan za Koprivnicu jer se znatan
dio vidljivosti destinacije oslanja upravo na dogadanja s jakim vizualnim i doZivljajnim potencijalom.
Drustvene mreZe predstavljaju kvalitetan alat za odrZavanje kontinuiteta vidljivosti, ali njihov puni
ucinak ostvaruje se tek kada, uz informativnu funkciju, pridonose i oblikovanju emocionalne slike
destinacije. Stoga bi, uz objave vezane uz programe i dogadanja, bilo korisno snaznije ukljucivati
sadrZaje koji prenose atmosferu grada, autenticne lokalne pric¢e, gastronomiju, detalje svakodnevice i
prijedloge dozivljaja tijekom cijele godine.

4.11. Trendovi i analiza konkurencije

Trendovi na turistickom trZistu otvaraju prostor upravo onim destinacijama koje mogu ponuditi jasan
identitet, sadrZajno zaokruzen boravak i motive dolaska prilagodene kra¢im putovanjima. To je osobito
vazno za kontinentalne gradske destinacije, Cija se konkurentnost sve viSe oblikuje kroz sposobnost
povezivanja postoje¢ih resursa u prepoznatljiv turisticki proizvod. U tom kontekstu, analiza
konkurencije predstavlja prirodan nastavak pregleda trendova jer pokazuje kako se slicne destinacije
pozicioniraju na trzistu i na kojim obiljezjima grade svoju privlacnost. Takva usporedba vazna je i za
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Koprivnicu, buduéi da omoguéuje realnije sagledavanje njezina razvojnog polozaja i mogucnosti
daljnjeg turistickog profiliranja.

Trendovi

Suvremeno turisticko trziste obiljezavaju brze promjene u ponasanju gostiju, nacinu planiranja
putovanja i oekivanjima od destinacijskog doZivljaja. Na europskoj i hrvatskoj razini pritom istodobno
jacaju trendovi koji pogoduju kontinentalnim, gradskim destinacijama: kraci i ¢e$¢i boravci, potraznja
za autenti¢nim sadrzajima, rast interesa za dogadanja, aktivni odmor, gastronomiju i odrzivost. Za razvoj
turizma u Koprivnici posebno se mogu istaknuti sljededi:

e  Kradi, ¢esdi i fleksibilniji boravci: na europskom trzistu sve je izraZeniji obrazac kracih putovanja
rasporedenih tijekom godine, umjesto jednog dominantnog godisnjeg odmora. Rastu city
break putovanja, vikend-boravci i kratki tematski odlasci motivirani dogadanjem,
gastronomijom, sportom ili posjetom prijateljima i rodbini. Takav obrazac posebno pogoduje
kontinentalnim destinacijama koje mogu ponuditi jednostavan dolazak i dozivljaj koji se moze
konzumirati u jednom do tri dana. Za Koprivnicu je to relevantno jer se upravo u tom okviru
otvara prostor za jacanje kratkih, motiviranih dolazaka.

e Potraga za autenti¢nim, lokalnim i dozivljajnim sadrZajem: gosti sve manje traze genericku
ponudu, a sve viSe sadrzaje koji su ukorijenjeni u lokalni identitet, svakodnevni Zivot i posebnost
mjesta. U fokusu su price, bastina, lokalna gastronomija, tradicijski motivi, susret s lokalnom
kulturom. Na trzistu zato jacaju interpretacijski sadrzaji, tematske rute, mali festivali, kreativne
radionice i obilasci koji stvaraju osjecaj autenti¢nosti, a ne samo razgledavanja. Za Koprivnicu
je to vaino jer upravo destinacije srednje veli¢ine mogu autenti¢nost pretvoriti u svoju
konkurentsku prednost.

¢ Dogadanja i manifestacije kao glavni generator vidljivosti: manifestacije danas imaju znatno
Siru funkciju od samog animacijskog sadrzaja: one stvaraju razlog dolaska, podizu vidljivost
destinacije, pune kapacitete u kratkom roku i ja¢aju prepoznatljivost mjesta. Na trZistu posebno
dobro prolaze dogadanja koja imaju jasnu temu, prepoznatljiv identitet i potencijal da prerastu
u motiv dolaska iz Sire regije. Za kontinentalne gradove upravo manifestacijski kalendar cesto
predstavlja najjaci alat za aktiviranje potraznje. Za Koprivnicu je to vazno jer kalendar
dogadanja pokazuje da destinacija vec raspolaZe sadrzajima koji mogu nositi takvu ulogu.

e Aktivni odmor i boravak na otvorenom: rast interesa za rekreaciju, boravak u prirodi i
aktivnosti na otvorenom vise nisu ograniceni samo na specijalizirane segmente, nego postaju
dio Sireg turistickog standarda. PjeSacenje, biciklizam, gradske Setnje i povezivanje grada s
okolicom sve su traZeniji, osobito kod gostiju koji Zele spojiti odmor, kretanje i doZivljaj lokalnog
prostora. U kontinentalnim destinacijama dodatnu vrijednost imaju sadrzaji koji povezuju
urbanu jezgru s okruzenjem, zelenim povrsinama, lokalnim rutama. Za Koprivnicu je taj trend
relevantan jer otvara prostor za snaznije povezivanje grada, Podravine i aktivnih sadrzaja u
blizem okruzenju.

e Gastronomija kao motiv putovanja, a ne samo element boravka: na suvremenom turistickom
trziStu hrana i pi¢e postaju jedan od samostalnih motiva dolaska. Posebno rastu interesi za
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regionalnu kuhinju, lokalne proizvode, industrijsko nasljede hrane i pi¢a, male gastronomske
festivale, kusaonice te interpretaciju gastronomskog identiteta destinacije. Gosti pritom traze
kombinaciju autenti¢nosti, kvalitete i pri¢e o podrijetlu proizvoda. Za Koprivnicu je ovo
relevantan trend jer upravo gastronomski i industrijski identitet moZe imati glavnu ulogu u
diferencijaciji destinacije.

Konkurenti

Analiza konkurencije napravljena je s ciliem da se Gradu Koprivnici pruZi pregled konkurentskog
okruZenja u smislu kontinentalnih gradskih destinacija slicne veli¢ine i turisticke ponude. Kao
neposredni usporedni krug promatrani su Durdevac, Cakovec i Bjelovar, jer i ova tri grada privlace sliénu
potraznju: kratke gradske boravke, dogadanija, izletnicke dolaske, poslovne i tranzitne goste te domace
vikend-posjetitelje. Rijec je o kontinentalnim urbanim destinacijama koje jos uvijek sve prolaze proces
postupnog turistickog profiliranja i jacanja svoje trziSne pozicije.

lako medu promatranim gradovima postoje razlike u stupnju razvijenosti, strukturi smjestajnih
kapaciteta, atrakcijskoj osnovi i dinamici turistickog prometa, zajednicko im je da potvrduju kako se
konkurentnost kontinentalnih gradskih destinacija ponajprije gradi na jasno definiranom identitetu,
odgovarajuce oblikovanom turistickom proizvodu i postepenoj gradnji turisticke pozicije temeljem
jedinstvenih obiljezja. Slijedom toga, svrha ove analize nije rangiranje destinacija, nego prepoznavanje
razvojnih obrazaca i usporednih obiljeZja koja mogu biti korisna u daljnjem promisljanju turistickog
razvoja Koprivnice. Posebno je pritom vaino naglasiti kako se Koprivnica treba promatrati kao
destinacija s razvojnim potencijalom, ali i s izazovima koji su uobicajeni za kontinentalne gradove u fazi
gradnje turisticke prepoznatljivosti.

Analiza je strukturirana na nacin da se promatraju atrakcijska osnova, trziSna obiljezja, promocija i
pozicioniranje. U kvantitativnom dijelu koristeni su dostavljeni statisticki podaci za razdoblje 2022. -
2025. (smjestajni kapaciteti, noéenja, dolasci, duljina boravka).

DURDEVAC
lzvor: https://visitdjurdjevac.hr/
Broj stanovnika 7.738 (2021.)
Kratki opis Purdevac se nalazi u Podravini, na prostoru izmedu rijeke Drave i

Bilogore, a kroz povijest se razvijao kao utvrdeno pograni¢no naselje s
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prepoznatljivom kulturnom bastinom. OkruZuje ga mirno ravnicarsko i
prirodno okruzenje.

Turisticka kretanja

Nocenja (2025. g.): 20.619
Dolasci (2025. g.): 6.278

Smjestajni kapaciteti

334 kreveta

Glavne atrakcije

Utvrda Stari grad

Interpretacijski centar Picokijade
Legenda o Picokima i Picokijada
Purdevacki pijesci

Posjetiteljski centar Durdevacki pijesci
Mini zoo “Hrvatska Sahara”

Muzej Grada Durdevca

Park-Suma Borik

Glavni turisticki proizvodi

Kulturno-bastinski turizam

Manifestacijski turizam

Obiteljski i edukativni izlet

Prirodna bastina i aktivni odmor (trail, biciklizam, Setnje)
Kradi city-break i skolske/grupne posjete

0O O O O 0|00 0O O O O O o0|0o|0 O

Turisticka promocija i
pozicioniranje

Destinacija se snazno promovira kroz prepoznatljiv narativ “Grad Picoka”
uz snazan oslonac na Picokijadu kao vodedi brend. Pozicioniranje se
temelji na jedinstvenosti lokalne legende, interpretaciji bastine i
kombinaciji kulturnog identiteta s atrakcijama za obitelji i izletnike.

’

CAKOVEC

Izvor: https://visitcakovec.hr/

Broj stanovnika

27.122 (2021.)

Kratki opis

Cakovec je smjesten u sjevernoj Hrvatskoj, u srcu Medimurja izmedu
Mure i Drave, te ima dugu urbanu i plemié¢ku povijest obiljezenu obitelji
Zrinski. Grad je okruZen gusto naseljenim, gospodarski aktivnim i
uredenim prostorom.

Turisticka kretanja

Nocenja (2025. g.): 36.510
Dolasci (2025. g.): 19.151

Smjestajni kapaciteti

639 kreveta

Glavne atrakcije

Stari grad Zrinskih s Muzejom Medimurja
Perivoj Zrinski

Povijesna jezgra grada

Porcijunkulovo

Crkve i gradanska bastina

Glavni turisticki proizvodi

Kulturni i gradski turizam
Manifestacijski turizam
Kratki urbani boravci

O O O|0 O OO0 0|00 O
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Poslovni i tranzitni boravci
Eno-gastronomski turizam
Wellness ponuda

o
o
o
o Aktivni odmor

Turisticka promocija i
pozicioniranje

Cakovec se pozicionira kao urbano i kulturno srediste Medimurija, s
naglaskom na bastinu Zrinskih i kvalitetu gradskog ambijenta.
Promotivno je oslonjen na snazan regionalni identitet Medimurja te na
manifestacije i kulturne sadrzaje koji gradu daju status regionalnog
sredista.

BJELOVAR

Broj stanovnika

36.316 (2021.)

Kratki opis

Bjelovar se nalazi u sredisnjem dijelu kontinentalne Hrvatske, na
podrucju koje povezuje Bilogoru, Moslavinu i Podravinu. Planski je
razvijen u 18. stoljeé¢u kao vazno vojno i upravno srediste. OkruZuje ga
pretezito poljoprivredni i brezuljkasto-ravnicarski kraj.

Turisticka kretanja

Nocenja (2025. g.): 37.512
Dolasci (2025. g.): 11.351

Smjestajni kapaciteti

670 kreveta

Glavne atrakcije

Povijesna gradska jezgra s pravilnim urbanisti¢kim rasterom
Sredisnji park i paviljon
Manifestacija Terezijana

Glavni turisticki proizvodi

Kulturni turizam

Manifestacije i dogadanja

Enogastronomski turizam

Vikend posjeti

Zdravstveni turizam (Terme Bjelovar — projekt u tijeku)
Poslovni turizam (sajmovi)

0O o0 O O O oO|0O O 0o|0o|O0 O©

Turisticka promocija i
pozicioniranje

Pozicioniranje Bjelovara usmjereno je na dostupnu kontinentalnu
destinaciju ugodne atmosfere, pogodnu za kratke posjete,
manifestacije i regionalne izlete.

Kad je rijec o kvantitativnim pokazateljima turizma Grada Koprivnice u odnosu na ova tri grada

moguce je usporediti:

o strukturu smjestajnih kapaciteta (2025.)

o kretanje smjestajnih kapaciteta u razdoblju od 2022. — 2025. godine
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o duljinu boravka

Tablica 4.10. Smjestajni kapaciteti u 2025. godini

Koprivnica Bjelovar Cakovec Purdevac
Hotel 184 87 211 192
Obiteljski smjestaj 53 285 72 59
Ostalo 136 298 356 83
Ukupno 373 670 639 334

Napomena: u Bjelovaru i Cakovcu su u smjestajne kapacitete uvrsteni i u¢enicki domovi.

Slika 4.1. Smjestajni kapaciteti (kreveti) u razdoblju 2022.-2025. u promatranim destinacijama

652 670
588 {
536 {
A 620 639

34— . F __________ (
323 334

2022. 2023. 2024. 2025.

—o—Bjelovar —#&— Cakovec ~—fl— Durdevac --@-- Koprivnica

lzvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam
Napomena: U Bjelovaru je u 2024. ucenicki dom postao raspolozZiv za turizam, sto objasnjava rast broja kreveta

u navedenoj godini.
Slika 4.2. Ukupan broj nocenja u razdoblju 2022.-2025. u promatranim destinacijama

37.512

36.510

18.423 [ 24,357~ _ 20.619
— S~o
16.887 ad 15464
13.274
2022. 2023. 2024. 2025.

—&—Bjelovar —&— Cakovec ~—Mll—Durdevac --@--Koprivnica

lzvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam
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Slika 4.3. Ukupan broj dolazaka u razdoblju 2022.-2025. u promatranim destinacijama

16.116 ——— A
14.147 17.684 19.151

""""""" S 08— —%5505 7.115
M |
— W03 T
5.670 6.455 6.278
2022. 2023. 2024, 2025.

—o—Bjelovar —#&— Cakovec ~—l— Durdevac --@-- Koprivnica

Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Slika 4.4. Duljina boravka u razdoblju 2022.-2025. u promatranim destinacijama

3,3 33

3,3
3,0

2,3

2,0
my

2022. 2023. 2024. 2025.

—o—Bjelovar —#&—Cakovec —— Durdevac --@--Koprivnica

lzvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Turisticka kretanja u posljednje Cetiri godine upucuju na tri razli¢ita obrasca. Bjelovar snazno raste, ali
dio rasta kapaciteta tehnicki je vezan uz uklju¢ivanje uceni¢kog doma. Cakovec raste stabilno, $to
potvrduje sustavna ulaganja u razvoj turistickih proizvoda i promaciju. Turizam u Purdevacu takoder
biljezi rast uz produljenje boravka u 2025. godini. |z prethodne analize se jasno vidi da se destinacije
najcesce oslanjaju na jednog dominantnog nositelja identiteta: BDurdevac na legendu i interpretaciju,
Cakovec na urbanu kulturnu jezgru i regionalnu ulogu, a Bjelovar na manifestacijski karakter. Takva
orijetnacija vidljiva je posljedi¢no i u kretanjima potraznje i duljini boravka.

Zakljuéno se moize reéi da usporedba Koprivnice s Burdevcem, Cakovcem i Bjelovarom pokazuje da se
na trzistu kontinentalnih gradskih destinacija pozicioniraju gradovi na nacin da jasno uobliéi identitet i
oko njega razvija prepoznatljiv skup turistickih motiva i razloga dolaska. Purdevac svoju prepoznatljivost
gradi na snainoj interpretaciji bastine i lokalne legende, Cakovec na urbanoj kulturno-povijesnoj jezgri
i regionalnoj ulozi, a Bjelovar na manifestacijskom karakteru i ponudi pogodnoj za kratke kontinentalne
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boravke. Nadalje, kvantitativni pokazatelji upuéuju na odredene oscilacije u turistickom prometu u
Koprivnici, ali istodobno potvrduju postojanje potencijala za jasnije profiliranje turisticke pozicije.

Nadalje, Koprivnica raspolaze prostorom za snaznije trZiSno pozicioniranje, ali prije svega kroz
selektivan, usmjeren i identitetski utemeljen razvoj. Napredak ovisi o sposobnosti da se preciznije
definira turisticki identitet grada, da se postojedi resursi i sadrZaji povezu u cjelovite turisticke proizvode
te da se komunikacija destinacije usmjeri prema nekoliko jasnih i trZziSno relevantnih motiva dolaska. U
tom kontekstu posebno je vazno istaknuti da se, usporedno s izradom ovog Plana, izradena strategija
rebrandinga Grada Koprivnice, koja predstavlja vazan iskorak u jasnijem definiranju identiteta grada i
uskladivanju njegove komunikacije prema ciljanim trZistima. Konkurentske destinacije stoga ne
predstavljaju samo usporedni okvir, nego i potvrdu da se turisticka prepoznatljivost moZe uspjesno
graditi i u manjim te srednje velikim kontinentalnim urbanim sredinama.
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5. POKAZATELJI ODRZIVOST!

Pravilnikom o pokazateljima za pracenje razvoja i odrZivosti turizma (NN 112/24) definirana je izrada
obveznih i specifiénih pokazatelja, nuznih za izradu Plana upravljanja destinacijom. lzracun pokazatelja
odrzivosti destinacije temeljen je na Pravilniku o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma
(NN 112/24), Smjernicama za provodenje istraZivanja zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji,
Smjernicama za provodenje istraZivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na
kvalitetu Zivota i drugim alatima za upravljanje razvojem turizma u destinaciji dostupnima na mreznim
stranicama Ministarstva turizma i sporta.

Izvori podataka za izra¢un pokazatelja su podaci prikupljeni iz sekundarnih izvora (npr. Drzavni zavod za
statistiku, FINA i slicno), dobiveni od strane raznih trgovackih drustava (npr. Koprivnicke vode d.o.o.,
HEP d.d.), a za izracun dijela drustvenih pokazatelja bilo je potrebno provesti i anketiranje lokalnog
stanovnistva, odnosno turista.

Anketa lokalnog stanovnistva u Koprivnici provedena je putem anonimnog online upitnika koristenjem
platforme EU Survey u razdoblju od 9. veljace do 2. oZujka 2026. godine. Anketom je prikupljeno 225
ispravno popunjenih anketnih upitnika.

5.1. Obavezni pokazatelji odrzivosti — metodologija i rezultati

P.1. Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone
(ZL-1)

kada je opterecenje infrastrukture i lokalne zajednice najvece. Definira se kao omjer ukupnog broja
ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji i broja stalnih stanovnika, standardiziran na 100 stanovnika.
Cilj pokazatelja je procjena razine opteredenja koju turizam stvara u razdoblju najvise aktivnosti,
uzimajudi u obzir i infrastrukturne i drustvene aspekte.

Pokazatelj se izraCunava kao omjer ukupnog broja noéenja turista u mjesecu vrsne turisticke sezone i
umnoska broja dana u vrSnom mjesecu i broja stanovnika u destinaciji, podijeljenog sa 100.

Izra¢un pokazatelja, moze se pregledno prikazati kao:

2022. 2023. 2024. 2025.
Broj noc¢enja u komercijalnom smjestaju 2.262 3.023 1.882 2.086
Mijesec s najve¢im brojem nocenja lipanj srpanj sijecan;j srpanj
Broj stanovnika Koprivnice 28.480 28.233 28.119 27.997
Vrijednost pokazatelja 0,26 0,36 0,22 0,24
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Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u mjesecu s najveéim brojem noéenja u 2025.
godini je 0,24. Na temelju navedenog podatka moze se zakljuciti da ne postoji optereéenje lokalne
zajednice fizickim turistickim prometom u mjesecu s najvec¢im brojem nocenja.

P.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika koji su zadovoljni razvojem turizma u destinaciji.
Pokazatelj se racuna kao omjer broja ispitanika koji su izrazili zadovoljstvo turizmom i ukupnog broja
ispitanika. Dodatno, analizira se zasebno za one koji ostvaruju izravnu korist od turizma i one koji ne
ostvaruju. lzracun pokazatelja provodi se svake dvije godine za destinacije u kategorijama ITR | i I, dok
se za destinacije u kategorijama ITR Il i IV provodi svake Cetiri godine.

Podaci potrebni za izracun, izvori i ogranicenja
Naziv podatka lzvor

Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni turizmom koji ostvaruju korist od
turizma u destinaciji

) . - . - ) - Anketa lokalnog stanovnistva
Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni turizmom koji ne ostvaruju korist od

turizma u destinaciji

Pokazatelj se racuna na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnistva.

Izraun pokazatelja se moze pregledno prikazati:

Nemaju korist  Imaju korist od

od turizma turizma Svi zajedno
Ukupno anketiranih 198 27 225
Anketirani zadovoljni razvojem turizma 27 6 33
Vrijednost pokazatelja 13,6 % 22,2 % 14,7 %

Udio ispitanika zadovoljnih razvojem turizma u Koprivnici je 14,7 %. Ocekivano, medu ispitanicima koji
ostvaruju koristi od turizma je razina zadovoljstva veéa (22,2 %) u odnosu na ispitanike koji nemaju
koristi od turizma (13,6 %).

P.3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Ovim pokazateljem procjenjuje se zadovoljstvo turista koji borave u komercijalnim smjeStajnim
objektima te jednodnevnih posjetitelja, koristeéi skalu od 0 do 100. Uz to, mjeri se i neto spremnost
turista da preporuce destinaciju. Zadovoljstvo se analizira kroz nekoliko aspekata:

e Percepcija kvalitete usluge
e Percepcija vrijednosti za novac
e Usporedba ocekivanog i stvarnog iskustva

Izraun pokazatelja temelji se na:
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1. Indeksu zadovoljstva posjetitelja
2. Neto spremnosti na preporuku destinacije

Pokazatelj se racuna na temelju podataka iz ankete turista i jednodnevnih posjetitelja Grada Koprivnice
koja je provedena putem on-line upitnika dostupnog na platformi EU Survey u razdoblju od 20. veljace
do 19. travnja 2026. godine. Anketiranjem je prikupljeno 15 ispravno popunjenih upitnika, 1 od turista
i 14 od jednodnevnih posjetitelja.

Kako je znacajnost ovako prikupljenih anketa jako mala, vrijednost pokazatelja je samo informativna.
Izra¢un pokazatelja se moze pregledno pokazati:
Prosje€na ocjena

(izmedu 1i7)
Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u Koprivnici (Al.) 4,53
Ispunjenje ocekivanja (A2.) 4,13
Ocjena boravaka u Koprivnici (A3.) 4,53
4,53 +4,13+4,53-3
Indeks zadovoljstva = 18 x 100 = 56,7.

Na temelju indeksa zadovoljstva moZe se zakljuditi da su turisti i posjetitelji slabo zadovoljni boravkom
u Koprivnici.

Drugi dio pokazatelja kojim se mjeri zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom sastoji
se od neto spremnosti za preporuku destinacije. Izraun pokazatelja se sazeto moZe prikazati kao:

Ocjena 0-6 Ocjena 7-8 Ocjena 9-10 Ukupno

Vjerojatnost preporuke destinacije

prijateljima rodbini i kolegama 12 2 1 15

Udio promotora je 6,7 %, udio neutralnih je 13,3 %, dok je udio odgovaratelja 80,0 %, pa je neto
spremnost za preporuku destinacije=6,7 % - 80,0 % = -73,3 %.

Neto spremnost za preporuku destinacije ukazuje vrlo nisku razinu zadovoljstva turista boravkom u
Koprivnici.

S druge strane, rezultati istraZivanja stanovnika odabranih Zupanija Republike Hrvatske s ciljem
utvrdivanja iskustava, stavova i njihove percepcije grada Koprivnice i Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije
(provedeno u ozujku i travnju 2026.) ukazuje na visoko zadovoljstvo posjetom gradu Koprivnici i visokim
udjelom ispitanika koji bi htjeli ponovno posjetiti Koprivnicu.

P.4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom PD-1

Ovaj pokazatelj mjeri dostupnost atrakcija i turistickih lokaliteta osobama s invaliditetom, ukljucujuci
fizicku dostupnost te digitalnu i informacijsku pristupaénost. IzraCunava se kao omjer broja pristupacnih
atrakcija i ukupnog broja evidentiranih atrakcija, izraZzen u postocima. Pokazatelj se izraduje svake dvije
godine.
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Analizom dostupnih podataka iz evidencije pristupacnosti primarne i sekundarne javne turisticke
infrastrukture, utvrdeno je kako je 77 % atrakcija (lokaliteta) ukupne primarne i sekundarne javne
turisticke infrastrukture Grada Koprivnice fizicki pristupacno osobama s invaliditetom i smanjene
pokretljivosti.

P.5. Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1):

Ovaj pokazatelj prati broj uspostavljenih turistickih ambulanti koje djeluju izvan mreze javne
zdravstvene sluzbe kako bi se osigurala odgovarajuca zdravstvena skrb za turiste tijekom sezone. Prema
Zakonu o zdravstvenoj zastiti (NN/36/24), turisticke ambulante mogu organizirati lokalne i regionalne
vlasti, turisticke zajednice, ugostiteljski i turisticki subjekti, zdravstvene ustanove te privatni zdravstveni
radnici. Pokazatelj se izraduje jednom godisnje.

Podaci potrebni za izracun, izvori i ogranicenja

Naziv podatka Izvor Ogranicenja
Broj turistickih ambulanti uspostavljenih u destinaciji  TZ/MINTS nema
Rezultat: 0

Napomena: Na podrucju Koprivnice nije ustrojena posebna turisticka ambulanta. U Koprivnici se nalazi
Zupanijska op¢a bolnica ,,Dr. Tomislav Bardek”, koja osigurava sekundarnu zdravstvenu zastitu i hitni
prijem, ¢ime je pokriven najvisi stupanj medicinske sigurnosti tijekom boravka.

P.6. Omjer potrosnje vode turista i stanovnika (UVR-1)

Pokazatelj daje uvid u optereéenje na vodovodnu mreZu (i posredno na vodne resurse) koju stvaraju
turisticke aktivnosti u destinaciji, a na osnovi podataka o finalnoj potro$nji vode u kuéanstvima i
smjestajnim objektima. lzracun se temelji na sezonalnosti.

Za izraCun ovog pokazatelja koriSteni su podaci o potros$nji vode i no¢enjima za 2024. godinu.

Najmanji broj nocenja Najveci broj nocenja
Mijesec prosinac sijecanj
Potro$nja vode (m3) 103.887 105.711
Broj nocenja 900 1.882

Na temelju ovih podataka dobiva se da je prosjecna potrosnja vode po no¢enju stanovnika 118,5 litara,
a po nocenju turista 1.254,6 litara (omjer 10,6 : 1).

Napomena: obzirom na mali broj noc¢enja turista, dobivena vrijednost nije realna.
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P.7. Omjer koli¢ine komunalnog otpada po turistickom nocenju i otpada
stanovnistva (GO-1)

Pokazatelj prati omjer koli¢ine komunalnog otpada generiranog turistickom aktivno$éu s koli¢inama
otpada koje generira stanovniStvo u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najvec¢im brojem nocenja.
Pokazatelj ukazuje na okolisne aspekte rizika u turistickim destinacijama gdje nedovoljno odgovarajuéa
infrastruktura gospodarenja otpadom, u kombinaciji s poveéanom turistickom aktivnosti, moze ugroziti
konkurentnost turisticke destinacije.

Za izraCun ovog pokazatelja koriSteni su podaci o koli¢ini stvorenog mjesovitog komunalnog otpada i
nocenjima za 2024. godinu.

Najmaniji broj nocenja Najveci broj nocenja
Mjesec prosinac sijecan;j
Koli¢ina otpada (t) 383,14 404,08
Broj nocenja 900 1.882

Na temelju ovih podataka dobiva se da je prosjecna koli¢ina mjeSovitog komunalnog otpada po nocenju
stanovnika 0,41 kg, a po nocenju turista 21,32 kg (omjer 1:51,1).

Napomena: obzirom na mali broj no¢enja turista, dobivena vrijednost nije realna.

P.8. Udio zasti¢enih podrucja u ukupnoj povrsini destinacije (BR-1)
Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih podrudja (dalje u tekstu: ZPP) (kopnenih i morskih) i

podrucja ekoloske mreze Natura 2000, u ukupnoj povrsini destinacije (jedan ili vise JLS-ova), te njihova
struktura prema kategoriji zastite.

Prema podacima Bioportala (MZOZT), na podruéju Grad Koprivnice se prema nacionalnoj zastiti
prirodnih podrucja nalazi jedna zasti¢ena prirodna vrijednost - spomenik prirode Staro stablo kestena
(Castanea sativa) u podrucju Mocila.

Prema istom izvoru, povrsina ekoloSke mreze Natura 2000 na podrucju Grada Koprivnice iznosi 29,56
km?, odnosno 32,2 % povr$ine Grada Koprivnice. Rije¢ je o prostoru uvrstenom u Natura 2000 na
temelju direktiva o stanistima (podruéje HR2001320 Crna gora te dijelu podruc¢ja HR2000368
Peteranec) i direktive o pticama (dio podruc¢ja HR1000008 Bilogora i Kalnik). Na osnovi nacionalne
regulative’ te EU zakonskog okvira®, NATURA 2000 ekoloskom mreZom upravlja Javna ustanova za
upravljanje zasticenim dijelovima prirode na podrucju Koprivnicko-krizevacke Zupanije.

7 https://mzozt.gov.hr/o-ministarstvu-1065/djelokrug/uprava-za-zastitu-prirode-1180/zakoni-i-propisi-1224/zasticena-
podrucja-1240/1240

8 https://mingo.gov.hr/o-ministarstvu-1065/djelokrug/uprava-za-zastitu-prirode-1180/zakoni-i-propisi-1224/ekoloska-
mreza-natura-2000-1230/1230
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P.9. Omjer potrosnje elektri¢ne energije turista i stanovnistva (UEN-1)

Pokazateljem se mjeri energetsko optereéenje turizma usporedbom potrosnje elektricne energije po
turistickom nocenju s potrosnjom elektriéne energije po nocenju lokalnog stanovnistva. Pokazatelj se
izracunava kao omijer finalne potrosnje elektricne energije u turistickom smjestaju i potrosnje
elektricne energije po stanovniku destinacije.

Za izra¢un ovog pokazatelja koristeni su podaci o potrosnji elektricne energije i noéenjima za 2024. S
obzirom da su bili dostupni podatci o potrosnji elektricne energije za ku¢anstva i poduzetnistvo, analiza
je napravljena samo na temelju podataka za kucanstvo. Iz tog razloga gledani su samo podatci o broju
nocéenja ostvarenih u turistickim smjesStajnim kapacitetima koji mogu biti tretirani kao kuéanstvo
(obiteljski smjestaj, te iz vrste smjeStaja Ostalo, podvrste iz sustava eVisitor: Apartman, Studio
apartman i Kuca za odmor).

Najmanji broj nocenja Najvedi broj noéenja
Mijesec veljaca srpanj
Potrosnja el. energije (kWh) 2.756.536 2.803.605
Broj nocenja 117 815

Na temelju ovih podataka dobiva se da je prosjecna potroSnja elektricne energije po nocenju
stanovnika 3,4 kWh, a po noéenju turista -207,3 kWh.

Napomena: Mjesec s najmanjim brojem nocenja je veljaca koja je u 2024. imala 29 dana, dok je mjesec
s najvec¢im brojem nodenja turista srpanj, koji ima 31 dan. Ako se usporede prosjecna dnevna potrosnja
elektri¢ne energije u veljadi (priblizno 95 tisu¢a kWh) i srpnju (priblizno 90 tisu¢a kWh), jasno je da
utjecaj turista moze biti samo negativan, jer u obzir nisu uzeti stanovnici Koprivnice koji su tijekom
srpnja bili na odmoru.

P.10. Sustav prilagodbe klimatskim promjenama (UPK-1)
Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu

rizika.

Grad Koprivnica je u 2021. godini objavila dokument Akcijski plan energetski i klimatski odrZivog
razvitka (SECAP) grada Koprivnice. Stoga je vrijednost pokazatelja DA.

P.11. Ukupan broj dolazaka turista u vriSnom mjesecu (TP-1)

Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u mjesecu u kojem se ostvaruje
najveci broja nocenja Sto ujedno podrazumijeva i najveée optereéenje, kako u kontekstu infrastrukture
tako i u drustvenom kontekstu.

Prema podatcima sustava eVisitor, u Gradu Koprivnici mjesec s najve¢im optereéenjem varira. U
slijededoj tablici je prikazan broj dolazaka u Koprivnicu:
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° °
Koprivnica
2022. 2023. 2024. 2025.
Mjesec s najveéim brojem nocenja lipanj srpanj sijeCanj srpanj
Broj dolazaka u mjesecu s najve¢im brojem noéenja 1.453 1.207 508 749

P.12. Prosjecna duljina boravka turista (TP-2)

Pokazateljem se definira prosjec¢an broj nocenja koje jedan turist ostvari u destinaciji.

Prema podacima sustava eVisitor, prosje¢na duljina boravka turista u Gradu Koprivnici je u 2025. godini
bila 2,17 nodi po dolasku, dok je u 2024. godini iznosila 2,33 nodi po dolasku. U 2023. godini prosjecna
duljina boravka bila je 2,68 nodi po dolasku, a u2022. su turisti u prosjeku boravili 1,92 no¢i po dolasku.

P.13. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane (PGS-1)

Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjesecnoj razini u podrucju | Djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vazecoj nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti.

Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku® na dan 31.3.2024. na podruéju Grada Koprivnice u
Djelatnosti pruZanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane (NKD 55 i 56) bilo je zaposleno 255
osoba. Pri tome su u obzir uzeti samo zaposleni kod pravnih osoba s barem 10 zaposlenika, dok su
zaposlenici kod fizi¢kih osoba i ostalih pravnih osoba izuzeti iz ovog izvjesca.

S druge strane, s obzirom da su u turizmu i ugostiteljstvu cesti obrti, odnosno pravne osobe s manje od
10 zaposlenih, dobro je pogledati i podatke Hrvatskog zavoda za mirovinsko osiguranje o broju
osiguranih osoba po mjesecima. Prema tim podacima, u Gradu Koprivnici je u Djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u 2024. godini bilo prosje¢no mjesec¢no zaposleno 532 osobe.

P.14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata u djelatnostima pruzanja smjestaja
te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-2)
Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata ostvaren tijekom godine u podrucju |

Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vaze¢em NKD-u.

Prema podacima Financijske agencije (FINA), poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika
poreza na dobit) s podruc¢ja Grada Koprivnice u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane u 2023. godini iznosio 15.844.380 eura.

Napomena: Zadnji dostupan podatak se odnosi na 2023. godinu.

9 Izvjesée Statistika u nizu — Zaposlenost i place, 2. lipnja 2025. (https://podaci.dzs.hr/hr/podaci/trziste-rada)
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P.15. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1)

Pokazateljem se vrsi identifikacija i kategorizacija turistickih resursa na podrucju destinacije, ukljucujuci
prirodne (parkovi, rezervati, pejzazi) i kulturno-povijesne/antropogene atrakcije (povijesni lokaliteti,
muzeji, spomenici, nematerijalna bastina).

Prema podacima Ministarstva kulture i medija, na podrucju Grada Koprivnice postoji ukupno 28
zastic¢enih kulturnih dobara, od toga jedno privremeno zasti¢eno kulturno dobro. Gledano prema vrsti,
najveci broj zasticenih kulturnih dobara razvrstan je unutar grupe Nepokretna pojedinac¢na dobra (24
dobara), tri zasticene kulturno-povijesne cjeline, te jedno kulturno dobro razvrstano u grupu
Arheologija.

P.16. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD-1)

Prati provedbu aktivnosti definiranih u strateskim dokumentima destinacije. Klju¢ni elementi ukljucuju
dostupnost strateskih dokumenata, njihovu vidljivost online te postotak provedenih aktivnosti.
Pokazatelj je vaZzan za ocjenu ucinkovitosti destinacijskog upravljanja i odrZivog razvoja.

Ucestalost izrade: Jednom godisnje.
Izvor: Dokumenti i informacije s internetskih stranica TZ-a i upravljackih tijela destinacije.
Rezultat: -

Napomena: Pokazatelj ¢e se izraCunati nakon 12 mjeseci od usvajanja i pocetka provedbe plana.

P.17. Broj ostvarenih noéenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog-gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)

Definira ukupan broj turistickih no¢enja u destinaciji unutar godine dana po hektaru izgradenog
gradevinskog podrucja. Ovim pokazateljem prati se prostorni pritisak turizma na urbanizirane zone,
posebno u zonama stanovanja i ugostiteljsko-turisticke namjene.

Povrsina izgradenog gradevinskog podruéja za Grad Koprivnicu iznosi 2.051,31 ha'?, stoga je vrijednost
pokazatelja za 2025. godinu 7,54 nocenja/ha.

5.2. Specifi¢ni pokazatelji odrzivosti — metodologija i rezultati

Specifi¢ni pokazatelji odrzivosti, izradeni su u skladu s potrebama Grada Koprivnice te moguc¢nostima
uspostave toka podataka.

10 1zvor: Zavod za prostorno uredenje Koprivnicko-krizevacke Zupanije, III. izmjene i dopune Prostornog plana
uredenja Grada Koprivnice.

65



Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

PS.1. Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva (SZL-1)

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika koji pozitivho percipiraju utjecaj turizma
na kvalitetu Zivota u destinaciji u ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji. Bolja percepcija
utjecaja turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji moZe doprinijeti i veéoj podrsci turistickom razvoju,
dok pogorsanje percepcije signalizira potrebu pravodobnih prilagodbi u upravljanju turistickim
razvojem kako bi se osigurala njegova odrzivost.

Pokazatelj se raCuna na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnistva koja je provedena putem on-
line upitnika.

Pokazatelj se racuna na temelju pitanja o percepciji utjecaja turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji te
pitanja o kvaliteti Zivota u destinaciji. Izracun se moze pregledno prikazati kao:

Nemaju korist  Imaju korist od

od turizma turizma Svi zajedno
Ukupno anketiranih 198 27 225
Pozitivna percepcija utjecaja turizma na 145 21 166
kvalitetu Zivota u Koprivnicei
Vrijednost pokazatelja 75,9% 77,8 % 73,2 %

Udio ispitanika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na Zivot u Koprivnici je 75,9 %. Medu
ispitanicima koji ostvaruju koristi od turizma je pozitivna percepcija neznatno veca (77,8%) u odnosu
na ispitanike koji nemaju koristi od turizma (73,2 %), ali sve ove vrijednosti su dosta visoke.

PS.2. Udio stanovnika koji imaju pozitivno odnosno negativno misljenje o utjecaju
turizma na identitet mjesta (SZL.2)

Percepcija ucinaka turizma i stavovi koje lokalna zajednica ima prema turistickom razvoju usko su
povezani s percepcijom identiteta mjesta. Degradacija identiteta mjesta pridonosi negativnim
reakcijama prema turistima i moZe smanjiti zadovoljstvo Zivotom u mjestu. Identitet mjesta ujedno je
i bitan faktor u privla¢enju posjetitelja, koji sve CeSce traze autenti¢no iskustvo i dozivljaj lokalne
kulture. S druge strane, interakcija s posjetiteljima moZe imati i pozitivan ucinak na identitet mjesta,
jaCanjem drustvene identifikacije kroz veéu percepciju posebnosti unutar lokalne zajednice ili
povecanu svijest o bastini.

Kod ovog pokazatelja promatraju se Cetiri broja: udio ispitanika koji percipiraju utjecaj turizma na
autenti¢nost mjesta, odnosno na oCuvanje tradicije, obicaja i kulture mjesta bilo pozitivno (ocjene 4 ili
5), bilo negativno (ocjene 1 ili 2). lzracun se provodi na temelju podataka iz ankete lokalnog
stanovnistva.

Za percepciju utjecaja turizma na autenti¢nost mjesta dobiveni su sljedeci podaci:
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Nemaju korist  Imaju korist od

od turizma turizma Svi zajedno

Ukupno anketiranih 198 27 225
Negativna percepcija utjecaja turizma 1 0 1
Pozitivha percepcija utjecaja turizma 178 21 157
Udio stanovnika s negativnom percepcijom 0,4 % 0,0% 0,5%
Udio stanovnika s pozitivnom percepcijom 79,3 % 77,8 % 79,1%

Prema navedenom, ispitanika koji imaju negativnu percepciju utjecaja turizma na autenti¢nost mjesta
prakticki nema (manje od 1%), dok viSe od tri Cetvrtine ima pozitivhu percepciju. Udio ispitanika s
pozitivnom percepcijom je podjednak kod obje grupe ispitanika.

Slican izradun moZze se napraviti za percepciju utjecaja turizma na ocuvanje tradicije, obicaja i kulture
mjesta.

Nemaju korist  Imaju korist od

od turizma turizma Svi zajedno
Ukupno anketiranih 198 27 225
Negativna percepcija utjecaja turizma 3 0 3
Pozitivna percepcija utjecaja turizma 167 21 188
Udio stanovnika s negativnom percepcijom 1,3% 0,0 % 1,5%
Udio stanovnika s pozitivnom percepcijom 84,4 % 77,8 % 83,6 %

Rezultati su sli¢ni rezultatima za pitanje o percepciji utjecaja turizma na autenti¢cnost mjesta s time da
je na ovom pitanju uocen blagi rast udjela stanovnika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na
ocuvanje tradicije, obicaja i kulture mjesta. Zanimljivo je i da je nesto vedi udio ispitanika s pozitivnom
percepcijom zabiljezen kod ispitanika koji nemaju koristi od turizma.

67



e

Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

6. RAZVOINI SMJER S MJERAMA | AKTIVNOSTIMA

Poglavlje 6 predstavlja sredisnji dio plana upravljanja destinacijom gdje se analiticki nalazi pretvaraju u
razvojnu odluku: sto Koprivnica u sljedeé¢em razdoblju Zeli biti kao turisticka destinacija, na ¢emu taj
smjer moze graditi i koje korake treba poduzeti da se postojeéi sadrzaji povezu u jasniju ponudu.
Koprivnica u turizam ne ulazi kao prazna destinacija koju tek treba osmisliti, nego kao grad snaznog
gospodarstva, visoke kvalitete Zivota, odrzive mobilnosti, Zivog kulturnog prostora, prepoznatljivih
manifestacija i podravskog identiteta. Izazov zato nije u izmisljanju nove turisticke price, nego u
povezivanju onoga Sto grad ve¢ ima i onoga Sto planira razvijati u nekoliko razumljivih, provedivih i
prepoznatljivih smjerova. Slijedom toga, poglavlje obuhvaca SWOT analizu, viziju, misiju, strateski
pravac, specificne ciljeve, prioritete, mjere i aktivnosti. Posebna je pozornost posveéena tome da se
bogatstvo sadrzaja ne rasprsi u vise usporednih pri¢a, nego da se postupno pretvori u ponudu koja
posjetitelju daje razlog dolaska, boravka i ponovnog posjeta. Takav pristup polazi od realnih kapaciteta
Turisticke zajednice, Grada i lokalnih dionika, ali ujedno prepoznaje novi investicijski i organizacijski
zamah u kojem Koprivnica moZe snaZnije povezati gradsku jezgru, kulturu, rekreaciju, manifestacije,
lokalni identitet i suvremeni gradski imidz.

6.1. SWOT analiza

Tematski strukturirana SWOT analiza u nastavku donosi interpretaciju stanja i razvojnih izazova kroz
osam kljuénih podrucja relevantnih za upravljanje turizmom u Gradu Koprivnici. Svaka cjelina donosi
analiticki tekst koji povezuje zateceno stanje s razvojnim potencijalima i ogranicenjima, te istice one
aspekte koji mogu posluZiti kao temelj za formulaciju strateskih prioriteta i provedbenih mjera. Ovakav
pristup omogucuje da SWOT ne bude samo dijagnosticki alat, veé¢ i poveznica izmedu analize i
planiranja.

Turisticki promet

Koprivnica u turistickom prometu i smjestaju jos uvijek ostvaruje razmjerno skromne rezultate, ali veé
sada ima nekoliko ¢vrstih uporista za daljnji rast. U 2025. godini ostvareno je 7.115 dolazaka i 15.464
nocenja, uz prosjecnu duljinu boravka od 2,17 nocenja po dolasku i ukupno 373 kreveta. Domaci gosti
ostvaruju veci dio dolazaka, dok strani ostvaruju nesto vise od polovice nocenja, $to pokazuje da se u
prosjeku zadrzavaju dulje. Vaznu osnovu daju snazno gradsko gospodarstvo, koje podupire poslovno
motivirane dolaske, te postojeé¢i motivi posjeta povezani s dogadanjima, kulturnim sadrZajima i
aktivnim boravkom. Istodobno, sadasnja struktura prometa pokazuje koliko je destinacija osjetljiva
kada se smjestajna ponuda koncentrira u manjem broju objekata, dok sluzbeni pokazatelji obuhvaéaju
samo dio stvarnog intenziteta posjecivanja grada jer znatan broj dolazaka ostaje izvan statistike
komercijalnog smjestaja.
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Razvojni prostor otvara se ve¢ od 2027. godine, kada se ocekuje ponovno otvaranje Hotela Podravina
nakon obnove i podizanja njegove kvalitativne razine, uz najavu jo$ jednog hotela slicnog opsega i
kategorije. Time se moZe ojacati sposobnost Koprivnice da poslovne dolaske, posjete manifestacijama
i sportsko-rekreacijske motive snaznije pretvori u stvarni boravak. U tome vaznu ulogu ima i sportsko-
rekreacijski centar Cerine, osobito njegovo planirano prosirenje s novim teniskim terenima. Glavni rizik
nije u tome da grad ostane bez vidljivosti, nego da se postojec¢a i buduca vidljivost i dalje ne pretace u
turisticki promet i Sire koristi za destinaciju, osobito ako manifestacije i sportski sadrZaji ostanu
ponajprije generatori jednodnevnih dolazaka.

Turisticki proizvodi i usluge

Turisti¢ki proizvodi i usluge u Koprivnici oslanjaju se na nekoliko snaznih uporista, ali jos nisu povezani
u dovoljno jasnu cjelinu. Najjace mjesto u sadasnjoj ponudi imaju manifestacije Renesansni festival i
Podravski motivi, koji gradu daju vidljivost, autenti¢nost i razlikovnost, pri ¢emu Podravski motivi
dodatno ucvrséuju vezu Koprivnice s naivnom umjetnoscu i podravskim identitetom. Uz to, grad ima
dobru poziciju kao polaziSte za obilazak Podravine te kao baza za kratke izlete i aktivni boravak. Vaznu
osnovu daju i Cerine, uz planirano prosirenje, identitet grada bicikla te snazno gradsko gospodarstvo,
u kojem se osobito izdvajaju Podravka i pivovara Carlsberg, a koje podupire poslovno motivirane
dolaske tijekom cijele godine. Ogranic¢enje nije u nedostatku sadrzaja, nego u tome $to oni jo$ nisu
povezani u nekoliko jasno profiliranih proizvoda, dok su turisticke usluge jo$ skromno razvijene u
receptivnom smislu.

Razvojni potencijal ocituje se u boljem povezivanju postoje¢e ponude u nekoliko jasnih osi: jezgra i
bastina, dogadanja, aktivni boravak te poslovnii sportom motivirani dolasci. U tome vaZznu ulogu imaju
ulaganja u uZi centar grada, koja stvaraju pretpostavke da se bastina, svakodnevni gradski Zivot i
vise kao potencijal nego kao jasno oblikovan dio ponude. Glavni rizik nije u tome da grad ostane bez
sadrzaja, nego da se postojeca vidljivost i dalje ne pretace u vece turisticke ucinke, odnosno da niz
pojedinacno vrijednih sadrZaja ne preraste u nekoliko zaokruzenih i trZiSno Citljivih proizvoda.

Kulturna bastina i prirodni resursi

Kulturna bastina, prirodni resursi i atrakcijska osnova Koprivnice daju gradu dobru osnovu za turisticki
razvoj, ali njihova najveca vrijednost nije u pojedinac¢nim atrakcijama, nego u mogucnosti da se iz njih
oblikuje prepoznatljiv razlog dolaska. Osobito se izdvajaju povijesna jezgra grada, naivna umjetnost i
Podravski motivi, Renesansni festival te Siri podravski identitet. Vazan dio te osnove ¢ine i kulturne
ustanove, gradski javni prostori te sportsko-rekreacijska zona Cerine, dok prirodni i krajobrazni
elementi u Sirem prostoru grada i okolice podupiru izlete, rekreaciju i aktivni boravak. Posebnu vaznost
ima Cinjenica da se kulturna bastina i uZi centar grada nalaze u procesu preobrazbe, kroz ulaganja u
trznicu, Gradski muzej, Ku¢u Malancec, Sinagogu, Svilarsku ulicu te obnovu zelenih povrsina i javnog
prostora.
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Daljnji razvoj temelji se na pretakanju vrijedne atrakcijske osnove i njene fizicke obnove u stvarno
ozivljen i prepoznatljiv gradski prostor. Da bi uZi centar grada bio privlacan za boravak, mora biti lijep,
ureden i funkcionalan, ali i imati atmosferu koja se stvara ljudima, ritmom koristenja i dogadanjima na
otvorenom. U tom smislu Koprivnica ne mora privlaciti samo goste s noéenjem, nego prije svega
ponuditi uvjerljiv razlog dolaska i izletnicima, posjetiteljima manifestacija, ucenicima, studentima,
rekreativcima i poslovnim gostima. Glavni rizik bio bi da se vrijedna bastinska osnova i obnova sredista
grada ne pretvore u Ziv i sadrzajno uvjerljiv prostor, nego ostanu tek uredena kulisa bez dovoljno
snaznog poticaja za dolazak i zadrzavanje.

Javna turisticka infrastruktura i povezani resursi

Javna turisticka infrastruktura u Koprivnici temelji se na sustavu podrZavajucih elemenata koji
posjetitelju olakSavaju dolazak, snalazenje, kretanje i boravak u gradu. U tom su smislu osobito vazni
ured Turisticke zajednice i info-punkt, turisticka signalizacija, interpretacijske tocke te jasna i pregledna
organizacija prostora. Jednako su vazni i oni elementi koji se ne doZivljavaju uvijek kao turisticka
infrastruktura u uzem smislu, ali snazno utjecu na kvalitetu posjeta: parking, biciklisticka infrastruktura,
javni prijevoz i povezanost srediSta grada s atrakcijama u okolici. Vazna prednost Koprivnice jest
razvijena osnova odrzive mobilnosti i svakodnevne funkcionalnosti grada, ukljucujuéi razvijenu
biciklisticku infrastrukturu, sustav javnih bicikala i besplatan javni gradski prijevoz, dok kompaktan
centar grada olakSava pjeSacko kretanje i prostorno povezivanje sadrzaja.

Ogranicenja su vidljiva upravo u onim elementima koji odreduju koliko je prostor (itljiv i gostu
jednostavan za koriStenje. Koprivnici su potrebni jasnija i cjelovitija turisticka signalizacija, vise
interpretacijskih toc¢aka i bolje osmisljena orijentacija u prostoru, kao i jasnija povezanost centra s
atrakcijama i prostorima u okolici. Potencijal za unaprjedenje nalazi se u jasnijem prevodenju postojece
urbane i prometne funkcionalnosti u turisticki Citljiv sustav, uz bolje usmjeravanje posjetitelja i
kvalitetnije povezivanje sredista grada sa sportsko-rekreacijskim centrom Cerine, kulturnim tockama,
manifestacijskim prostorima i atrakcijama u okolici. Glavni rizik bio bi da i vrijedni sadrzZaji ostanu teze
dostupni, nedovoljno vidljivi i slabije povezani u iskustvo posjeta.

Prometna dostupnost

Prometna dostupnost Koprivnice istodobno je vazna razvojna osnova i jedno od jasnijih ograniéenja
turistickog razvoja. Grad se nalazi na krizanju vise drzavnih prometnih pravaca, povezan je sa
Zagrebom, Varazdinom, Medimurjem i madarskom granicom te ima vaznu Zeljeznicku funkciju na
medunarodnom i regionalnom pravcu. Cestovno je dostupan preko drzavnih cesta DC2, DC10, DC20 i
DC41, ali jos nema izravnu vezu na autocestu, pa ograni¢ena cestovna povezanost ostaje jedan od
razloga zbog kojih je u turistickom smislu manje spontano dostupna opcija od nekih konkurentskih
gradova u sjevernoj Hrvatskoj. Zeljezni¢ka dostupnost gradu daje dodatnu vrijednost, a modernizacija
pruge na dionici Krizevci — Koprivnica — Botovo dugoro¢no moze poboljsati njegov polozaj u regionalnoj
mrezi, no sadasnje vrijeme putovanja prema Zagrebu i dalje je razmjerno dugo.
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Posebna je prednost Koprivnice to sto dostupnost unutar grada ne pociva samo na automobilu. Grad
je snazno usmjeren na odrzivu mobilnost, s besplatnim javnim gradskim prijevozom BusKo, razvijenim
sustavom javnih bicikala i oko 103 kilometra biciklistickih i pjeSackih staza, sto olakSava svakodnevno
kretanje i podupire turisticki dozivljaj grada, osobito u segmentu aktivhog boravka i kratkih posjeta.
Mogucnosti daljnjeg razvoja nalaze se u Sirem promatranju prometne dostupnosti, izvan samog dolaska
u grad, odnosno u jednostavnijem povezivanju centra grada, Cerina, Zeljeznickog kolodvora, gradskih
Cetvrti i atrakcija u okolici. Glavni rizik bio bi da Koprivnica, unato¢ povoljnom polozaju i dobro
razvijenoj unutarnjoj mobilnosti, i dalje ostane percipirana kao manje pristupacna ili manje spontana
opcija za kratki posjet od Varazdina i Medimurija.

Organiziranost, ljudski potencijali i institucionalni okvir

Organiziranost upravljanja turizmom, ljudski potencijali i institucionalni okvir u Koprivnici daju dobru
osnovu za planiran i suradnicki razvoj turizma, ali istodobno pokazuju da se taj razvoj mora temeljiti na
realnim kapacitetima grada. Turisticka zajednica grada Koprivnice ima sredisSnju operativnu ulogu, no
raspolaze malim timom, pa uspjesSnost provedbe u velikoj mjeri ovisi o suradnji s Gradom, ustanovama
u kulturi, komunalnim i prometnim sustavom, sportskim sektorom, obrazovnim institucijama i
privatnim dionicima. VaZna prednost Koprivnice jest to Sto je rijeC o gradu snaznih institucija i
razvijenog drustvenog Zivota. SveuciliSte Sjever gradu daje studentsku komponentu i suvremeniji
urbani ritam, a brojni kulturni akteri, razvijena scena nezavisne kulture i gusto civilno drustvo stvaraju
sadrzajnu raznolikost koja nadilazi usko turisticko djelovanje. Jednako je vazna i sportska baza grada,
jer velik broj sportskih udruga i razvijena sportska infrastruktura predstavljaju vazan oslonac za aktivni
boravak i sportom motivirane dolaske.

Ogranicenja su vidljiva u Cinjenici da je rije¢ o gradu umjerene veli¢ine, s razmjerno ogranicenom
bazom ljudi koji mogu neposredno nositi razvoj turizma, te s dobnom strukturom u kojoj prevladava
starije i zrelije stanovniStvo. To znaci da turizam mora biti odmjeren, funkcionalan i uskladen s
kvalitetom svakodnevnoga Zivota, a ne oslonjen na pretpostavku stalne urbane dinamike ili velikih
kadrovskih rezervi. Razvojni prostor zato leZi u jaanju suradnje izmedu Turisticke zajednice, Grada,
kulturnih ustanova, Sveucilista Sjever, sportskih organizacija, nezavisne kulturne scene i privatnog
sektora, kako bi tri razvojne osi — bastina, aktivni boravak i dogadanja — dobile stvarne nositelje i
stabilniju provedbenu osnovu. Glavni rizik nije u nedostatku aktera, nego u tome da oni ostanu
paralelni i nepovezani, pa da grad i dalje ima mnogo vrijednih inicijativa, ali bez dovoljno zajednickog
djelovanja.

Komunikacijske aktivnosti i trziSni polozaj

Komunikacijske aktivnosti Koprivnice oslanjaju se na nekoliko snaznih i lako prepoznatljivih uporista.
Grad veé¢ ima elemente identiteta koji su razumljivi i izvan lokalnog okvira — Renesansni festival,
Podravske motive, naivhu umjetnost, Podravku, identitet grada bicikla te sliku mirnogiuredenog grada
s dobrom kvalitetom Zivota. To znaci da Koprivnica nije nepoznata, nego raspolaZe nizom motiva koji
joj daju vidljivost i razlikovnost. Dodatnu vrijednost daje i Cinjenica da se razvoj turizma ne gradi od
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pocetka, nego se moze osloniti na postojeéi gradski identitet, kulturne sadrzaje i ulaganja u preobrazbu
sredista grada. Ogranicenje je, medutim, u tome Sto se ta prepoznatljivost jo$ ne prevodi dovoljno u
jasnu Zelju za posjetom. Koprivnica je poznata i prepoznata, ali turisticki motiv dolaska jos nije dovoljno
snazno i jednostavno komuniciran.

Koprivnica zato ne treba komunicirati presiroku sliku grada, nego nekoliko jasnih razloga dolaska:
atmosferu i sadrzaje gradske jezgre, grad bicikla i aktivhog boravka te dva jaka dogadajna aduta u
Renesansnom festivalu i Podravskim motivima. U toj logici vaznu ulogu imaju i ulaganja u srediste
grada, jer upravo obnovljena jezgra moze postati vizualno i dozZivljajno uvjerljivija osnova za trzisnu
komunikaciju. Glavni rizik bio bi da Koprivnica i dalje ostane prepoznata, ali ne i dovoljno pozeljna za
posjet, osobito u konkurentskom okruzenju sjeverne Hrvatske, u kojem Varazdin i Medimurje imaju
jednostavniju prometnu dostupnost i veéu uvrijezenu trziSnu prepoznatljivost za sliche motive dolaska.

Odrzivo upravljanje razvojem i otpornost destinacije

Odrzivo upravljanje, digitalizacija i pristupacnost u Koprivnici predstavljaju vaznu razvojnu prednost jer
grad vec raspolaze nizom obiljezja koja turizmu daju suvremen, funkcionalan i ukljuciv okvir. Osobito
se izdvajaju usmjerenost na odrzivu mobilnost, identitet grada bicikla, besplatan javni gradski prijevoz,
razvijena digitalna rjeSenja te visoka razina uredenosti i kvalitete Zivota. To je vazno zato Sto se turizam
u Koprivnici ne razvija na praznom prostoru, nego u gradu koji ve¢ ima jasnu razvojnu logiku i
prepoznatljive iskorake u podrucju odrzZivosti i svakodnevne funkcionalnosti. Posebna vrijednost
Koprivnice jest i u tome Sto turizam moZze graditi na veé postojeéim kvalitetama grada, a ne na umjetno
stvorenim sadrzajima bez veze s njegovim karakterom.

Ogranicenja su vidljiva ondje gdje se postoje¢e razvojne prednosti joS ne prevode u potpuno
pristupacan i lako razumljiv turisticki sustav. To se odnosi na pristupacnost osobama s invaliditetom,
na potrebu daljnjeg unapredenja orijentacije i razumljivosti prostora, kao i na Cinjenicu da digitalna
razvijenost grada ne znaci automatski i jednako razvijenu digitalnu podrsku turistickom iskustvu.
Razvojni potencijal leZzi u tome da se odrZivost, digitalizacija i pristupacnost ne promatraju kao zasebne
tehnicke teme, nego kao nacin na koji se cijeli turisti¢ki razvoj grada oblikuje i vodi. Upravo tako
Koprivnica moZe jacati bastinu, aktivni boravak i dogadanja, a da pritom zadrZi mjeru, funkcionalnost i
kvalitetu gradskog Zivota. Glavni rizik bio bi da se te vrijednosti zadrze samo kao razvojna obiljeZja
grada, ali da ne postanu i stvarna prednost turistickog dozivljaja.

Svodna SWOT analiza (Tablica 6.1.) donosi saZeti pregled klju¢nih snaga, slabosti, prilika i prijetnji koje
proizlaze iz tematskih poglavlja analize. Rije¢ je o sintezi najvaznijih unutarnjih obiljezja turistickog
sustava Koprivnice i vanjskih ¢cimbenika koji oblikuju njegovo razvojno okruzenje. Takav pregled sluzi
kao osnova za oblikovanje strateSkog okvira, kako bi daljnje planiranje bilo utemeljeno na stvarnim
moguénostima, jasno prepoznatim ograni¢enjima i razvojnim pravcima koji odgovaraju mijeri i
identitetu Koprivnice.
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U promisljanju odrzive buducnosti Koprivnice razvojni prostor otvara se u jacanju sustavnog i
koordiniranog pristupa turizmu, oslonjenog na ono $to gradu ve¢ daje prepoznatljivost i mjeru: jezgru
u preobrazbi, snazne manifestacije, identitet grada bicikla, Cerine te razvijen kulturni, obrazovni i
sportski Zivot. Posebno je vaino bolje pratiti stvarne tokove posjetitelja, ukljucujuéi i izletni¢ku
potraznju, te sadrzajnije povezati bastinu, aktivni boravak i dogadanja sa svakodnevnim gradskim
Zivotom. Tako Koprivnica mozZe graditi turizam koji ne mijenja karakter grada, nego ga dodatno
oshazuje.

Moguci rizici povezani su ponajprije s time da se postojece prednosti, ulaganja i motivi dolaska ne
pretoce u dovoljno uskladeno djelovanje i jasniji turisticki uc¢inak. To se odnosi na opasnost da grad
ostane prepoznat, ali ne i dovoljno poZeljan za posjet, kao i na moguénost da vazni projekti i inicijative
ostanu medusobno nedovoljno povezani. Zato odrZivost u Koprivnici mora biti viSe od nacelnog
opredjeljenja — ona treba postati prakticno nacelo koje povezuje turizam s kvalitetom Zivota,
identitetom grada i dugoro¢nim razvojem.

Tablica 6.1. Konsolidirana SWOT analiza: stanje, potencijali i izazovi turizma destinacije Koprivnica

Slabosti
Razmjerno skroman turisticki promet i mali
smjestajni fond

Snage
Prepoznatljivi motivi dolaska utemeljeni na
Renesansnom festivalu, Podravskim motivima i
identitetu grada bicikla

Kratko zadrzavanje posjetitelja i velik udio
jednodnevnih dolazaka koji ostaju izvan sluzbene
statistike

Snazan i prepoznatljiv gradski identitet oslonjen na
naivnu umjetnost, Podravku, pivovaru Carlsberg i
podravski kulturni okvir

Osjetljivost turistickog prometa zbog koncentracije
Kompaktan grad i pregledna gradska jezgra pogodna  smjestajne ponude u manjem broju objekata
za pjesacko kretanje i oblikovanje zaokruzenog
doZivljaja Turisti¢ki proizvodi jo nisu povezani u nekoliko jasno
profiliranih i trZiSno ¢itljivih cjelina
Sportsko-rekreacijska zona Cerine i razvijena

biciklisticka infrastruktura kao dobra osnova za
aktivni boravak

Snazno gradsko gospodarstvo koje podupire
poslovno motivirane dolaske tijekom cijele godine

Grad snaznih institucija, sa SveuciliStem Sjever,
razvijenom scenom nezavisne kulture i velikim
brojem sportskih udruga

Usmjerenost na odrZzivu mobilnost, besplatan javni
gradski prijevoz i razvijena svakodnevna
funkcionalnost grada

Ulaganja u preobrazbu uZeg centra grada, kulturne
bastine i javnog prostora

Skromnije razvijen receptivni dio turistickih usluga i
ograni¢ena ponuda organiziranih doZivljaja

Nedovoljno jasna turisticka signalizacija,
interpretacija i orijentacija u prostoru

Ogranicena cestovna dostupnost zbog nepostojanja
izravne veze na autocestu

Mali operativni kapaciteti Turisticke zajednice za
sloZenije oblike destinacijskog upravljanja

Prepoznatljivost grada jos se ne prevodi dovoljno u
Zelju za posjetom i konkretniji turisticki promet

Postojece razvojne prednosti grada jos nisu u punoj
mjeri prevedene u ukljudiv i turisticki Citljiv sustav
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Prilike

Prijetnje

Ponovno otvaranje Hotela Podravina nakon obnove i
podizanje njegove kvalitativne razine

Izgradnja novog hotela viSe kategorije i jacanje
smjestajne osnove

Prosirenje Cerina i jaanje sportom motiviranih
dolazaka, turnira i priprema

Povezivanje gradske jezgre, bastine i dogadanja u

Profiliranje Koprivnice kao baze za obilazak
Podravine i za kratke izlete u okolici

Jace oblikovanje aktivnog, poslovnog i sportom
motiviranog boravka

Razvoj gastronomske komponente ponude oslonjene
na lokalni identitet i prehrambenu industriju

Bolje povezivanje centra grada, Cerina, kulturnih
tocaka i atrakcija u okolici

Modernizacija Zeljeznicke pruge i moguce
poboljsanje regionalne dostupnosti

Usmjeravanje trziSne komunikacije na tri razvojne
osi: bastinu i jezgru grada, aktivni boravak i
dogadanja

Jacanje suradnje izmedu Turisticke zajednice, Grada,
kulturnih ustanova, Sveucilista, sportskog i privatnog
sektora

Koristenje odrzivosti, digitalizacije i pristupacnosti
kao stvarne prednosti turistickog iskustva

Zadrzavanje vidljivosti grada bez jac¢eg ucinka na
turisticki promet, nocenja i potrosnju

Dominacija jednodnevnih dolazaka bez vedih koristi
za lokalni turisticki sustav

Ovisnost rezultata o promjenama u nekoliko klju¢nih
smjestajnih objekata

Jaca konkurentska pozicija Varazdina i Medimurja za
slicne motive dolaska

Odrzavanje rasprsene ponude bez jasnog turistickog
profila

Opasnost da obnovljena gradska jezgra ostane
uredena, ali nedovoljno Ziva i sadrzajno aktivirana

Nedovoljno pretvaranje infrastrukturnih i bastinskih
ulaganja u stvarni posjetiteljski doZivljaj

Paralelno djelovanje brojnih aktera bez dovoljno
koordinacije i zajednickog usmjerenja

Sporije prilagodavanje rastuc¢im ocekivanjima
posjetitelja u pogledu dostupnosti, interpretacije i
digitalne podrske

Rizik da turizam ne ojaca grad i kvalitetu Zivota, nego
ostane slabije povezan s njegovim stvarnim
razvojnim potrebama

6.2. Strateski okvir

Strateski okvir razvoja turizma Koprivnice oblikuje se u skladu s razvojnim usmjerenjima sadrzanima u

dokumentima viseg reda, prije svega u dokumentima Strategija razvoja grada Koprivnice do 2030.

godine, Provedbeni program Grada Koprivnice za razdoblje od 2026. do 2029. godine, Strategija

razvoja manjeg urbanog podrucja Koprivnica za financijsko razdoblje 2021.—2027., Strategija razvoja

turizma grada Koprivnice i okolice do 2025. godine. lako su nastali za razli¢ite svrhe i razine planiranja,
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svi ti dokumenti upuéuju na sli¢an razvojni smjer: Koprivnica svoj identitet gradi na spoju tradicije i
suvremenosti, na kvaliteti Zivota, odrZivosti, dobroj povezanosti prostora te kvalitetnim kulturnim,
drustvenim i rekreacijskim sadrzajima. U tom se okviru turizam promatra kao dio Sireg razvoja grada.
Stoga se strateski okvir razvoja turizma oblikuje kako na temelju razvojnih dokumenata, tako i na
temelju nalaza analize stanja, tematske SWOT analize i pokazatelja odrzivosti, koji su pokazali glavna
uporista buduéeg razvoja i ograni¢enja koja pritom treba uvaziti. Vizija i misija, razvojna nacela,
strateski pravac, prioriteti i specificni ciljevi, proizasli iz takvog analitickog pristupa, ¢ine temeljni okvir
za daljnju razradu mjera i aktivnosti uskladenih sa stvarnim obiljezjima Koprivnice, njezinim razvojnim
moguénostima i ulogom koju turizam moze imati u jaCanju prepoznatljivosti grada, oZivljavanju
gradske jezgre i oCuvanju visoke kvalitete Zivota.

Vizija i misija

Kako je istaknuto u uvodnom dijelu strateskog okvira, zajednic¢ka nit razvojnih dokumenata, analize
stanja, tematske SWOT analize i pokazatelja odrzivosti vidi se u naglasku na odgovornom i odrzivom
razvoju, jacanju lokalnog identiteta, oCuvanju i isticanju bastine, razvoju rekreacijskih sadrzaja te
stvaranju uvjeta za ugodan i kvalitetan boravak u gradu. U turistickom smislu medu razvojnim
uporistima osobito se izdvajaju tri medusobno povezana podrucja koja se dosljedno prepoznaju i u
strateskim dokumentima i u analizi stanja: bastina i jezgra grada, rekreacija i boravak na otvorenom te
dogadanja. Upravo se u tim podrucjima susre¢u temeljne vrijednosti Koprivnice kao grada ugodnog za
Zivot i stvarne mogucénosti njezina turistickog razvoja. U tom kontekstu, vizija i misija turizma Koprivnice
ne polaze od ambicije brzog turistickog rasta, nego od nastojanja da se turizam razvija u skladu s
obiljezjima grada, njegovim mogucénostima i ulogom koju moZe imati u Sirem razvoju Koprivnice.
Njihova je svrha saZeti zajednicki razvojni smjer sadrzan u navedenim dokumentima i iz njega oblikovati
jasan smjer razvoja turizma koji povezuje identitet grada, razloge dolaska i interese lokalne zajednice.

VIZIJA TURIZMA DESTINACIJE KOPRIVNICA

Koprivnica je prepoznatljiv grad Podravine, ugodan za Zivot i privlia¢an za posjet, s uredenom jezgrom,
bogatom bastinom, poznatim dogadanjima, Zivom kulturnom scenom i dobrim mogucnostima za
rekreaciju.

Tako oblikovana razvojna vizija uskladena je s temeljnim vrijednostima Strategije strateSkog
pozicioniranja i razvoja turistickog brenda Grada Koprivnice. Ta uskladenost proizlazi iz ¢injenice da oba
dokumenta polaze od istih razvojnih potencijala, identitetskih obiljeZja i vrijednosti grada. Strategija ih
oblikuje u identitet i trZiSno pozicioniranje destinacije, dok ih Plan upravljanja ugraduje u razvojni okvir
turizma kroz viziju, misiju, prioritete, mjere i aktivnosti.

Dok vizija pokazuje kakvom Koprivnica Zeli biti u turizmu, misija objasnjava kako se do takve slike dolazi.
Ona polazi od toga da se turizam u Koprivnici ne razvija sam za sebe, nego tako da oZivljava gradsku

jezgru, istice ono po ¢emu je grad poseban, podupire dogadanja i rekreacijske sadrzaje te pridonosi
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prepoznatljivosti grada i kvaliteti Zivota. Drugim rijecima, vizija govori kamo se Zeli doéi, a misija na koji
se nacin i s kojom svrhom do toga dolazi.

MISIJA RAZVOJA TURIZMA DESTINACIJE (GRADA) KOPRIVNICE

Turizam u Koprivnici razvija se tako da ozivljava gradsku jezgru, isti¢e bastinu, podupire dogadanja,
sport i rekreaciju, te pridonosi prepoznatljivosti grada, kvaliteti Zivota i razvoju grada.

Opc¢a nacela i ciljevi razvoja turizma

Polazeci od vizije i misije, razvoj turizma u Koprivnici temelji se na nacelima i ciljevima koji osiguravaju
da turizam ostane uskladen s obiljezjima grada, kvalitetom Zivota i Sirim razvojnim usmjerenjima
(Tablica 6.2.). Ona daju vrijednosni i sadrzajni okvir ovom Planu, usmjeravajuéi razvoj turizma prema
odgovornom koristenju prostora, oCuvanju identiteta grada, jatanju motiva dolaska i boljem
povezivanju sadrzaja koji ve¢ postoje. Ujedno sluZe kao poveznica izmedu nalaza analize stanja i SWOT
analize, s jedne strane, i prioriteta, mjerai aktivnosti, s druge, kako bi daljnje planiranje bilo utemeljeno
na stvarnim mogucnostima Koprivnice i ulozi koju turizam u njoj moZe imati.

Tablica 6.2. Nacela odrzivog razvoja turizma u destinaciji Koprivnica

Nacela ObrazloZenje

OdrzZivost Razvoj turizma u Koprivnici temelji se na o€uvanju prostora, bastine i resursa te
na uskladivanju turistickih aktivnosti s kvalitetom svakodnevnoga gradskog
Zivota. Posebno se uvazavaju obiljezja grada kao kompaktnog urbanog sredista
s jezgrom u preobrazbi, razvijenom odrzivom mobilnos$¢u, rekreacijskim zonama
i vrijednim kulturnim sadrZajima. Odrzivost je temelj dugoro¢nog razvoja
turizma u Koprivnici, osobito u kontekstu odgovornog koriStenja prostora,
prilagodbe klimatskim promjenama i o¢uvanja visoke razine kvalitete Zivota.

Kvaliteta Kvaliteta se u Koprivnici temelji na sadrzajima koji proizlaze iz obiljeZja grada —
njegove jezgre, bastine, kulturnog Zivota, dogadanja, rekreacijskih sadrzaja i
uredenosti prostora. Vazan je cjelokupni dojam grada, ukljuCujuci izgled i
funkcionalnost javnih prostora, jasno¢u i povezanost ponude te uvjete za
ugodan boravak. Tehnoloski alati i digitalna rjesenja koriste se promisljeno, kao
podrska korisnicima i kao dio suvremenog, ali nenametljivog dozZivljaja grada.

Pristupacnost Pristupacnost podrazumijeva grad u kojem su turisticke atrakcije, sadrzaji i
usluge fizicki, prometno i informacijski dostupni razli¢itim skupinama
posjetitelja. Koprivnica teZi tome da bude dobro organizirana, sigurna i
jednostavna za snalaZenje, bilo da je rije¢ o dolasku u grad, kretanju kroz jezgru,
koristenju javnog prijevoza, biciklisticke infrastrukture ili  pristupu
informacijama. Informacije trebaju biti jasno strukturirane i jednostavne za
koristenje, a tehnologija u sluzbi lakSeg planiranja posjeta i orijentacije u
prostoru.
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Zadovoljstvo

Zadovoljstvo u turizmu podrazumijeva ravnotezu izmedu interesa posjetitelja,
dionika u turizmu i lokalne zajednice. U Koprivnici se ono gradi kroz njegovanje
lokalnog identiteta, stvaranje ugodne atmosfere u gradu, ukljucivanje dionika i
razvoj sadrzaja koji su korisni i posjetiteljima i stanovnicima. Cilj je da turizam
pridonosi kvaliteti boravka posjetitelja, zadovoljstvu onih koji sudjeluju u
turistickoj ponudi te ocuvanju visoke razine kvalitete Zivota lokalnog
stanovnistva.

Sigurnost

Koprivnica pruza osjec¢aj sigurnosti zahvaljujuéi preglednoj prostornoj
organizaciji, kvalitetnim javnim uslugama, razvijenoj komunalnoj infrastrukturi i
mirnom urbanom okruzenju. Sigurnost ukljucuje i otpornost na krizne situacije,
dostupnost pravodobnih i pouzdanih informacija, sigurnost kretanja u prostoru
te zastitu privatnosti korisnika. U turizmu se promatra kao trajna vrijednost
boravka i vazan dio ukupne kvalitete destinacije.

Strateski ciljevi predstavljaju razradu nacela razvoja te razvojnih usmjerenja sadrzanih u viziji i misiji, a
ujedno cine osnovu za oblikovanje prioriteta, mjera i aktivnosti u provedbenom dijelu Plana (Tablica
6.3.). Formulirani su kroz pet tematskih podrucja — ekonomsko, kulturolosko, ekolosko, socijalno i

infrastrukturno — te su uskladeni s opc¢im ciljevima razvoja turizma u Koprivnici, uz prilagodbu

obiljezjima grada, njegovim razvojnim mogucénostima i ulozi koju turizam u njemu mozZe imati.

Tablica 6.3. Strateski ciljevi razvoja turizma Koprivnice prema tematskim podrucjima

Tematsko P
.. Strateski cilj
podrucje
Ekonomski Poveéati ucinke turizma na lokalno gospodarstvo kroz bolje povezivanje
cilievi dogadanja, gradske jezgre, rekreacijskih sadrzaja i smjeStajne ponude, uz jacanje
) potrosnje, veci broj turisti¢kih dolazaka i dulje vrijeme boravka u gradu.

. Ocuvati i prezentirati bastinu Koprivnice, osobito gradsku jezgru, kulturne
Kulturoloski . . . . . .. -
ilievi sadrZaje i podravski identitet, kroz suvremene i sadrZajno povezane nacine
ciljevi

interpretacije i koristenja prostora.

Ekoloski ciljevi

Ocuvati kvalitetu urbanog prostora, zelenih povrsina i okoliSa te osigurati da se
turizam razvija u skladu s nacelima odrzZivosti, odgovornog koristenja resursa i
svakodnevne funkcionalnosti grada.

Socijalni ciljevi

Povedati koristi turizma za lokalno stanovnistvo, poticati ukljucivanje dionika u
oblikovanje turisticke ponude te jacCati osjecaj pripadnosti gradu i njegovu
identitetu.

Infrastrukturni
ciljevi

Unaprijediti kvalitetu i dostupnost javne turisticke infrastrukture, osobito u
pogledu snalaZenja u prostoru, povezanosti sadrZaja, pristupacnosti,
rekreacijskih sadrzaja i digitalnih rjeSenja koja olak$avaju informiranje i kretanje
posjetitelja.
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Strateski pravac i prioriteti

Strateski pravac predstavlja sredisnji element strateSkog okvira i poveznicu izmedu vizije, nacela i
prioriteta razradenih kroz mjere i aktivnosti. Njegova je uloga usmijeriti razvojni napor prema
zajednickom cilju, definirati temeljnu orijentaciju turisticke politike i osigurati koherenciju izmedu
aktivnosti svih dionika ukljuéenih u turisticki sustav.

STRATESKI PRAVAC TURIZMA DESTINACIJE (GRADA) KOPRIVNICE

Razvoj turizma Koprivnice usmjerava se na to da gradska jezgra i bastina, rekreacija i boravak na
otvorenom te dogadanja zajedno postanu jasan motiv dolaska, tako da pridonose prepoznatljivosti
grada, ozivljavanju njegovih prostora i svakodnevnom Zivotu grada.

Ovaj strateski pravac polazi od Cinjenice da Koprivnica svoj turisticki razvoj ne moZe graditi na jednoj
velikoj atrakciji ni na Siroko postavljenoj turistickoj ponudi, nego na nekoliko podrucja u kojima veé ima
stvarna uporista. To su gradska jezgra i bastina, rekreacijski sadrzaji i boravak na otvorenom te
dogadanja, osobito ona po kojima je grad vec poznat. Strateski pravac zato ne predvida Sirenje na velik
broj razli¢itih proizvoda, nego povezivanje postojecih vrijednosti u jasniji i privlacniji motiv dolaska.

Takav pristup proizlazi i iz konkretnih obiljezja Koprivnice u planskom razdoblju. Grad ve¢ ima vrijednu
osnovu u gradskoj jezgri, kulturnim ustanovama, rekreacijskoj infrastrukturi, poznatim dogadanjima i
identitetu grada bicikla, a tu osnovu dodatno ¢e mijenjati obnova i ponovno otvaranje vaznih gradskih
prostora, uklju¢ujuéi muzej, trznicu i Svilarsku ulicu, kao i obnovu Hotela Podravina i planirano
otvaranje novih hotelskih kapaciteta viSe kategorije. Istodobno, turisti¢ki promet u Koprivnici i dalje
nece biti stalan ni velik, nego se ponajprije veze uz manifestacije, sportske dolaske, grupne posjete,
vikende i kraée boravke. Prometna dostupnost i dalje je slabija od nekih konkurentskih kontinentalnih
destinacija, a pojedini identitetski resursi grada poput Podravke jo$ nisu razvijeni kao samostalni i
snazni motivi posjeta kroz vlastitu posjetiteljsku infrastrukturu i sadrzaje.

U tom kontekstu, turizam u Koprivnici nema ulogu glavne razvojne djelatnosti, nego dopunsku ulogu
koja moze pridonijeti prepoznatljivosti grada, Zivosti gradske jezgre i boljem koriStenju postojecih
sadrZaja. Zato je naglasak stavljen na ona podrucja u kojima turizam moZe osnaZiti grad, a ne ga
opteretiti ili preoblikovati mimo njegovih stvarnih obiljeZja. Ostvarenje strateskog pravca u Koprivnici
razraduje se kroz Cetiri medusobno povezana prioriteta, koji razvoj turizma usmjeravaju prema onim
podrucjima u kojima grad vec ima stvarna uporista i mogucénost vidljivijeg pomaka. Strateski prioriteti
¢ine provedbeni okvir ovoga Plana jer povezuju viziju i misiju s konkretnim podrucjima djelovanja.
Oblikovani su tako da budu jasni, provedivi i otvoreni za suradnju izmedu Grada, Turisticke zajednice i
drugih dionika koji sudjeluju u oblikovanju turisticke ponude i doZivljaja grada. Pritom se oslanjaju na
realne moguénosti Koprivnice, ali i na potrebu da se postojeci sadrzaji, ulaganja i gradski identitet bolje
povezu, jasnije usmjere i sadrzajno nadograde. Na taj nacin prioriteti stvaraju osnovu za razradu mjera

privlacnijim i korisnijim za grad.
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S obzirom na veli¢inu grada, ograni¢enu smjestajnu osnovu, relativno uzak bazen potencijalne
potraznje i snaznu konkurenciju u neposrednom okruzenju, turisticki razvoj Koprivnice ne moze se
temeljiti na stvaranju stalno aktivne i Siroko postavljene ponude. Umjesto toga, turizam se u ovom
Planu promatra kao sredstvo kojim se osnazuje glavna razvojna i identitetska os grada te povecava
ucinak postojecih i novih gradskih sadrzaja u trenucima kada postoji stvarna ili ocekivana potraznja. U
tom se smislu turisticki proizvodi i programi oblikuju tematski ciljano, u skladu sa slikom Koprivnice kao
zelenog, progresivnog i ugodnog grada, a njihova se provedba vremenski uskladuje s dogadanjima,
sportskim i drugim dolascima koji u grad dovode veci broj posjetitelja.

Strateski prioritet 1: Razvoj programa koji povezuju jezgru, kulturu, rekreaciju i lokalni identitet

Za sustavan razvoj turizma u Koprivnici prvo se namece pitanje Sto grad nudi posjetiteljima te kako od
pojedinacnih atrakcija i sadrzaja oblikovati osmisljen i kvalitetan boravak. Gradska jezgra, kulturne
ustanove, javni prostori, rekreacijske moguénosti, biciklisticka infrastruktura, gastronomija, Podravka,
motiv koprive i Siri podravski identitet ve¢ Cine prepoznatljive dijelove gradske ponude. Njihova
turisti¢ka vrijednost osobito dolazi do izrazaja kada se ne promatraju kao zasebni elementi, nego kao
dijelovi nekoliko jasnih programa posjeta i boravka. Prvi prioritet zato je usmjeren na oblikovanje
osnovne, stalno raspoloZive ponude Koprivnice. Takva ponuda posjetitelju treba omoguditi da grad
moze dozivjeti i izvan velikih manifestacija, kroz sadrzaje koji su razumljivi, dostupni i prostorno
povezani. U tom je smislu vazno razviti programe koji povezuju povijesnu jezgru, kulturu, rekreaciju,
gastronomiju i lokalne posebnosti, ali bez pretvaranja svakog pojedinog resursa u zasebnu turisticku
pri¢u. Naglasak je na izboru nekoliko provedivih programa koji mogu odgovarati razli¢itim oblicima
posjeta: kracem obilasku grada, jednodnevnom izletu, vikend-boravku ili aktivnom boravku u
Koprivnici i Podravini.

Na taj se nacin postavlja sadrzajna osnova na koju se mogu nadovezivati manifestacije, dogadanja,
informiranje posjetitelja, promocija i buduéa ulaganja. Istodobno se smanjuje rizik da se turizam razvija
kroz vise usporednih pri¢a koje odraZavaju bogatstvo sadrzaja, ali bez dovoljno jasne povezanosti ne
stvaraju cjelovit i prepoznatljiv doZivljaj Koprivnice. Ovaj prioritet stoga definira Sto Koprivnica moze
ponuditi kao razlog dolaska, boravka i ponovnog posjeta.

Prioritet se provodi kroz sljedec¢e mjere:
e oblikovanje jasnih i provedivih programa posjeta i boravka u Koprivnici i Podravini

e nadogradnju osnovnih programa boravka gastronomijom, rekreacijom i podravskim
identitetom

Strateski prioritet 2: Jacanje turisticke funkcije manifestacija i dogadanja

dolaska posjetitelja u grad. Renesansni festival, Podravski motivi i druga prepoznatljiva dogadanja
pokazuju razliCite slojeve koprivnickog identiteta, od bastine, podravskog kulturnog nasljeda i
gastronomije do suvremenih kulturnih, kreativnih i urbanih sadrzaja. Njihova se turisticka vrijednost

79



= 4
<
e

Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

povecava kada se promatraju kao dio Sire ponude grada, a ne samo kao program vezan uz pojedini
datum ili lokaciju.

Drugi prioritet zato je usmjeren na jasnije odredivanje turisticke uloge manifestacija i dogadanja, s
obzirom na njihov doseg, sadrzajni profil i ocekivane ucinke. Vodece manifestacije mogu snaznije
poticati dolazak, boravak i potrosnju, dok manja kulturna, kreativna, glazbena, sportska i urbana
dogadanja, ukljuujuéi programe suvremene i nezavisne kulturne scene, pridonose Zivosti grada i
dojmu Koprivnice kao suvremene, otvorene i sadrzajne sredine. U tom se smislu dogadanja nadovezuju
na stalnu ponudu razvijenu u okviru prvog prioriteta, ali zadrzavaju vlastitu razvojnu funkciju: ona
stvaraju povod dolaska, pojacavaju sadrzaj boravka i oblikuju turisti¢ki imidz grada.

Na taj se nacin jaca ucinak dogadanja koja ve¢ imaju prepoznatljivost, a istodobno se otvara prostor za
one programe koji Koprivnici daju suvremeniji i progresivniji izraz. Prioritet pritom ostaje usmjeren na
razvoj sadrzaja i funkcije dogadanja, dok se njihova promocija, informiranje posjetitelja i trziSna
komunikacija razraduju u okviru zasebnog prioriteta.

Prioritet se provodi kroz sljedece mjere:

e Unapredenje klju¢nih manifestacija kao motiva dolaska i boravka
e Razvoj dogadanja koja osnazuju suvremeni kulturni i progresivni imidz Koprivnice

Strateski prioritet 3: Jacanje suradnje i ukljucivanja kljucnih dionika u turisticki razvoj

Razvoj programa boravka, jaCanje turisticke funkcije manifestacija i ukljucivanje dogadanja koja
osnazuju gradski imidZ Koprivnice zahtijevaju drukciji nacin rada od dosadasSnjeg pojedinacnog
planiranja i provedbe aktivnosti. U sljedeéem planskom razdoblju klju¢ni iskorak nije samo u
osmisljavanju novih sadrzaja, nego u sposobnosti da se postojeci i planirani sadrzaji povezu, provedu i
komuniciraju kao uskladena ponuda grada. Upravo zato suradnja izmedu dionika nije prateci element
Plana, nego jedan od preduvjeta njegove provedbe.

Tredi prioritet usmjeren je na uspostavu jednostavnih, redovitih i provedivih oblika koordinacije izmedu
Turisticke zajednice, Grada, ustanova u kulturi, organizatora dogadanja, ugostitelja, smjestajnih
objekata, sportskih aktera, udruga, lokalnih proizvodaca i drugih dionika. Takva koordinacija treba
omoguciti da se programi boravka razvijeni u okviru prvog prioriteta stvarno koriste, da se vodeca
dogadanja povezu s ponudom grada te da se suvremeni kulturni i urbani sadrzaji ukljuce u Siru sliku
Koprivnice kao progresivne, otvorene i sadrzajne sredine.

U tom smislu, ovaj prioritet ima izrazito provedbenu funkciju. Njegova ambicija nije u stvaranju novog
sloja aktivnosti, nego u jacanju sposobnosti destinacije da ono Sto vec¢ ima bolje povezZe, uskladi i

ostanu usporedne price, a jaca se zajednicka odgovornost za razvoj turizma kao dijela Sireg gradskog
razvoja.
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Prioritet se provodi kroz sljedece mjere:

e Uspostava redovite koordinacije i razmjene informacija izmedu kljuénih dionika,
e Jacdanje partnerskog ukljucivanja dionika u razvoj i provedbu turistickih programa.

Strateski prioritet 4: Unapredenje uvjeta za boravak, informiranje i pracenje razvoja destinacije

Cetvrti prioritet usmjeren je na uvjete koji posjetitelju omoguéuju da Koprivnicu lakde razumije, koristi
i dozivi kao povezanu destinaciju. Nakon Sto se kroz prve dvije cjeline plana oblikuju programi boravka
i jaCa turisti¢ka funkcija dogadanja, a kroz treéu uspostavlja suradnja potrebna za njihovu provedbu,
ovaj prioritet osigurava da ponuda bude dostupna, Citljiva i dobro praéena. Rije¢ je o zavrSnom, ali ne
i manje vaznom dijelu logike intervencije: destinacija mora biti ne samo sadrzajno zanimljiva, nego i
jednostavna za snalaZzenje, informiranje i koristenje.

Koprivnica ve¢ raspolaze vaznim prednostima: uredenim javnim prostorima, razvijenom odrzivom
mobilnosc¢u, digitalnim rjeSenjima, identitetom grada bicikla i prepoznatljivim sadrzajima. U sljede¢em
razdoblju te je prednosti potrebno jasnije povezati s programima boravka, manifestacijama,
dogadanjima i razvojnim projektima. U tom se smislu prioritet odnosi na turisticko informiranje,
prostornu Citljivost, signalizaciju, digitalnu podrsku te jasnije predstavljanje Koprivnice kao destinacije.

Paralelno s izradom Plana dovrSen je proces strateskog pozicioniranja i razvoja turistickog brenda
Koprivnice, kojim su definirani temeljne vrijednosti destinacije, trziSno pozicioniranje, komunikacijska
platforma te smjernice za razvoj verbalnog i vizualnog identiteta. Strategija polazi od spoznaje da
Koprivnica raspolaZze brojnim kvalitetnim sadrzajima i snaznim razvojnim potencijalima, ali da oni nisu
dovoljno prepoznati niti povezani u jedinstvenu turisticku pri¢u. Stoga su aktivnosti predvidene ovim
prioritetom uskladene sa smjernicama strateskog pozicioniranja i razvoja turistickog brenda kako bi se
osigurala dosljedna komunikacija destinacije kroz turisticko informiranje, prostornu C(itljivost
destinacije, digitalne kanale, promotivne aktivnosti i razvoj novih turisti¢kih proizvoda. Cilj nije samo
promjena vizualnog identiteta, vec stvaranje prepoznatljive i autenti¢ne slike Koprivnice koja ce biti
utemeljena na stvarnim vrijednostima i iskustvima koje destinacija nudi posjetiteljima. Budu¢i da su
promotivni resursi lokalne turisticke zajednice ograniceni, komunikacijske aktivnosti potrebno je
usmjeriti na dosljedno prenosenje kljucnih poruka definiranih strategijom pozicioniranja te ih povezati
s konkretnim doZivljajima, programima boravka, manifestacijama i svakodnevnim iskustvima koja
Koprivnica nudi.

VaZan dio ovog prioriteta odnosi se i na lokalnu zajednicu. Programi boravka, manifestacije i manja
dogadanja namijenjeni su i stanovnicima, regionalnoj publici i posjetiteljima iz neposrednog okruzenja.
Kada stanovnici, ustanove, ugostitelji, udruge, lokalni proizvodaci i organizatori dogadanja razumiju
Sto se razvija i kako se mogu ukljuciti, lakse sudjeluju u provedbi i prirodno prenose pozitivnu sliku
grada. U tom smislu lokalna zajednica postaje jedan od vaznih oslonaca turistickog razvoja i prirodni
ambasador Koprivnice.

Ovaj prioritet ukljucuje:
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e unapredenije turistickog informiranja, signalizacije i prostorne Citljivosti destinacije,

e uskladivanje komunikacije i predstavljanja Koprivnice sa smjernicama strateskog
pozicioniranja destinacije i razvoja turistickog brenda,

e jacanje analiticke podloge za pracenje i prilagodbu turisti¢kog razvoja.

Specifi¢ni ciljevi povezani s prioritetima

Specificni ciljevi slijede logiku intervencije na kojoj se temelji ovaj Plan te odgovaraju na cetiri klju¢na
pitanja turistickog razvoja Koprivnice: sto posjetitelj moze doZivjeti, kako potaknuti i osmisliti njegov
boravak u gradu, tko taj razvoj nosi i kako suraduje te pod kojim uvjetima takav razvoj moze biti
implementiran i jasan dionicima i posjetiteljima.

e Oblikovati jasne i provedive programe posjeta i boravka koji povezuju gradsku
Specificnicilj1 . . )
jezgru, kulturu, rekreaciju i lokalni identitet.

e Unaprijediti turisticku funkciju manifestacija i dogadanja kako bi se povecao
Specifiénicilj2 . ) v — L
njihov doprinos dolasku, boravku, potrosnji i gradskom imidzu Koprivnice.

A Ojacati suradnju, koordinaciju i uklju¢ivanje klju¢nih dionika u provedbu
Specificni cilj 3 o . - .
turistickih programa, dogadanja i razvojnih projekata.

Soecifiéni cili 4 Unaprijediti uvjete za boravak, informiranje i upravljanje destinacijom kroz bolju
ificni ci
2 J prostornu Citljivost, digitalnu podrsku i pracenje turistickog razvoja.

6.3. Mjere i aktivnosti

Ovo poglavlje donosi sazetak mjera i aktivnosti koje proizlaze iz prethodno definiranih strateskih
pravaca i prioriteta (tablica 6.1.). One predstavljaju provedbeni okvir za postizanje ciljeva turistickog
razvoja, osiguravajuci konkretizaciju strateskih usmjerenja kroz operativne korake. Mjere su tematski
grupirane prema prioritetima te obuhvadaju opis, aktivnosti, nositelje provedbe i izvore financiranja.

Tablica 6.1. Pregled strateskih prioriteta i pripadajucih mjera

Prioritet Mjera

1. Razvoj programa koji povezuju 1.1. Oblikovanje jasnih i provedivih programa posjeta i
jezgru, kulturu, rekreaciju i lokalni boravka u Koprivnici i Podravini

identitet

1.2. Nadogradnja osnovnih programa boravka
gastronomijom, rekreacijom i podravskim identitetom
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2. Jacanje turisticke funkcije
manifestacija i dogadanja

2.1. Unapredenje klju¢nih manifestacija kao motiva
dolaska i boravka

2.2. Uklju€ivanje suvremenih kulturnih i urbanih
dogadanja u ponudu koja osnaZzuje gradski imidz
Koprivnice

3. Jacanje suradnje izmedu klju¢nih
dionika u provedbi turistic¢kih

programa

3.1. Sustavna koordinacija i razmjena informacija
izmedu klju¢nih dionika

3.2. Uskladivanje turistickih programa, razvojnih
projekata i doprinosa dionika

4. Unapredenje uvjeta za boravak,
informiranje i pradenje razvoja

destinacije

4.1. Unapredenje turistickog informiranja, signalizacije i
prostorne Citljivosti destinacije

4.2. Uskladivanje predstavljanja Koprivnice s procesom
strateSkog pozicioniranja destinacije

4.3. Jacanje analiticke i upravljacke podloge za praéenje
i prilagodbu turistickog razvoja

Mjere u okviru strateskog prioriteta 1: Razvoj programa koji povezuju jezgru,

kulturu, rekreaciju i lokalni identitet

Prioritet

1. Razvoj programa koji povezuju jezgru, kulturu, rekreaciju i lokalni identitet

Mjera

1.1. Oblikovanje jasnih i provedivih programa posjeta i boravka u Koprivnici i
Podravini

Specificni cilj

Oblikovati jasne i provedive programe posjeta i boravka koji povezuju gradsku
jezgru, kulturu, rekreaciju i lokalni identitet.

Opis

Mjera je usmjerena na to da Koprivnica dobije nekoliko jasno definiranih
programa posjeta i boravka koji su provedivi, lako razumljivi posjetiteljima i
upotrebljivi u promociji grada. Rije¢ je o programima koji daju konkretan
odgovor na pitanje Sto se u Koprivnici moZe doZivjeti tijekom nekoliko sati, pola
dana, jednog dana ili vikenda, ovisno o razlogu dolaska i raspoloZivom vremenu.
U sredistu mjere nije stvaranje velikog broja proizvoda, nego oblikovanje manjeg
broja preglednih i dobro strukturiranih programa koji iz postojeéih sadrzaja
stvaraju jasniju ponudu grada. Time se kulturni sadrzaji, gradska jezgra,
rekreacija, ugostiteljska ponuda i druge gradske posebnosti povezuju u stvarne i
lako razumljive obrasce boravka koji mogu pridonijeti duljem zadrZavanju
posjetitelja, vecoj potrosnji, boljem doZivljaju grada i vecoj vjerojatnosti
ponovnog dolaska.
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Aktivnosti e osmisliti osnovne programe boravka za nekoliko sati u Koprivnici, pola dana

u Koprivnici, jedan dan u Koprivnici te vikend u Koprivnici i Podravini

e za svaki program odrediti glavni slijed posjeta, preporuceno trajanje i
sadrzaje koji ga ¢ine cjelovitim

e pripremiti prilagodene verzije programa za individualne goste, manje
grupe, poslovne goste, sportske ekipe i njihove pratitelje

e izraditi kratke, pregledne i lako upotrebljive opise programa za mrezne
stranice, tiskane materijale, organizatore dolazaka i druge partnere

Sroos\llteec:JtI)e Turisti¢ka zajednica grada Koprivnice

Partneri Grad Koprivnica, Muzej grada Koprivnice, Pucko otvoreno uciliSte Koprivnica,
Knjiznica i ¢itaonica ,,Fran Galovié¢”, sportske ustanove i klubovi, ugostitelji,
smjestajni objekti, organizatori dogadanja, obrtnici, OPG-ovi i drugi lokalni
proizvodaci

Izvori

) . Turisti¢ka zajednica grada Koprivnice
financiranja

Prioritet 1 Razvoj programa koji povezuju jezgru, kulturu, rekreaciju i lokalni identitet

Mjera 1.2. Nadogradnja osnovnih programa boravka gastronomijom, rekreacijom i
podravskim identitetom

Specificni cilj Oblikovati jasne i provedive programe posjeta i boravka koji povezuju gradsku
jezgru, kulturu, rekreaciju i lokalni identitet.

Opis Osnovni programi boravka u Koprivnici dodatnu vrijednost dobivaju onda kada

se nadograde sadrZajima koji posjetitelju daju jasniji osje¢aj mjesta i boravak ¢ine
sadrzajnijim i pamtljivim. Grad veé¢ ima funkcionalnu ugostiteljsku ponudu,
trznicu, lokalne proizvode, rekreacijske mogucnosti i prepoznatljiv identitet
grada bicikla, ali ti elementi jo$ nisu dovoljno ugradeni u turisticke programe kao
njihov prirodan i redovit dio. U tom se smislu programi boravka nadograduju
lokalnom gastronomijom, podravskim proizvodima, rekreacijom i sadrZajima koji
proizlaze iz svakodnevnoga identiteta grada, ali na nacin koji je jednostavan,
provediv i primjeren mjerilu Koprivnice. Time se ne razvija zaseban gastro ili
rekreacijski proizvod, nego se postojeci programi posjeta obogacuju lokalnim
okusima, navikama i sadrzajima koji ih Cine prepoznatljivima, ugodnijima i
blizima stvarnom karakteru grada.

Aktivnosti e osmisliti i tijekom godine provesti manje, ponovljive programe koji u
razdobljima vece potraznje unose dodatni sadrzaj u srediste grada
e ukljuciti ugostiteljske objekte u provedbu posebnih, jednostavnih formata
ponude za dane vece potraznje
e organizirati manje formate predstavljanja lokalnih proizvoda, primjerice
tematske dane na trznici, kusanja ili kratke prezentacije povezane s
boravkom u gradu
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e po potrebi ukljuciti manji kulturni sadrZaj u ve¢ oblikovane programe
boravka, osobito kada se u gradu ocekuje veci broj posjetitelja

Nositelji Lo L L
Turisticka zajednica grada Koprivnice

provedbe

Partneri Muzej grada Koprivnice, Pu¢ko otvoreno uciliSte Koprivnica, ugostiteljski
objekti, lokalni proizvodaci i OPG-ovi, trznica i zakupci na trznici, sportske
ustanove i klubovi, Grad Koprivnica.

Izvori

financiranja

Turisti¢ka zajednica grada Koprivnice

Mjere u okviru strateskog prioriteta 2: Jacanje turistiCke funkcije

manifestacija i dogadanja

Prioritet

2. Jacanje turisticke funkcije manifestacija i dogadanja

Mijera

2.1. Unapredenje kljuénih manifestacija kao motiva dolaska i boravka

Specificni cilj

Unaprijediti turisticku funkciju manifestacija i dogadanja kako bi se povecao
njihov doprinos dolasku, boravku, potrosnji i gradskom imidzu Koprivnice.

Opis

Kljuéne manifestacije imaju posebnu ulogu u turistickom razvoju Koprivnice jer
su vec prepoznate kao povodi dolaska i jer u kratkom vremenu okupljaju vedi
broj posjetitelja. Renesansni festival i Podravski motivi pritom ne nose istu
funkciju: Renesansni festival ima izraZzeniju snagu privlaCenja posjetitelja izvan
lokalnog podruéja, dok Podravski motivi imaju snaznu baStinsku, likovnu i
identitetsku vrijednost povezanu s Podravinom. Upravo zato njihovo daljnje
unapredenje treba polaziti od jasnog razumijevanja njihove razliite turisticke
uloge, sadrzajnog profila i moguéeg ucinka na boravak, potrosnju i dozivljaj
grada.

Mjera je usmjerena na sadrZajnu, organizacijsku i prostornu nadogradnju
kljuénih manifestacija, s naglaskom na kvalitetu programa i njihovu povezanost
sa stalnom ponudom Koprivnice. Time se manifestacije razvijaju kao snazni
povodi dolaska, ali i kao trenutci u kojima posjetitelj lakSe otkriva gradsku jezgru,
kulturne sadrzaje, gastronomiju, rekreacijske mogucnosti i podravski identitet.
U tom smislu, cilj mjere nije samo povecati broj posjetitelja tijekom dogadanja,
nego jacati turisticki ucinak manifestacija kroz dulji boravak, bolju potrosnju,
snazniji dojam o gradu i veéu vjerojatnost ponovnog dolaska.

Aktivnosti

e definirati ocekivanu turisticku funkciju vodecih dogadanja i uspostaviti
jednostavan nacin praéenja njihovih ucinaka, kako bi se za svako dogadanje
jasnije odredilo privlaci li posjetitelje izvan lokalnog podrucja, pridonosi li
duljem boravku, jaca li identitet i imidZ grada, poti¢e li potrosnju ili
prvenstveno obogaduje lokalni kulturni i drustveni Zivot
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e razvijati programske inovacije u okviru vodecih dogadanja, u skladu s
njihovom temom, publikom i turistickom funkcijom, osobito kroz nove
interpretacijske, participativne, gastronomske, kreativne i ambijentalne
sadrzZaje koji mogu povecati kvalitetu dozivljaja i razlog dolaska

e povezati vodeéa dogadanja s unaprijed pripremljenim programima boravka
u Koprivnici, kako bi posjetitelji uz samo dogadanje dobili jasan prijedlog $to
jos vidjeti, gdje se zadrZati i Sto doZivjeti u gradu

e razviti manje pratece sadriaje prije, tijekom i neposredno nakon vodecih
dogadanja kako bi se njihov ucinak prosirio izvan samog termina odrZavanja
i potaknuo dulji boravak

e ukljuditi kulturne prostore, ugostiteljske objekte, lokalne proizvodace i druge
gradske sadrzaje u ponudu tijekom vodecih dogadanja, osobito kroz sadrzaje
koji nadopunjuju temu manifestacije i pridonose cjelovitiiem dozivljaju

Koprivnice

Nositelji . ) ) o
Turisticka zajednica grada Koprivnice

provedbe

Partneri Grad Koprivnica, Muzej grada Koprivnice, Pucko otvoreno uciliSte Koprivnica,
ugostiteljski objekti, lokalni proizvodaci i OPG-ovi, sportske ustanove i klubovi,
druge ustanove i organizatori sadrzaja koji se mogu ukljuciti u vrijeme vodedéih
dogadanja

Izvori Sredstva Turisticke zajednice Grada Koprivnice, proracun Grada Koprivnice,

financiranja

sredstva Hrvatske turisticke zajednice i Turisticke zajednice Koprivnicko-
krizevacke Zupanije, sponzorstva i donacije, fondovi Europske unije i drugi
dostupni javni izvori financiranja
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Koprivnica

Prioritet

2. Jacanje turisticke funkcije manifestacija i dogadanja

Mjera

2.2. Ukljucivanje suvremenih kulturnih i urbanih dogadanja u ponudu koja
osnazuje gradski imidz Koprivnice

Specificni cilj

Unaprijediti turisticku funkciju manifestacija i dogadanja kako bi se poveéao
njihov doprinos dolasku, boravku, potrosnji i gradskom imidzu Koprivnice.

Opis

Koprivnica ima niz kulturnih, kreativnih, urbanih i drustvenih inicijativa koje
pridonose dojmu grada kao suvremene, otvorene i sadrZajne sredine. Njihov
razvoj primarno se ostvaruje kroz djelovanje udruga, ustanova u kulturi,
organizatora dogadanja, kreativnih aktera i Grada Koprivnice, dok Turisticka
zajednica ne preuzima ulogu glavnog nositelja tih programa. U okviru ove mjere
njezina je zadaca prepoznati ona dogadanja koja imaju turisticki potencijal ili
pridonose poZeljnom imidZu grada te ih, kada je primjereno, ukljuciti u turisticku
ponudu i komunikaciju destinacije.

Mijera se posebno odnosi na dogadanja koja dopunjuju sliku Koprivnice izvan
bastinskog i tradicionalnog okvira, primjerice kroz nezavisnu kulturu, glazbu,
film, knjizevnost, izvedbene umjetnosti, street art, studentske programe, urbani
sport, kreativne radionice i druge sadrzaje suvremenog karaktera. Njihova
turisticka vrijednost ne mora se mjeriti samo brojem posjetitelja ili izravnim
uc¢inkom na nocenja, nego i sposobnoséu da privuku ciljane publike, aktiviraju
javne prostore, obogate boravak u gradu i osnaze prepoznatljivost Koprivnice
kao progresivne sredine.

U provedbi mjere osobito je vaina suradnja izmedu Grada, Turisti¢ke zajednice,
ustanova u kulturi, udruga i organizatora dogadanja. Grad moze, kroz kriterije
financiranja kulturnih i drugih javnih programa, dodatno vrednovati dogadanja
koja imaju jasnu javnu, prostornu, identitetsku ili turisticku funkciju. Time se ne
mijenja osnovna svrha kulturnih i kreativnih programa, nego se stvara bolja veza
izmedu lokalnog kulturnog Zivota, javnih potreba i turistickog imidZza grada.

Aktivnosti

e usuradnji s Gradom, ustanovama u kulturi, udrugama i organizatorima
odabrati dogadanja suvremenog kulturnog, kreativnog, urbanog ili
progresivnog karaktera koja mogu kroz turisticku ponudu pridonijeti Sirem
gradskom imidZu Koprivnice

e definirati osnovne kriterije prema kojima se procjenjuje javna i turisticka
uloga takvih dogadanja, primjerice doprinos gradskom imidzu, aktiviranje
javnih prostora, privlaenje ciljane publike, uklju¢ivanje lokalnih aktera ili
mogucénost povezivanja s boravkom posjetitelja

e ukljuciti odabrana dogadanja u godi$nji program rada Turisti¢ke zajednice,
u onom dijelu u kojem pridonose sadrZajnosti boravka, vidljivosti gradskih
prostora i slici Koprivnice kao suvremene i otvorene sredine

Nositelji
provedbe

Turisticka zajednica grada Koprivnice

Partneri

Grad Koprivnica, ustanove u kulturi, udruge i akteri nezavisne kulturne scene,
organizatori dogadanja, SveuciliSte Sjever i drugi kreativni akteri, smjestajni
kapaciteti, ugostitelji, vodici, iznajmljivaci, Turisticka zajednica Koprivnicko-
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Obicno neobicna

institutzaturizam

Koprivnica

krizevacke Zupanije te druge turisticke zajednice i dionici u neposrednom
okruzenju, u mjeri u kojoj postoji interes i moguénosti za suradnju.

lzvori
financiranja

Sredstva Turisticke zajednice Grada Koprivnice, proracun Grada Koprivnice,
programi Hrvatske turisticke zajednice (potpora razvoju turistickih proizvoda i
digitalizaciji), zajednicke promotivne aktivnosti s TZ Koprivni¢ko-krizevacke
Zupanije i partnerima

Mjere u okviru strateskog prioriteta 3: Jacanje suradnje izmedu klju¢nih dionika

u provedbi turistickih programa

Prioritet

3. Jacanje suradnje izmedu klju¢nih dionika u provedbi turisti¢kih programa

Mijera

3.1. Sustavna koordinacija i razmjena informacija izmedu kljucnih dionika

Specificni cilj

Ojacati suradnju, koordinaciju i uklju¢ivanje klju¢nih dionika u provedbu
turisti¢kih programa, dogadanja i razvojnih projekata.

Opis

U Koprivnici se u sljede¢em razdoblju otvara viSe vaznih zadataka: oblikovanje
programa boravka, ukljucivanje gradske jezgre, suradnja s muzejom, trznicom,
ugostiteljima i lokalnim proizvodacdima, sadrZajna obnova Podravskih motiva,
daljnji razvoj Renesansnog festivala te uklju¢ivanje manjih dogadanja koja mogu
pridonijeti gradskom imidZu. Sve su to vazne teme, no njihov istodobni razvoj
mozZe brzo premasiti stvarne kapacitete Turisticke zajednice, Grada i drugih
dionika.

Zato ova mjera uvodi jednostavan provedbeni red. Njezina svrha nije stvaranje
novog formalnog tijela ni dodatne administracije, nego dogovor o tome $to se u
pojedinoj godini stvarno radi, kojim redom, s kime i do kada. Turisticka zajednica
u tome ima koordinacijsku ulogu, ali ne preuzima provedbu svih sadrzaja.
Njezina je zadada usmijeriti energiju prema odabranim prioritetima, povezati
dionike koji su potrebni za provedbu i osigurati da se dogovoreni programi mogu
stvarno pripremiti, provesti i ponoviti u boljem obliku.

Mjera je posebno vazna za provedbu prvih dvaju prioriteta. Programi boravka
mogu zazivjeti samo ako se unaprijed zna Sto je otvoreno, tko sudjeluje, koji su
prostori dostupni i Sto se posjetitelju moZe ponuditi. Jednako tako, manifestacije
i dogadanja mogu imati veéi ucinak ako se njihova veza s gradskom jezgrom,
kulturnim ustanovama, trznicom, ugostiteljima, javnim prostorima i lokalnim
proizvodacima pripremi prije samog odrzavanja. Ova mjera zato pomaze da se
pocetni zamah ne rasprsi, nego pretvori u manji broj izvedivih i vidljivih pomaka.

Aktivnosti

e odabrati godisnji skup prioritetnih programa i dogadanja na koje se
usmjeravaju kapaciteti Turisticke zajednice i Grada, primjerice jedan ili dva
programa boravka, vodeée manifestacije i manji broj dogadanja vaznih za
gradski imidz

88



= 4
‘:
e

Obicno neobicna

institutzaturizam

Koprivnica

e za svaki prioritetni program ili dogadanje pripremiti kratki provedbeni plan
koji jasno navodi Sto se radi, tko je nositelj, koji se dionici ukljucuju, koje
odluke treba donijeti i do kada pojedini elementi moraju biti spremni

e prije provedbe prioritetnih programa odrzati kratke operativne dogovore s
dionicima bez kojih program ne moZe funkcionirati, osobito s kulturnim
ustanovama, upraviteljima javnih prostora, ugostiteljima, smjestajnim
objektima, trznicom, lokalnim proizvodacdima i organizatorima dogadanja

e voditi jednostavan pregled otvorenih zadataka, dogovora i rokova, kako bi
Turisticka zajednica, Grad i ukljuceni dionici imali zajednicku sliku o tome $to
je dogovoreno, $to je u pripremi i gdje je potrebna dodatna odlukaili podrska

e nakon provedbe prioritetnih programa i dogadanja kratko zabiljeziti Sto je
dobro funkcioniralo, Sto je bilo tesko provedivo, koje partnere treba
ponovno ukljuciti i $to treba promijeniti u sljedeéem ciklusu provedbe

Nositelji - N o o
Turisticka zajednica grada Koprivnice i Grad Koprivnica

provedbe

Partneri Ustanove u kulturi, gradske sluzbe i trgovacka drustva, organizatori dogadanja,
ugostitelji, smjestajni objekti, lokalni proizvodaci, sportski i rekreacijski akteri,
udruge, nezavisna kulturna scena, SveuciliSte Sjever i drugi relevantni dionici

Izvori Redovna sredstva TZ grada Koprivnice, proracun Grada Koprivnice, sredstva

financiranja

Koprivnic¢ko-krizevacke zupanije, sredstva sustava turistickih zajednica

Prioritet

3. Jacanje suradnje izmedu klju¢nih dionika u provedbi turistickih programa

Mijera

3.2. Uskladivanje turistickih programa, razvojnih projekata i doprinosa dionika

Specificni cilj

Ojacati suradnju, koordinaciju i uklju¢ivanje kljuénih dionika u provedbu
turistickih programa, dogadanja i razvojnih projekata.

Opis

Programi boravka, manifestacije, dogadanja i razvojni projekti mogu imati jaci
ucinak samo ako se u njih na vrijeme ukljuce oni koji ¢e ih koristiti, provoditi ili
svojim sadrzajem nadopunjavati. Koprivnica u sljede¢em razdoblju razvija vise
prostora i sadrzaja vaznih za turizam, od programa u gradskoj jezgri i Muzejskom
trgu do planiranih zahvata na bedemima, OruZani, trznici, Cerinama i drugim
gradskim punktovima. Njihova turistic¢ka vrijednost nece ovisiti samo o uredeniju
prostora, nego i o tome hoce li se oko njih razviti sadrzaji, partnerstva i jasna
uloga u ponudi grada.

Ova mjera zato je usmjerena na ukljucivanje dionika u dvije povezane razine: u
provedbu konkretnih programa boravka i dogadanja te u oblikovanje razvojnih
projekata koji stvaraju novu turisticku infrastrukturu, prostore i sadrzaje.
Turisticka zajednica pritom ne preuzima ulogu nositelja svih projekata, ali treba
biti uklju¢ena u njihovu sadrzajnu pripremu iz perspektive posjetitelja, turistickih
programa i buduce upotrebe prostora. Jednako tako, kulturne ustanove,
ugostitelji, smjestajni objekti, lokalni proizvodaci, sportski i rekreacijski akteri,
udruge, organizatori dogadanja i drugi dionici mogu pridonijeti tome da se
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Koprivnica

institutzaturizam

ulaganja ne promatraju samo kao gradevinski ili infrastrukturni zahvati, nego kao
bududi nositelji dozivljaja i boravka u gradu.

Mjera se nadovezuje na operativni dogovor iz mjere 3.1., ali ide korak dalje: od
planiranja godisnjih aktivnosti prema stvarnom ukljucivanju partnera u
sadrzajnu provedbu i razvoj. To znaci da se za pojedine programe unaprijed
dogovara tko moze otvoriti prostor, prilagoditi radno vrijeme, ponuditi tematski
sadrzaj, pripremiti degustaciju, prihvatiti grupu ili organizirati kratki popratni
program. Kod razvojnih projekata to znaci da se vec u fazi pripreme promislja tko
¢e prostor koristiti, koji ¢e se sadrzaji ondje modéi odrzavati, kako ¢e se povezati
s drugim dijelovima grada i Sto ¢e posjetitelju ponuditi nakon zavrsetka ulaganja.

Aktivnosti e izraditi jednostavan pregled dionika koji se mogu ukljuciti u turisticke
programe, manifestacije, dogadanja i razvojne projekte, uz naznaku
prostora, sadrzaja, usluge ili drugog doprinosa koji mogu ponuditi

e dogovoriti konkretne oblike uklju¢ivanja odabranih dionika u programe
boravka, vodeée manifestacije i manja dogadanja, primjerice kroz
prilagodeno radno vrijeme, prihvat posjetitelja, tematske sadrzaje,
degustacije, radionice, vodenija ili popratne programe

e ukljugiti Turisti¢ku zajednicu i relevantne dionike u sadrzajno promisljanje
razvojnih projekata vaznih za turizam, osobito onih koji se odnose na
bedeme, Oruzanu, Muzejski trg, trznicu, Cerine i druge prostore s mogu¢om
turistickom funkcijom

e razviti manje tematske ponude s ugostiteljima, lokalnim proizvodacima,
kulturnim ustanovama, trznicom, sportskim i rekreacijskim akterima te
drugim dionicima koji mogu sadrZajno nadopuniti programe boravka,
dogadanja i nove turisticke prostore

e nakon provedbe programa ili zavrSetka pojedinih faza razvojnih projekata
prikupiti kratke povratne informacije od uklju¢enih dionika, kako bi se vidjelo
koji su oblici suradnje bili izvedivi, korisni i vrijedni ponavljanja

Nositelji L -
Grad Koprivnica i TZ grada Koprivnice

provedbe

Partneri Ustanove u kulturi, gradske sluzbe i trgovacka druStva, upravitelji javnih
prostora, uprava trznice, sportski i rekreacijski akteri, ugostitelji, smjestajni
objekti, lokalni proizvodaci, OPG-ovi, obrtnici, udruge, organizatori dogadanja,
nezavisna kulturna scena, Sveuciliste Sjever, Koprivnicko-krizevacka Zupanija,
Turisticka zajednica Koprivnic¢ko-krizevacke Zupanije i razvojne institucije.

Izvori Proraun Grada Koprivnice, redovna sredstva TZ grada Koprivnice, sredstva

financiranja Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije, sredstva sustava turistickih zajednica, EU

fondovi i ITU mehanizam, sredstva ustanova i gradskih trgovackih drustava,
privatna sredstva i doprinosi uklju¢enih dionika.

Mjere u okviru strateskog prioriteta 4: Unapredenje uvjeta za boravak,
informiranje i pracenje razvoja destinacije
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Koprivnica

Prioritet

4. Unapredenje uvjeta za boravak, informiranje i pradenje razvoja destinacije

Mijera

4.1. Unapredenje turistickog informiranja, signalizacije i prostorne Citljivosti
destinacije

Specificni cilj

Unaprijediti uvjete za boravak, informiranje i upravljanje destinacijom kroz
bolju prostornu (itljivost, digitalnu podrsku i praéenje turistickog razvoja.

Opis

Mjera je usmjerena na to da se posjetitelj u Koprivnici lakSe snade, razumije Sto
mu je dostupno i jednostavno povezie pojedine sadrzaje u cjelovit boravak,
odnosno kako pronalazi i koristi informacije. Programi boravka, dogadanja,
kulturni prostori, rekreacijske mogucnosti, ugostiteljska ponuda i javni prostori
mogu imati veéi ucinak kada su jasno oznaceni, dobro objasnjeni i povezani u
prostoru. To je osobito vazno za grad koji razvija ponudu u povijesnoj jezgri, na
Muzejskom trgu, prema trznici, Cerinama, biciklistickim pravcima i drugim
tockama koje postupno dobivaju izrazeniju turisticku ulogu.

Mjera obuhvaca fizicke i digitalne informacije koje posjetitelju pomazu prije
dolaska i tijekom boravka. Naglasak je na jasnodi, dostupnosti i redovitom
azuriranju, a ne na sloZzenim tehnoloskim rjesenjima. Informiranje treba pratiti
programe razvijene u okviru prvog prioriteta, dogadanja iz drugog prioriteta i
dogovore s dionicima iz trec¢eg prioriteta, kako bi posjetitelj dobio jasnu sliku Sto
moze vidjeti, gdje se moZe zadrZati i kako moZze koristiti grad.

Aktivnosti

e pregledati postojece turisticke informacije, oznake, karte, digitalne sadrzaje
i toc¢ke informiranja te utvrditi Sto treba dopuniti, pojednostavniti ili aZurirati

o definirati glavne tocke interesa i pravce kretanja u gradu, osobito izmedu
povijesne jezgre, Muzejskog trga, trnice, kulturnih ustanova, ugostiteljskih
sadrzaja, Cerina i biciklisti¢kih ruta

e pripremiti jednostavne karte i prijedloge kretanja za osnovne programe
boravka, ukljucujudi kratki obilazak grada, poludnevni ili cjelodnevni posjet,
aktivni boravak i boravak povezan s manifestacijama

e unaprijediti turisticku signalizaciju i informativne oznake na odabranim
tockama u gradu, uz poveznicu s programima boravka, javnim prostorima,
kulturnim sadrzajima i rekreacijskim moguénostima

e redovito aZurirati digitalne i tiskane informacije o programima boravka,
dogadanjima, radnom vremenu, dostupnim sadrZajima i praktiénim
uputama za posjetitelje

Nositelji
provedbe

Grad Koprivnica i TZ grada Koprivnice

Partneri

Grad Koprivnica, gradske sluzbe i trgovacka drustva, ustanove u kulturi,
upravitelji javnih prostora i trinice, organizatori dogadanja, ugostitelji,
smjestajni objekti, lokalni proizvodaci, sportsko-rekreacijski akteri

Izvori
financiranja

Redovna sredstva TZ grada Koprivnice, proracun Grada Koprivnice, sredstva
gradskih ustanova i drustava, sredstva Zupanije i sustava turistickih zajednica, EU
fondovi i ITU mehanizam
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Koprivnica

Prioritet

4. Unapredenje uvjeta za boravak, informiranje i pradenje razvoja destinacije

Mijera

4.2. Uskladivanje predstavljanja Koprivnice s procesom strateskog pozicioniranja
destinacije

Specificni cilj

Unaprijediti uvjete za boravak, informiranje i upravljanje destinacijom kroz
bolju prostornu (itljivost, digitalnu podrsku i praéenje turistickog razvoja.

Opis

Mijera je usmjerena na povezivanje turistickih programa i sadrzaja s procesom
strateskog pozicioniranja Koprivnice kao destinacije. Dok se prethodna mjera
bavi dostupnoséu i jasno¢om informacija za posjetitelje, ova se mjera odnosi na
nacin na koji se Koprivnica predstavlja: koje se vrijednosti isticu, kojim se tonom
govori o gradu i kako se pojedinacni programi uklapaju u Siru sliku destinacije.
Time se programi boravka, manifestacije, dogadanja, javni prostori,
gastronomija i lokalni identitet ne predstavljaju kao odvojeni sadrzaji, nego kao
povezani izrazi karaktera grada.

U provedbi mjere vaino je ostati u okvirima stvarnih moguénosti lokalne
turisticke zajednice. Naglasak nije na velikim promotivnim kampanjama, nego na
dosljednom koristenju poruka, tekstova, vizualnih elemenata i lokalnih pric¢a koje
proizlaze iz procesa pozicioniranja. Posebno mjesto imaju stanovnici i lokalni
akteri, jer upravo oni mogu vjerodostojno prenijeti sliku Koprivnice kao zelene,
aktivne, kulturne, domace i suvremene sredine.

Aktivnosti

e uskladiti glavne poruke o Koprivnici s rezultatima procesa stratesSkog
pozicioniranja destinacije, osobito u odnosu na vrijednosti koje grad Zeli
isticati kroz turizam

e prilagoditi opise programa boravka, manifestacija, dogadanja i lokalnih
posebnosti zajednickom tonu, verbalnom identitetu i vizualnom smjeru
destinacije

e pripremiti osnovni skup tekstova, fotografija, kratkih opisa i grafickih
predloZaka za predstavljanje klju¢nih programa i sadrzaja

e ukljuciti stanovnike, lokalne proizvodace, ugostitelje, kulturne aktere i
organizatore dogadanja u oblikovanje lokalnih prica, preporuka i primjera
koji vjerodostojno predstavljaju Koprivnicu

e pripremiti uskladene materijale o Koprivnici za regionalnu turisticku
zajednicu, medije, partnere i organizatore dogadanja

Nositelji
provedbe

TZ grada Koprivnice i Grad Koprivnica

Partneri

Grad Koprivnica, izradivai strategije pozicioniranja, Turisticka zajednica
Koprivnic¢ko-krizevacke Zupanije, ustanove u kulturi, organizatori dogadanja,
lokalni dionici, mediji i kreativni strucnjaci

Izvori
financiranja

Proracun Grada Koprivnice, sredstva Zupanije i sustava turistickih zajednica,
sredstva regionalne turisticke zajednice, EU i projektna sredstva
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Koprivnica

Prioritet

4. Unapredenje uvjeta za boravak, informiranje i praéenje razvoja destinacije

Mijera

4.3. Jacanje analiticke podloge za pracdenje i prilagodbu turisti¢kog razvoja

Specificni cilj

Unaprijediti uvjete za boravak, informiranje i upravljanje destinacijom kroz
bolju prostornu (itljivost, digitalnu podrsku i praéenje turistickog razvoja.

Opis

Turisticki razvoj Koprivnice u sljede¢em razdoblju ulazi u osjetljivu fazu: dio
smjestajne osnove mijenja se kroz obnovu i nova ulaganja, programi boravka tek
se trebaju oblikovati, a vode¢a dogadanja dobivaju jasniju turisticku funkciju. U
takvim okolnostima odluke je vazno donositi na temelju redovitog uvida u
promet, koriStenje sadrzaja, ucinke dogadanja, zadovoljstvo posjetitelja i
provedbu mjera. Podaci pritom ne trebaju stvarati dodatno opterecenje, nego
pomocdi Turisti¢koj zajednici i Gradu da vide Sto se stvarno mijenja, Sto daje
rezultat i gdje treba prilagoditi pristup.

Mijera se odnosi na jednostavan i provediv sustav praéenja, oslonjen na
postojece izvore podataka, obvezne pokazatelje odrZivosti, podatke iz sustava
eVisitor, informacije od dionika i kratke povratne informacije posjetitelja.
Posebno je vaino povezati brojcane pokazatelje s iskustvom provedbe: nije
dovoljno znati koliko je bilo dolazaka i noéenja, nego i koji su programi koristeni,
jesu li dogadanja potaknula dulji boravak, koliko su dionici bili ukljuceni i sto
treba promijeniti u sljede¢em ciklusu. Tako praéenje postaje alat za prilagodbu
razvoja, a ne samo formalna obveza izvjestavanja.

Aktivnosti

e redovito pratiti osnovne pokazatelje turistickog prometa, ukljucujudi
dolaske, noéenja, duljinu boravka, strukturu trzista, iskoristenost kapaciteta
i promjene u smjesStajnoj ponudi

e pratiti provedbu obveznih i specificnih pokazatelja odrZivosti destinacije te
ih povezivati s mjerama i aktivnostima iz plana

e prikupiti osnovne podatke o koristenju programa boravka, vodecih
manifestacija i odabranih dogadanja, osobito u odnosu na broj ukljuc¢enih
dionika, interes posjetitelja i mogucnost ponavljanja ili prilagodbe programa

e provoditi kratke oblike prikupljanja povratnih informacija od posjetitelja i
dionika, primjerice kroz kratke ankete, razgovore nakon provedbe programa
ili jednostavne obrasce za organizatore i partnere

e jednom godiSnje pripremiti sazet pregled turistickog razvoja, provedbe
mjera i kljuénih nalaza, s prijedlogom prilagodbi za sljedece razdoblje
provedbe

Nositelji
provedbe

TZ grada Koprivnice

Partneri

Grad Koprivnica, smjestajni objekti, ugostitelji, organizatori dogadanja, ustanove
u kulturi, upravitelji javnih i sportskih prostora, Turisticka zajednica Koprivnicko-
krizevacke Zupanije, HTZ, Ministarstvo turizma i sporta, struc¢ne i istrazivacke
institucije

Izvori
financiranja

Proracun TZ grada Koprivnice, proracun Grada Koprivnice, sredstva Zupanije i
sustava turistickih zajednica, sredstva Ministarstva turizma i sporta, EU fondovi i
projektna sredstva
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/7. SMJERNICE | PREPORUKE ZA DIONIKE RAZVOIJA

UspjeSna provedba Plana upravljanja temelji se na aktivnoj ulozi i suradnji svih ukljuéenih dionika.
Njihove su uloge vec jasno definirane strateSkim okvirom i pripadajué¢im mjerama, no ostvarenje ciljeva
trazi viSe od formalnog provodenja aktivnosti — trazi medusobnu povezanost, redovitu razmjenu
informacija, otvorenu komunikaciju i zajednicko razumijevanje smjerova djelovanja. Ovo poglavlje
donosi nacelne preporuke usmjerene prema klju¢nim skupinama dionika, s ciliem dodatnog jacanja
suradnje, poticanja razmjene znanja i osiguravanja dosljedne provedbe mjera u skladu sa strateskim
okvirom definiranim u prethodnom poglavlju.

7.1. Smjernice i preporuke po skupinama dionika

Smijernice u nastavku odreduju osnovne provedbene uloge dionika koji, u okviru svojih nadleznosti i
stvarnih kapaciteta, mogu pridonijeti provedbi Plana upravljanja destinacijom Koprivnica. Njihova je
svrha potaknuti uskladeno djelovanje, bolju razmjenu informacija i postupno povezivanje sadrzaja u
nekoliko jasnih razvojnih osi: gradsku jezgru i bastinu, aktivni boravak, dogadanja, lokalni identitet i
kvalitetu boravka posjetitelja.

Tablica 8.1. Preporuke za dionike

Dionik Smjernice i preporuke
Turisticka zajednica grada e Koordinira provedbu Plana u dijelu razvoja turistickih
Koprivnice programa, informiranja, promocije, interpretacije i

povezivanja dionika.

e Kao nositelj Renesansnog festivala i Podravskih motiva,
usmjerava njihov daljnji razvoj prema jacanju turisticke
funkcije, produljenju boravka i povezivanju s
ugostiteljskom ponudom, smjestajem, obilascima grada i
drugim sadrzZajima.

e PotiCe razvoj nekoliko jasnih programa posjeta i boravka,
posebno u temama gradske jezgre i baStine, aktivnog
boravka, dogadanja i lokalne gastronomije.

o Uskladuje godisnji kalendar dogadanja i potice razvoj
manjih programa koji se nadovezuju na glavne
manifestacije ili dopunjuju razdoblja slabije turisticke
aktivnosti.

e Prati provedbu mjera, prikuplja osnovne pokazatelje i
jednom godisnje priprema pregled ostvarenih aktivnosti,
uocenih potreba i prijedloga prilagodbi.

Grad Koprivnica e Osigurava institucionalnu, infrastrukturnu i razvojnu
podrsku provedbi plana.
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Uskladuje turisticki razvoj s projektima urbane obnove,
prometne i komunalne infrastrukture, odrzive mobilnosti,
kulture, sporta i javnih prostora.

Posebnu pozornost usmjerava na povezivanje obnove
gradske jezgre, trinice, muzeja, Svilarske ulice, javnih
zelenih povrsina, Cerina i drugih prostora vainih za
boravak posjetitelja.

U suradnji s Turistickom zajednicom i drugim dionicima
potice razvoj projekata koji pridonose Citljivosti prostora,
pristupacnosti, kvaliteti boravka i boljem koristenju
postojeéih gradskih resursa.

Uklju€uje turisticke potrebe u planiranje javnih ulaganja
kada ona istodobno pridonose kvaliteti Zivota gradana i
privlaénosti grada za posjetitelje.

Turisticka zajednica Koprivnic¢ko-
krizevacke zZupanije

Podrzava pozicioniranje Koprivnice u Sirem podravskom i
Zupanijskom kontekstu.

Uklju€uje Koprivnicu u Zupanijske promotivne aktivnosti,
rute i tematske programe.

Potice povezivanje grada s okolnim destinacijama, osobito
u temama cikloturizma, Drave, naivhe umjetnosti, kulture
i gastronomije.

Pridonosi razmjeni znanja, zajedni¢koj promociji i
koordinaciji aktivnosti izmedu lokalnih turistickih
zajednica.

Ustanove u kulturi

Sudjeluju u interpretaciji bastine, lokalnog identiteta i
suvremenog kulturnog Zivota grada.

Razvijaju kulturne, edukativne i interpretacijske sadrZaje
koji mogu dopuniti turisticke programe i obilaske grada.
Pravodobno razmjenjuju informacije s TuristiCkom
zajednicom radi ukljucivanja programa u godisnji kalendar
dogadanja.

Suraduju na oblikovanju sadrZaja vezanih uz gradsku
jezgru, kulturnu bastinu, javne prostore i dogadanja
manjeg opsega

Udruge i nezavisna kulturna
scena

Razvijaju programe manjeg i srednjeg opsega koji
ozivljavaju javne prostore i dopunjuju kulturni ritam grada
tijekom godine.

Pridonose suvremenom, kreativhom i otvorenom imidzu
Koprivnice.

Uklju€uju se u godisnji kalendar dogadanja kroz
pravodobnu razmjenu informacija s Turistickom
zajednicom.
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Gdje je primjereno, povezuju programe s temama bastine,
mladih, lokalnog identiteta, gastronomije i javnog
prostora.

Upravitelji sportsko-rekreacijske
infrastrukture i sportski klubovi

Pridonose razvoju Koprivnice kao destinacije aktivnog
boravka, rekreacije i sportom motiviranih dolazaka.
Razmjenjuju informacije s Turistickom zajednicom o
sportskim dogadanjima, natjecanjima i razdobljima
povecanog dolaska sudionika i pratnje

Povezuju sportske sadrzaje s informacijama o smjestaju,
ugostiteljskoj ponudi i drugim gradskim sadrzajima.
Sudjeluju u oblikovanju rekreacijskih i cikloturistickih
prijedloga za posjetitelje.

Smjestajni objekti

Razvijaju dogadanja manjeg i srednjeg opsega koja
dopunjuju godisnji kalendar i ozZivljavaju javne prostore.
Pridonose  kulturnom, sportskom, rekreacijskom,
edukativnom i kreativnom sadrZaju grada tijekom godine.
Pravodobno razmjenjuju informacije s Turistickom
zajednicom radi uskladivanja termina i bolje vidljivosti
programa.

Gdje je primjereno, povezuju programe s ugostiteljskom i
smjesStajnom ponudom.

Ugostitelji, obrtnici, OPG-ovi i
lokalni proizvodaci

Jacaju lokalni identitet destinacije kroz gastronomiju,
proizvode, usluge i neposredan kontakt s posjetiteljima.
Uklju€uju se u manifestacije, tematske programe, obilaske
i promotivne aktivnosti.

Razvijaju ponudu koja istiCe podravsku gastronomiju,
koprivu, lokalne proizvode, obrtnicko nasljede i
suvremene interpretacije tradicije.

Suraduju sa smjestajnim objektima i Turistickom
zajednicom u informiranju posjetitelja o dostupnoj ponudi.

Sveuciliste Sjever i obrazovne
ustanove

Pridonose razvoju znanja, istraZivanja, studentskih
projekata i strucnih praksi povezanih s turizmom,
kulturom, mobilnos¢u i odrzivoscu.

Sudjeluju u aktivnostima pracenja posjetitelja, analize
podataka i razvoja novih interpretacijskih il
komunikacijskih rjesenja.

Povezuju studente i mlade s kulturnim, kreativnim i
turistickim inicijativama u gradu.

Jac¢aju urbani i suvremeni karakter Koprivnice kroz
obrazovne, kulturne i javne programe.

Privatni sektor i gospodarstvo

Pridonose poslovno motiviranim dolascima i Sirem imidzu
Koprivnice kao gospodarski snaznog grada.
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e Sudjeluju u razvoju sadrZaja kada postoji poveznica s
lokalnim identitetom, gastronomijom, industrijskom
bastinom, edukacijom ili promocijom grada.

e Podupiru dogadanja, projekte i inicijative koje pridonose
prepoznatljivosti Koprivnice.

e U suradnji s javnim sektorom i Turistickom zajednicom
mogu pridonijeti boljem povezivanju poslovnih dolazaka s
boravkom u gradu.

Lokalno stanovnistvo e Sudjeluju u stvaranju atmosfere grada i svakodnevnom

koriStenju prostora vaznih za posjetitelje.

e UkljuCuju se u manifestacije, javne programe, volonterske
aktivnosti i lokalne inicijative. Daju povratne informacije o
ucincima turizma na kvalitetu Zivota i koriStenje javnih
prostora.

e Pridonose tome da turizam ostane uskladen s identitetom
grada i potrebama lokalne zajednice.

Mediji i komunikacijski partneri e Pridonose vidljivosti programa, dogadanja, projekata i
turistickih sadrzaja Koprivnice.

e Komuniciraju glavne razvojne teme: jezgru i bastinu,
aktivni boravak, dogadanja, lokalni identitet, odrzivu
mobilnost i kvalitetu Zivota.

e Podrzavaju informiranje gradana o provedbi Plana i novim
sadrzajima.

e PomaZzu u stvaranju jasnije slike Koprivnice kao grada koji
nudi sadrZajan, ugodan i odrZiv kratki boravak.

7.2. Smijernice i preporuke za ucinkovitu provedbu Plana

Provedba Plana upravljanja destinacijom Koprivnica temelji se na suradnji Turisticke zajednice Grada
Koprivnice, Grada Koprivnice i drugih dionika Cije se aktivnosti izravno ili neizravno povezuju s razvojem
turizma. Turisticka zajednica ima kljuénu operativnu i koordinacijsku ulogu u razvoju turistickih
programa, informiranju, promaociji, organizaciji glavnih manifestacija i povezivanju dionika, dok Grad
Koprivnica osigurava institucionalnu, infrastrukturnu i razvojnu podrsku provedbi Plana. Ostali dionici
pridonose provedbi kroz kulturne, sportske, ugostiteljske, obrazovne, gospodarske i komunikacijske
aktivnosti koje jacaju sadrzajnu osnovu destinacije.

Mijere i aktivnosti oblikovane su tako da omogucuju postupnu provedbu, prilagodbu raspoloZivim
kapacitetima i ukljucivanje razlicitih inicijativa koje se tijekom vremena mogu razvijati ili nadogradivati.
Svaka mjera predstavlja provedbeni okvir koji povezuje strateski smjer Plana s konkretnim
aktivnostima, projektima i suradnjama. Takav pristup omogucuje da se Plan provodi u skladu sa
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stvarnim mogucnostima Turisticke zajednice, Grada i partnerskih dionika, uz zadrzavanje jasne
usmjerenosti na rezultate.

Odgovornost za provedbu

Odgovornost za provedbu Plana proizlazi iz djelokruga pojedinih dionika. Turisticka zajednica grada
Koprivnice prati provedbu mjera koje se odnose na razvoj turistickih programa, promociju,
informiranje, dogadanja, komunikaciju s posjetiteljima i koordinaciju partnera. Grad Koprivnica prati
provedbu aktivnosti povezanih s javhom infrastrukturom, urbanom obnovom, javnim prostorima,
prometom, kulturom, sportom i drugim podrucjima koja oblikuju uvjete za boravak posjetitelja. Ostali
dionici sudjeluju u provedbi kroz vlastite programe, usluge, dogadanja, proizvode, projekte i suradnje
koje pridonose ciljevima Plana.

Pracenje aktivnosti i izvjeStavanje

Praéenje provedbe treba se temeljiti na logici mjera definiranih u Planu. Za svaku mjeru preporucuje
se voditi radni zapis koji obuhvaca provedene aktivnosti, uklju¢ene dionike, ostvarene rezultate,
koristene izvore podataka i potrebe za prilagodbom. Takvi zapisi mogu sluZiti za internu koordinaciju,
pripremu godi$njih izvjestaja, komunikaciju prema partnerima, planiranje buducih aktivnosti i prijave
na natjecaje.

Okvir za praéenje provedbe mjera omogucuje da se razvoj turizma prati kroz konkretne aktivnosti i
njihove ucinke, a ne samo kroz opée pokazatelje turistickog prometa. U nastavku je prikazan prijedlog
pokazatelja koji Turisti¢koj zajednici Grada Koprivnice, Gradu Koprivnici i uklju¢enim dionicima moZze
posluziti za praéenje provedbe, redovito izvjeStavanje, prepoznavanje ostvarenog napretka i
pravodobno usmjeravanje buducih aktivnosti. Pokazatelji su povezani s prioritetima i mjerama Plana
te su oblikovani tako da se mogu pratiti kroz postojec¢e podatke, radne evidencije i redovitu razmjenu
informacija medu dionicima.

Tablica 7.2. Prijedlog pokazatelja za praéenje provedbe mjera iz Plana

Prioritet Mjera Pokazatelji

1. Razvoj 1.1. Oblikovanje jasnih i e Broj oblikovanih programa posjeta i

programa koji provedivih programa posjeta boravka

povezuju jezgru, iboravka u Koprivnicii e Broj ukljuéenih lokacija, sadrzaja i partnera

kulturu, Podravini po programu

rekreaciju i e Broj programa prilagodenih

lokalni identitet jednodnevnom, poludnevnom ili vikend-
posjetu

e Broj promotivnih materijala ili objava
povezanih s programima
1.2. Nadogradnja osnovnih e Broj programa u koje su ukljuceni
programa boravka ugostitelji, OPG-ovi, obrtnici ili lokalni
proizvodaci
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gastronomijom, rekreacijom
i podravskim identitetom

Broj programa koji ukljucuju rekreacijske,
biciklisticke ili pjesacke sadrzaje

Broj sadrzaja koji tematiziraju podravski
identitet, koprivu, lokalne proizvode ili
gastronomiju

Broj ukljucenih lokalnih partnera

2: Jacanje 2.1. Unapredenje klju¢nih
turisticke manifestacija kao motiva
funkcije dolaska i boravka
manifestacija i

dogadanja

Broj provedenih klju¢nih manifestacija

Broj dodatnih sadrzaja povezanih s
Renesansnim festivalom i Podravskim
motivima

Broj uklju¢enih ugostitelja, smijestajnih
objekata i drugih partnera

Procjena broja posjetitelja i osnovne
povratne informacije posjetitelja

2.2. Ukljucivanje suvremenih
kulturnih i urbanih
dogadanja u ponudu koja
osnazuje gradski imidz
Koprivnice

Broj manjih kulturnih, urbanih, kreativnih i
sportskih dogadanja uklju¢enih u godisnji
kalendar

Broj dogadanja koja se odrzavaju izvan
glavnih manifestacijskih razdoblja

Broj uklju¢enih ustanova, wudruga i
organizatora

Broj komunikacijskih aktivnosti kojima se ta
dogadanja predstavljaju posjetiteljima

3. Jacanje 3.1. Sustavna koordinacija i
suradnje izmedu razmjena informacija izmedu
klju€nih dionika  klju€nih dionika

u provedbi

turistickih

programa

Broj odrzanih koordinacijskih sastanaka
godisnje

Broj ukljucenih dionika iz javnog, kulturnog,
sportskog, ugostiteljskog i privatnog sektora
Broj razmijenjenih informacija o
dogadanjima, programima i projektima
Broj zajednicki dogovorenih aktivnosti

3.2. Uskladivanje turistickih
programa, razvojnih
projekata i doprinosa dionika

Broj turistickih programa povezanih s
razvojnim projektima u gradu

Broj projekata ili aktivnosti u kojima
sudjeluje vise skupina dionika

Broj uskladenih sadrzaja izmedu Turisticke
zajednice, Grada i partnerskih institucija
Broj partnera uklju¢enih u provedbu
pojedinih programa

4. Unapredenje  4.1. Unapredenje turistickog

uvjeta za informiranja, signalizacije i
boravak, prostorne Citljivosti
informiranje i destinacije

pracenje razvoja

destinacije

Broj izradenih ili aZuriranih informativnih
materijala za posjetitelje

Broj izradenih prijedloga kretanja, obilazaka
ili karata

Broj  postavljenih  ili  unaprijedenih
informativnih i interpretacijskih oznaka
Broj digitalno dostupnih informacija o
programima, dogadanjima i sadrzajima
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4.2. Uskladivanje e Broj komunikacijskih sadrzaja uskladenih s
predstavljanja Koprivnice s novim pozicioniranjem destinacije
procesom strateskog e Broj azuriranih tekstova, vizuala i
pozicioniranja destinacije promotivnih poruka
e Broj programa i dogadanja predstavljenih
kroz zajednicke klju¢ne teme destinacije
e Broj komunikacijskih kanala na kojima se
dosljedno koristi uskladena slika destinacije
4.3. Jaanje analiticke i e Broj pracenih pokazatelja turistickog
upravljacke podloge za prometa i odrZivosti
pracenje i prilagodbu e Broj prikupljenih povratnih informacija od
turisti¢kog razvoja posjetitelja, partnera ili organizatora

e Broj godisnjih pregleda provedbe mijera i
kljuénih nalaza

e Broj predlozenih prilagodbi programa,
aktivnosti ili komunikacije na temelju
praéenja

7.3. Smjernice za praéenje pokazatelja odrzivosti

Sustavno pracenje odrzivosti turistickog razvoja temeljni je preduvjet za ucinkovito upravljanje
destinacijom. U skladu s Pravilnikom o pokazateljima za praéenje razvoja i odrzivosti turizma (NN
112/2024), u Planu su definirani obvezni i specifi¢ni pokazatelji odrZivosti koji omogucuju kontinuiranu
procjenu ucinaka turizma u drustvenom, ekonomskom i okoliSnom kontekstu.

Detaljna metodologija i izvori podataka obradeni su u poglavlju 5, dok se ovdje daje saZeti podsjetnik
na obvezne pokazatelje i dinamiku njihova pracenja.

Pokazatelji koji se prate jednom godisnje:

e P.1Broj turisti¢kih noc¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone (ZL-1)

e P.5Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)

e P.11 Ukupan broj dolazaka turista u vr.Snom mjesecu (TP-1)

e P.12 Prosjec¢na duljina boravka turista (TP-2)

e P.13 Broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjestaja, pripreme i usluzivanja hrane (PGS-1)

e P.14 Poslovni prihod gospodarskih subjekata u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme
i usluZivanja hrane (PGS-2)

e P.15 Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1)

e P.16 Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD-1)

e P.17 Broj ostvarenih noéenja u smjeStajnim objektima destinacije po hektaru izgradenog
gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)
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Pokazatelji koji se prate svake dvije godine:

e P.4 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom (PD-1)

e P.6 Omjer potrosnje vode turista i stanovnika (UVR-1)

e P.7 Omjer koli¢ine komunalnog otpada po turistickom nocenju i otpada stanovnistva (GO-1)
e P.10 Sustav prilagodbe klimatskim promjenama (UPK-1)

Pokazatelji koji se prate svake cetiri godine:

e P.2 Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

e P.3 Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

e P.8 Udio zasticenih podrucja u ukupnoj povrsini destinacije (BR-1)

e P.9 Omjer potrosnje elektricne energije turista i stanovnistva (UEN-1)

e S.1 Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva (SZL-1)

e PS.2 Udio stanovnika koji imaju pozitivho odnosno negativno misljenje o utjecaju turizma na
identitet mjesta (SZL.2)
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8. PROJEKTI

Projekti predstavljaju provedbeni dio Plana upravljanja destinacijom Koprivnica jer povezuju strateski
okvir, mjere i pokazatelje odrzivosti s konkretnim ulaganjima, programima i aktivnostima. Njihova je
uloga da razvojni smjer Plana pretvore u vidljive pomake u prostoru, ponudi, komunikaciji i upravljanju
destinacijom. Projekti se zato ne promatraju kao izdvojeni zahvati, nego kao skup povezanih
intervencija koje zajedno mogu ojacati razloge dolaska, produljiti boravak, poveéati potrosnju i
pridonijeti kvaliteti Zivota lokalnog stanovnistva.

Radi lakSeg razumijevanja njihove razvojne uloge, projekti su u uvodnom dijelu poglavlja grupirani u
dvije osnovne skupine: meke/programske projekte i infrastrukturne projekte. Ova podjela pomaze
razlikovati projekte koji razvijaju sadrZaje, manifestacije, promociju, brendiranje, interpretaciju i
aktivaciju postojecih ili planiranih prostora od projekata koji stvaraju fizicke, prostorne i funkcionalne
preduvjete za daljnji razvoj turizma.

Meki/programski projekti obuhvadaju aktivnosti usmjerene na razvoj i interpretaciju turisticke ponude,
jacanje identiteta i imidZza destinacije, promociju, povezivanje dionika te aktivaciju prostora i
manifestacija. Njihova je vaZnost u tome Sto postojece resurse, dogadanja i planirane prostore
pretvaraju u motive dolaska, boravka i ponovnog posjeta Koprivnici. Provode se postupno, u skladu s
godiSnjim programima rada, dostupnim izvorima financiranja i razvojnim prioritetima destinacije.

e Renesansni festival — jacanje turisticke funkcije manifestacije — programska, organizacijska i
komunikacijska nadogradnja klju¢ne manifestacije.

e Podravski motivi — revitalizacija manifestacije i jacanje povezanosti s podravskim identitetom
— sadrzajna i komunikacijska obnova manifestacije povezane s naivnom umjetnoscu, lokalnim
proizvodima i bastinom Podravine.

e Implementacija strategije brenda, promocije i digitalizacija turisticke komunikacije Koprivnice
— provedba brend strategije, promocije i digitalne komunikacije destinacije.

e Green Hub — razvoj sadrZaja i brendiranje nove zelene trinice u Koprivnici — programska i
komunikacijska aktivacija trznice kroz lokalne proizvode, gastronomiju i urbani identitet.

e Prosirenje ponude sadrzaja u objektima Stagelj i Podravska klet — razvoj edukativnih,
gastronomskih i grupnih sadrZaja povezanih s Podravkom, hranom i lokalnim identitetom.

Infrastrukturni projekti odnose se na obnovu, uredenje, izgradnju, opremanje i sustavno unaprjedenje
prostora, objekata i sustava vaznih za razvoj turizma. Obuhvacaju kulturnu bastinu, javne prostore,
smjestajne kapacitete, sportsku i rekreacijsku infrastrukturu, ugostiteljsku ponudu, turisticku
signalizaciju, interpretaciju i prostornu itljivost destinacije. Ovi projekti stvaraju dugoroc¢ne preduvjete
za razvoj sadrzaja, dulje zadrZavanje posjetitelja, bolju dostupnost, kvalitetnije informiranje i
ravnomjerniju valorizaciju prostora.

e Interpretacijski centar Oruzana — rekonstrukcija Oruzane i renesansnih bedema u Koprivnici —
obnova bastinskog prostora i razvoj interpretacijskog centra.
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e Gradenje i opremanje kompleksa trznice i polivalentnog centra u Koprivnici — nova trznica i
viSenamjenski gradski prostor.

e Kuca Malancec — obnova i aktivacija bastinskog prostora — uredenje zasti¢enog objekta za
kulturne, edukativne i turisticke sadrzaje.

e Kino Velebit 2.0 — rekonstrukcija i modernizacija gradskog kina — obnova kulturne
infrastrukture i ja¢anje cjelogodisnjih sadrzaja.

e Koprivnica razumljiva posjetitelju — razvoj sustava turistickog informiranja i interpretacije —
signalizacija, interpretacija i prostorna Citljivost destinacije.

e Pilot projekt razvoja zelene infrastrukture i/ili kruznog gospodarenja prostorom i zgradama
Grada Koprivnice — zelena infrastruktura i odrZivo koriStenje javnog prostora.

e Vanjski bazeni s kampom i adrenalinskim parkom u zoni Cerine — rekreacijska, obiteljska i
smjestajna ponuda u zoni Cerine.

e Streljana Crna Gora — razvoj specijalizirane sportske infrastrukture.

e Rekonstrukcija i energetska obnova Hotela Podravina u Koprivnici — modernizacija kljuénog
hotelskog kapaciteta.

e Hotel Castellum Koprivnica — izgradnja boutique hotela 4* u staroj jezgri — novi smjestajni
kapacitet u povijesnom sredistu.

e Muzej preHRANE — coolinarski safestart za startupove — interpretacija prehrambene i
industrijske bastine s gastro i poduzetnickim sadrzajima.

e Izgradnja polivalentnog objekta , Kredenc” — bistro i suvenirnica — ugostiteljski i suvenirski
sadrzaj povezan s Podravkom i lokalnim identitetom.

e Postavljanje bioklimatske pergole na terasi Pivnice Kralus uz prosirenje ugostiteljske ponude
— unaprjedenje ugostiteljskog prostora i uvjeta koristenja terase.

8.1. Projekti u funkciji ostvarenja pokazatelja odrzivosti

U ovom su dijelu prikazani razvojni projekti koji pridonose provedbi mjera definiranih u okviru
strateskog pravca, prioriteta i ciljeva Plana upravljanja destinacijom Koprivnica. Projekti su prikazani
prema propisanom Excel obrascu Ministarstva turizma i sporta, koji odreduje sadrzaj opisa projekata
u Planu upravljanja destinacijom. Podaci iz obrasca u cijelosti se prenose u ovo poglavlje, a isti se
obrazac, nakon usvajanja Plana, dostavlja Ministarstvu zajedno s Planom i ostalom propisanom
dokumentacijom. Zbog toga se u tablichom prikazu zadrzavaju redni brojevi, nazivi i sadrzajna polja iz
obrasca, kako bi se osigurala potpuna uskladenost izmedu Plana i prateée projektne tablice.

Svaki projekt doprinosi ostvarenju jednog ili viSe pokazatelja odrZivosti, cime se strateski okvir Plana
konkretizira kroz ulaganja, programe i aktivnosti koje imaju mjerljiv u¢inak na destinaciju. Projekti
zajedno obuhvacaju ekolosku, infrastrukturnu, drustvenu i ekonomsku dimenziju odrZivosti te
pridonose kvaliteti boravka posjetitelja, aktivaciji lokalnih potencijala, jacanju turistickog imidza
Koprivnice i njegovanju visoke razine kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.
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TZG Koprivnica Projekt br. 1

Naziv projekta

Interpretacijski centar Oruzana — rekonstrukcija OruZane i renesansnih
bedema u Koprivnici

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvacda rekonstrukciju i prenamjenu povijesne zgrade OruZane (Zeughaus) te dijela renesansnih
bedema u centar za interpretaciju kulturne baStine, s interaktivnim muzejom, interpretacijskim i
posjetiteljskim centrom, renesansnim vrtom i prateéim sadrzajima

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je staviti najvrjedniji povijesni lokalitet Koprivnice u funkciju cjelogodisnje kulturno-turisticke
ponude te pozicionirati grad kao prepoznatljivu city break destinaciju temeljenu na bastini, lokalnom
identitetu i suvremenim interpretacijskim tehnologijama

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo cjelokupnim boravkom), P.4 (pristupacnost
atrakcija/lokaliteta), P.12 (prosjecna duljina boravka), P.15 (turisticke atrakcije) i PS.2 (utjecaj turizma na
identitet mjesta) kroz obnovu i interpretaciju Oruzane i renesansnih bedema, jacanje kulturno-bastinske
ponude u povijesnoj jezgri te stvaranje novog cjelogodiSnjeg razloga dolaska i zadrZavanja posjetitelja u
Koprivnici.

Nositelj provedbe projekta

Grad Koprivnica u suradnji s Turistickom zajednicom grada Koprivnice

Lokacija provedbe projekta (grad/op¢ina)

Grad Koprivnica — zgrada OruZane (Zeughaus) i renesansni bedemi, Ulica Oruzanska, k.¢.br. 2636 i dio k.¢.br.
2638, k.o. Koprivnica

Planirani pocetak provedbe projekta

2027.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2030.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Izrada projektne dokumentacije (Faza 1); rekonstrukcija i dogradnja zgrade OruZane, ukljucujuéi dio zemljanog
nasipa (Faza 2A); izvedba jugoistocnog bastiona i krune nasipa (Faza 2B); obnova pjeSackog mosta, nastavak
bedema i formiranje opkopa (Faza 3); uredenje renesansnog vrta i opremanje interpretacijskih i interaktivnih
sadrzaja

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

Faza 1-—-2027.; Faza 2A —2028.; Faza 2B — 2029.; Faza 3, renesansni vrt i opremanje — do kraja 2030.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

Procjena u izradi (ukupna vrijednost bit ¢e definirana glavnim projektom i financijskim okvirom)

Iznos vlastitog financiranja

Iznos vlastitog financiranja bit ¢e definiran po zavrsetku financijske konstrukcije projekta

Ostali mogucdi izvori financiranja

EU fondovi (EFRR / ITU mehanizam, Interreg i dr.), drZzavni proracun, proracun Grada Koprivnice, ostali
nacionalni i medunarodni izvori

Imovinsko - pravni odnosi

RijeSeni — gradevinska Cestica k.¢.br. 2636 i dio k.C.br. 2638, k.o. Koprivnica, u vlasnistvu Grada Koprivnice.

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo

Izraden profil projekta DA
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Status izrade Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE
potrebne stuﬁijske Izradena CBA NE
dokumentacije

Izraden idejni projekt NE

Ishodovana lokacijska dozvola NE
SIENTE izrade' Izraden glavni projekt NE
potrebne projektne
dokumentacije Moze li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE

gradevinama i radovima

Ishodovana gradevinska dozvola NE

Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije DA

Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZenja plana upravljanja DA

destinacijom kojim je predviden

Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema DA

propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje

obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne

(regionalne) samouprave

Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR DA

Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju

Projekt izravno doprinosi provedbi turistickih programa i razvojnih projekata (cilj 3) kroz
Projekti od rekonstrukciju OruZane i renesansnih bedema te njihovo stavljanje u funkciju
posebnog znataja interpretacijskog i posjetiteljskog centra. Dodatno doprinosi unaprjedenju turisticke
za razvoj funkcije manifestacija i dogadanja (cilj 2), jer omogucuje stalnu interpretaciju
destinacije renesansne bastine i Renesansnog festivala izvan samog termina odrZavanja

manifestacije.

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni

financijski uc¢inak na sektor turizma i povezane sektore

Projekt predvida izravan pozitivan financijski ucinak kroz uspostavu novog

posjetiteljskog i interpretacijskog sadrzaja, mogucnost naplate ulaznica, vodenih

obilazaka, edukativnih programa i tematskih dogadanja. Neizravan pozitivan financijski

ucinak ocekuje se kroz produljenje turisticke funkcije Renesansnog festivala tijekom

godine, veéu potrosnju posjetitelja u ugostiteljstvu, trgovini, lokalnim proizvodima i

turistickim uslugama te snaZnije koristenje povijesne jezgre kao prostora posjeta i

boravka. Ucinak je mijerljiv kroz broj posjetitelja centra, broj odrzanih programa i

obilazaka, prihode od ulaznica i programa te potrosnju povezanu s posjetom.
Napomena

Projekt ranije voden pod radnim nazivom , Interpretacijski centar EKOprive — EKOprivnica“ te obuhvaca zgradu
Oruzane (Zeughaus) i dio renesansnih bedema u povijesnoj jezgri Koprivnice. U PUD dokumentu prostorni
obuhvat bedema i zelene zone razraden je i kao soft projekt , Koprivnicki bedemi”, koji obuhvaca izradu

programske studije,

arhitektonsko-urbanistickog natjecaja, studije izvodljivosti i projektno-tehnicke

dokumentacije za cjelinu bedema i zelene jezgre, u skladu sa Strategijom zelene urbane obnove grada

Koprivnice.
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TZG Koprivnica Projekt br. 2

Naziv projekta

Rekonstrukcija i energetska obnova Hotela Podravina u Koprivnici

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca cjelovitu rekonstrukciju i energetsku obnovu Hotela Podravina u Koprivnici, s podizanjem
kategorije objekta s 3 na 4 zvjezdice, modernizacijom smjeStajnih kapaciteta, uvodenjem nove ponude za
poslovni, wellness i sportski turizam te ugradnjom naprednih energetskih sustava i fotonaponske elektrane

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je razvoj odrzivog cjelogodiSnjeg turizma u Koprivnici, smanjenje sezonalnosti, podizanje
kvalitete smjestajnih kapaciteta i stvaranje preduvjeta za dugoro¢no odrZivo poslovanje jedinog hotela veceg
kapaciteta u gradu, uz jacanje konkurentnosti destinacije

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.1 (turisticka nocenja u vrhu sezone), P.10 (sustav prilagodbe klimatskim
promjenama), P.12 (prosjecna duljina boravka), P.13 (zaposleni u smjestaju i ugostiteljstvu) i P.14 (poslovni
prihodi u smjestaju i ugostiteljstvu) kroz povecanje kvalitete hotelske ponude, moguénost rasta nocenja i
boravka te energetsku obnovu jednog od klju¢nih smjestajnih objekata u destinaciji.

Nositelj provedbe projekta

HOTEL PODRAVINA d.o.0., Ulica Hrvatske drzavnosti 9, 48 000 Koprivnica

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — Hotel Podravina, Ulica Hrvatske drzavnosti 9, k.C.br. 15061, k.o. Koprivnica

Planirani pocetak provedbe projekta

01.01.2025.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

30.06.2027.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Pocetak provedbe projekta i investicijskog ciklusa 01.01.2025.; izvodenje gradevinsko-obrtnickih radova,
elektroinstalacija i strojarskih instalacija tijekom 2025. i 2026.; opremanje objekta (namjestaj, oprema, lift,
saune, kuhinja) tijekom 2026. i 2027.; ugradnja infrastrukture za punjenje elektri¢nih vozila tijekom provedbe
projekta, najkasnije do zavrsSetka ulaganja 30.06.2027.; ishodenje EU Ecolabel certifikata u 2027. godini.

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

01.01.2025. — pocetak provedbe projekta; 2025.-2026. — izvodenje gradevinsko-obrtnickih, elektro i
strojarskih radova; 2026.—30.06.2027. — opremanje objekta i ugradnja infrastrukture za punjenje EV;
30.06.2027. — zavrSetak investicijskog ulaganja; 2027. — ishodenje EU Ecolabel certifikata.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

7.134.000 EUR

Iznos vlastitog financiranja

1.783.000 EUR

Ostali mogucdi izvori financiranja

5.351.000 EUR — kredit HBOR-a (financijski instrument , Krediti za odrZivi turizam”)

Imovinsko - pravni odnosi

RijeSeni — hotel se nalazi na k.¢.br. 15061, k.o. Koprivnica, u vlasnistvu HOTELA PODRAVINA d.o.o0.

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo drustva HOTEL PODRAVINA d.o.o.

Status izrade Izraden profil projekta DA
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti DA
dokumentacije Izradena CBA NE
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Izraden idejni projekt DA
) Ishodovana lokacijska dozvola NE
Status izrade —
. Izraden glavni projekt DA
potrebne projektne
dokumentacije MozZe li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola DA
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije DA
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZzenja plana upravljanja DA

destinacijom kojim je predviden

Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema DA
propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje

obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave

Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR DA

Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju

Projekti od
posebnog znacaja Rekonstrukcija i energetska obnova Hotela Podravina izravno doprinosi provedbi

za razvoj razvojnih projekata u turizmu (cilj 3), jer modernizacija jedinog hotela veéeg kapaciteta

destinacije u gradu stvara preduvjet za razvoj cjelogodisnje, poslovne, sportske i manifestacijske
ponude. Dodatno doprinosi oblikovanju programa posjeta i boravka (cilj 1) te prihvatu
posjetitelja tijekom vecih dogadanja (cilj 2).

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski ucinak na sektor turizma i povezane sektore

Projekt predvida izravan financijski ucinak kroz rast prihoda od nocdenja, poslovnih,
wellness i sportskih programa te vecu iskoristenost hotela. Neizravan ucinak ocekuje se
kroz vecu potrosnju gostiju u ugostiteljstvu, trgovini, dogadanjima, prometu i drugim
turistickim uslugama. Ucinak je mjerljiv kroz broj nocenja, popunjenost hotela, prihode
od smjestaja i pratecih usluga te potrosnju povezanu s boravkom gostiju u destinaciji.

Napomena

Jedini hotel veceg kapaciteta u Koprivnici; projekt je klju¢an za poslovni, sportski i manifestacijski turizam u
destinaciji.

TZG Koprivnica Projekt br. 3

Naziv projekta

Pilot projekt razvoja zelene infrastrukture i/ili kruznog gospodarenja prostorom i zgradama Grada Koprivnice

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca transformaciju dijela urbanog podrucja Grada Koprivnice u odrziviji, sigurniji i atraktivniji
urbani centar kroz razvoj zelene infrastrukture, unaprjedenje kruznog gospodarenja prostorom i zgradama,
energetsku ucinkovitost te mjere prilagodbe klimatskim promjenama i jacanja otpornosti na klimatske rizike

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je podici kvalitetu javnih prostora i atraktivnost povijesne jezgre, ojacati kulturni turizam i
vizualni identitet destinacije te doprinijeti provedbi nacionalnih ciljeva zelene urbane obnove i kruznog
gospodarenja u Gradu Koprivnici

108



' 4
<
AL

Obicno neobicna

institutzaturizam

Koprivnica

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.2 (zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom), P.3 (zadovoljstvo
cjelokupnim boravkom), P.7 (komunalni otpad po turistickom noéenju), P.10 (sustav prilagodbe klimatskim
promjenama) i PS.1 (utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva) kroz razvoj kvalitetnijeg,
zelenijeg i otpornijeg javnog prostora koji pridonosi ugodnijem boravku posjetitelja i viSoj kvaliteti Zivota

lokalne zajednice.

Nositelj provedbe projekta

Grad Koprivnica

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — podrucje od Zajednickih eko vrtova u Poljarskoj ulici do Ulice Matije Gupca, zelene povrsine
do povijesne jezgre te zgrada u Ulici Ester 19 (bududi Interpretacijski centar fra Fortunata Pintarica) i buduci

Muzejski trg

Planirani pocetak provedbe projekta

1.3.2025.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2027.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Uredenje mreZze zelenih povrSina i pjeSackih staza od Zajednickih eko vrtova do povijesne jezgre;
rekonstrukcija i kruzna obnova zgrade u Ulici Ester 19 u svrhu Interpretacijskog centra fra Fortunata Pintarica;
uredenje pjeSackih staza i kolnih prilaza na podru¢ju buduéeg Muzejskog trga; implementacija mjera
prilagodbe klimatskim promjenama i upravljanja vodom u Zajednickim eko vrtovima (navodnjavanje,
akumulacija kisnice, smanjenje buji¢nih poplava)

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

03/2025.-12/2025. — pocetak i izvodenje zahvata na zelenoj infrastrukturi i Zajednic¢kim eko vrtovima;
03/2025.-06/2026. — rekonstrukcija zgrade u Ester 19 i uredenje buduéeg Muzejskog trga; do 30.06.2026. —
zavrsetak svih radova i funkcionalno stavljanje u uporabu

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

1.167.521,68 EUR

Iznos vlastitog financiranja

133.898,85 EUR — proracun Grada Koprivnice

Ostali moguci izvori financiranja

1.033.622,83 EUR — bespovratna sredstva iz Mehanizma za oporavak i otpornost (NPOO) za provedbu pilot
projekata zelene urbane obnove, zelene infrastrukture i kruznog gospodarenja prostorom i zgradama

Imovinsko - pravni odnosi

RijeSeni — obuhvat ukljucuje javne povrsine i zgrade u vlasnistvu Grada Koprivnice.

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo
Status izrade Izraden profil projekta DA
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti DA
dokumentacije Izradena CBA DA
Izraden idejni projekt DA
Ishodovana lokacijska dozvola DA
SIS L Izraden glavni projekt DA
potrebne projektne g proj
dokumentacije Moze li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim DA
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola DA
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije DA
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Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

Projekti od Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZzenja plana upravljanja DA
posebnog znacaja destinacijom kojim je predviden

za razvoj Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema DA
destinacije propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje

obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave

Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR DA

Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju

Projekt izravno doprinosi provedbi razvojnih projekata u turizmu (cilj 3) kroz ulaganja u
zelenu infrastrukturu i kruzno gospodarenje prostorom, ¢ime se jaca kvaliteta javnog
prostora kao vaZnog okvira za boravak stanovnika i posjetitelja. Dodatno doprinosi
unaprjedenju uvjeta za boravak, (cilj 4),kada se uredeni zeleni prostori ukljuce u
predstavljanje Koprivnice kao zelene i odrzive destinacije.

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski ucinak na sektor turizma i povezane sektore

Projekt predvida prvenstveno neizravan pozitivan financijski ucinak kroz povecanje
atraktivnosti i ugodnosti javnih prostora, dulje zadrzavanje posjetitelja u gradu te bolje
koriStenje sadrzaja u srediStu i povezanim zonama. lzravan ucinak moguc je kroz
provedbu programa, dogadanja i aktivnosti u uredenim javnim prostorima. U¢inak je
mjerljiv kroz broj korisnika prostora, broj odrzanih programa i dogadanja, zadovoljstvo
stanovnika i posjetitelja te potroSnju povezanu s boravkom u gradu.

Napomena

Projekt doprinosi ostvarivanju ciljeva C7.2.R2-T431, C7.2.R3-T432 i C6.1.R5-T370 u okviru Nacionalnog plana
oporavka i otpornosti 2021.-2026. Projekt je u PUD dokumentu naveden pod istim nazivom, s primarnom
vezom na Prioritet 4, mjeru 4.1. PUD dodatno naglasava razvoj zelene urbane mreze, javnih prostora, pjesackih
povrsina i zgrade E-19 te implementaciju rjeSenja za prilagodbu klimatskim promjenama, ¢ime projekt izravno
podupire provedbu Strategije zelene urbane obnove i jacanje otpornosti grada.

TZG Koprivnica Projekt br. 4

Naziv projekta

Gradenje i opremanje kompleksa trznice i polivalentnog centra u Koprivnici

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca cjelovitu transformaciju srediSta Koprivnice kroz izgradnju i opremanje nove gradske trznice,
polivalentnog centra (zgrada javne i druStvene namjene s knjiznicom i prostorima za civilno drustvo),
intermodalnog terminala (BusKo, BicKo) te uredenje pristupnih prometnica, parkiralista i zajednickih
instalacija u zoni kompleksa

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je zaustaviti urbano propadanje uZe gradske jezgre, revitalizirati dotrajali prostor postojece
trinice, ojacati lokalnu ekonomiju i kratke lance opskrbe, poboljsati javni prijevoz i pristup klju¢nim javnim
uslugama te stvoriti integrirani zeleni i drustveni centar grada s besplatnim kulturnim i obrazovnim sadrzajima
za gradane i posjetitelje

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.2 (zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom), P.3 (zadovoljstvo
cjelokupnim boravkom), P.12 (prosjecna duljina boravka), P.14 (poslovni prihodi u smjestaju i ugostiteljstvu) i
PS.1 (utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva) kroz aktivaciju sredista grada, razvoj sadrzaja
povezanih s lokalnim proizvodima i ugostiteljstvom te stvaranje kvalitetnijeg prostora susreta stanovnika i
posjetitelja.
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Obicno neobicna

institutzaturizam

Koprivnica

Nositelj provedbe projekta

Grad Koprivnica

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — zona postojece gradske trznice i pripadajucih parkiralista u uzem gradskom centru

Planirani pocetak provedbe projekta

7.2.2023.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

31.10.2029.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Izgradnja i opremanje nove gradske trinice s modernim prodajnim prostorima i dodatnim sadrzajima za
proizvodace i kupce; izgradnja i opremanje polivalentnog centra s knjiznicom i besplatnim prostorima za
organizacije civilnog drustva; uspostava intermodalnog terminala (rekonstrukcija parkiralista, pocetno
stajaliste BusKo i sredisnja stanica BicKo); uredenje pristupnih prometnica, parkirali$nih povrsina i zajednickih
instalacija koje povezuju sve objekte u kompleksu

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

2023.-2025. —izrada i dovrsetak projektne dokumentacije te priprema lokacije; 2025.-2028. — fazna izgradnja
i opremanje nove trznice i polivalentnog centra; 2026.—2029. — uspostava intermodalnog terminala, uredenje
prometno-parkiraliSne zone i zajednickih instalacija; do 31.10.2029. — dovrSetak svih radova i puna
funkcionalnost kompleksa

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

9.162.401,14 EUR

Iznos vlastitog financiranja

Vlastito sufinanciranje i nacionalni izvor bit ¢e definirani financijskim ugovorom i prora¢unom Grada

Koprivnice

Ostali mogudi izvori financiranja

9.162.401,14 EUR — bespovratna sredstva iz EU fondova (mehanizmi urbane obnove i integriranih
teritorijalnih ulaganja); dodatno nacionalni i lokalni izvori prema ugovoru o dodjeli sredstava

Imovinsko - pravni odnosi

RijeSeni — nekretnine postojece trznice, parkiraliSta i okolnog prostora u uzem centru u vlasniStvu su Grada

Koprivnice

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo

Status izrade Izraden profil projekta DA

potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti DA

dokumentacije Izradena CBA DA
Izraden idejni projekt DA
Ishodovana lokacijska dozvola DA

Status izrade lzrad lavni okt DA

potrebne projektne raden glavni proje

dokumentacije Moze li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola NE
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije DA

S e Zapc'ocmjf lis prgvet#bom u razdoblju vazenja plana upravljanja DA

- destinacijom kojim je predviden

posebnog znacaja

za razvoj Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema DA

destinacije propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje

obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave
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Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR DA

Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju

Projekt izravno doprinosi jacanju suradnje i ukljucivanju klju¢nih dionika u provedbu
turistickih programa i razvojnih projekata (cilj 3), jer povezuje Grad, korisnike trznice,
lokalne proizvodace, ugostitelje, kulturne i druge programske dionike u aktivaciji novog
prostora u sredistu grada. Dodatno doprinosi oblikovanju programa posjeta i boravka
koji povezuju jezgru, kulturu, rekreaciju i lokalni identitet (cilj 1), osobito ako trznica
postane mjesto predstavljanja lokalnih proizvoda, gastronomije i svakodnevnog Zivota
Koprivnice. Kao prostor dogadanja moze poduprijeti i unaprjedenje turisticke funkcije
manifestacija i dogadanja (cilj 2).

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski ucinak na sektor turizma i povezane sektore

Projekt predvida izravan financijski ucinak kroz zakup i koriStenje prostora, prodaju
lokalnih proizvoda, ugostiteljsku ponudu, programe i dogadanja u prostoru trznice i
polivalentnog centra. Neizravan ucinak ocekuje se kroz vecu posjecenost srediSta
grada, dulje zadrZavanje posjetitelja, potrosnju u okolnim ugostiteljskim, trgovackim i
usluznim djelatnostima te jacanje vidljivosti lokalnih proizvodaca. Ucinak je mjerljiv
kroz broj korisnika prostora, broj odrzanih programa i dogadanja, promet zakupaca i
ugostitelja, broj posjetitelja te potrosnju povezanu s boravkom u gradskoj jezgri.

Napomena

Projekt se provodi u Cetiri faze i promice nacela Novog europskog Bauhausa (estetika, odrZivost, ukljuéenost),
pri ¢emu svi programi knjiznice i civilnog drustva u polivalentnom centru ostaju besplatni za gradane i
posjetitelje

TZG Koprivnica Projekt br. 5

Naziv projekta

Izgradnja polivalentnog objekta , Kredenc” — bistro i suvenirnica

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvacda izgradnju polivalentnog objekta ,Kredenc” s primarno ugostiteljsko-trgovackom namjenom,
koji ukljucuje bistro s ponudom dorucka, bruncha, jednostavnih jela, pekarskih proizvoda, slastica i napitaka
te maloprodajni prostor — suvenirnicu fokusiranu na promo artikle Podravka Grupe (ukljucivo Belje) i posebna
pakiranja proizvoda, uz dodatnu internu smjestajnu funkciju za zaposlenike i goste Podravke.

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je osnaZiti prezentaciju i prodaju proizvoda Podravka Grupe u Koprivnici, obogatiti
gastronomsku i suvenirsku ponudu destinacije te stvoriti reprezentativan prostor za prihvat poslovnih
partnera, gostiju i posjetitelja, ¢ime se jaca turisticki i brend identitet Koprivnice kao sjedista Podravke.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo cjelokupnim boravkom), P.12 (prosjecna duljina boravka),
P.13 (zaposleni u smjestaju i ugostiteljstvu), P.14 (poslovni prihodi u smjestaju i ugostiteljstvu) i PS.2 (utjecaj
turizma na identitet mjesta) kroz razvoj gastronomske i suvenirske ponude povezane s Podravkom, lokalnim
proizvodima i prepoznatljivim identitetom Koprivnice.

Nositelj provedbe projekta

Podravka d.d.

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — Ante Starcevic¢a 29

Planirani pocetak provedbe projekta

2024.
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Koprivnica
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Planirani zavrSetak provedbe projekta

2026.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Zavrsetak gradevinskih radova na objektu ,Kredenc”; uredenje i opremanje interijera bistroa i suvenirnice;
uspostava prodajnog asortimana promo artikala i posebnih pakiranja proizvoda Podravka Grupe; uredenje
smjestajnog dijela za zaposlenike i goste Podravke; pocetak rada objekta do kraja 2026. godine.

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

2024.-2025. — izvodenje gradevinskih radova; tijekom jeseni 2026. — opremanje i uredenje interijera te
formiranje asortimana; do kraja 2026. — otvaranje i pocCetak rada objekta , Kredenc”.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

Iznos Ce biti definiran internom investicijskom dokumentacijom Podravke d.d.

Iznos vlastitog financiranja

Cijeli projekt financira se iz vlastitih sredstava i/ili kreditnih izvora Podravke d.d.; iznos nije javno iskazan.

Ostali mogucdi izvori financiranja

Nije planirano sufinanciranje iz javnih izvora; eventualna kreditna sredstva osigurava Podravka d.d.

Imovinsko - pravni odnosi

RijeSeni — nekretnina na lokaciji Ante Starcevi¢a 29 u vlasnistvu je Podravka d.d. ili je osigurano odgovarajuce

pravo gradenja/zakupa.

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo
Status izrade Izraden profil projekta DA
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE
dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt DA
Ishodovana lokacijska dozvola DA
Status izrade - -
. Izraden glavni projekt DA
potrebne projektne
dokumentacije Moze li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola DA
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije NE
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZzenja plana upravljanja DA

destinacijom kojim je predviden

Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema DA
propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje
obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave

Projekti od
folss .. Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR NE
posebnog znacaja
za razvoj Navesti nacin doprinosa strateSkom/posebnom cilju
destinacije Projekt izravno doprinosi oblikovanju programa posjeta i boravka koji povezuju jezgru,

kulturu, rekreaciju i lokalni identitet (cilj 1), kroz razvoj gastronomske i suvenirske
ponude povezane s Podravkom i identitetom Koprivnice. Dodatno doprinosi jacanju
suradnje i ukljucivanju kljucnih dionika (cilj 3), osobito kroz povezivanje s lokalnim

proizvodacima, manifestacijama i promocijom destinacije, te unaprjedenju uvjeta
predstavljanje destinacije (cilj 4) kroz jacanje prepoznatljivog brenda Koprivnice.

Za

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni

financijski ucinak na sektor turizma i povezane sektore
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Projekt predvida izravan financijski u¢inak kroz ugostiteljsku ponudu, prodaju suvenira,
lokalnih proizvoda i promotivnih artikala. Neizravan ucinak ocekuje se kroz vecéu
potrosnju posjetitelja, jacanje vidljivosti lokalnih proizvoda i povezivanje ponude s
manifestacijama, obilascima i drugim turisti¢kim sadrzajima. Ucinak je mjerljiv kroz broj
korisnika objekta, ostvarene prihode, prodaju proizvoda i uklju¢enost u turisticke
programe destinacije.

Napomena

Projekt privatnog investitora - Podravka d.d.

TZG Koprivnica Projekt br. 6

Naziv projekta

Postavljanje bioklimatske pergole na terasi Pivnice Kralu$ uz proSirenje ugostiteljske ponude

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvacda postavljanje bioklimatske pergole na terasi Pivnice Kralu$ radi produZenja razdoblja
koriStenja terase i povecanja kapaciteta restorana u zimskom i prijelaznim razdobljima, uz nadogradnju
gastronomske ponude i uvodenje dodatnih sadrzaja.

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti cjelogodisnju ugostiteljsku ponudu u sredistu Koprivnice, povecati udobnost i
kapacitet za goste te dodatno pozicionirati Pivnicu Kralus kao prepoznatljivo mjesto tradicionalne podravske
gastronomije i druzenja.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo cjelokupnim boravkom), P.10 (sustav prilagodbe klimatskim
promjenama), P.12 (prosjecna duljina boravka), P.13 (zaposleni u smjestaju i ugostiteljstvu) i P.14 (poslovni
prihodi u smjestaju i ugostiteljstvu) kroz prosirenje razdoblja koristenja ugostiteljskog prostora, povecanje
kvalitete boravka i jaCanje gastronomske ponude u sredistu grada.

Nositelj provedbe projekta

Podravka d.d.

Lokacija provedbe projekta (grad/op¢ina)

Grad Koprivnica — Pivnica Kralus, Zrinski trg

Planirani pocetak provedbe projekta

6/2026

Planirani zavrSetak provedbe projekta

10/2026

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Dovrsetak izrade i usuglasavanja projektne dokumentacije i odobrenja (interna i eksterna); ugovaranje
izvodenja radova u 6. mjesecu 2026.; ugradnja bioklimatske pergole na terasi Pivnice Kralus; prilagodba i
prosirenje gastronomske ponude i programa na natkrivenoj terasi; stavljanje nove terase u funkciju do 9.-10.
mjeseca 2026.

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

Do 06/2026. — dovrietak dokumentacije i odobrenja; 06/2026. — ugovaranje radova; 07-09/2026. —
izvodenje radova i ugradnja pergole; do 10/2026. — pocetak koristenja prosirene natkrivene terase i nove
ugostiteljske ponude.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

Iznos Ce biti definiran internom investicijskom dokumentacijom Podravke d.d.

Iznos vlastitog financiranja

Cijeli projekt financira se iz vlastitih sredstava i/ili kreditnih izvora Podravka d.d.; iznos nije javno iskazan.
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Koprivnica

Ostali mogucdi izvori financiranja

Nije planirano sufinanciranje iz javnih izvora

Imovinsko - pravni odnosi

RijeSeni — Podravka d.d. ima odgovarajuce pravo vlasnistva i/ili zakupa/koristenja na objektu Pivnice Kralus i
terasi na Zrinskom trgu.

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo / ugovor o zakupu — Podravka d.d.

Status izrade Izraden profil projekta DA
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE
dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt DA
Ishodovana lokacijska dozvola NE
Status izrade —
potrebne projektne Izraden glavni projekt DA
dokumentacije Moze li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim DA
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola NE
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije NE
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vazenja plana upravljanja DA
destinacijom kojim je predviden
Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema DA
propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje
obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave
Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR NE
Projekti od Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju
posebnqg znacaja Projekt doprinosi provedbi razvojnih projekata u turizmu (cilj 3) kroz unaprjedenje
za ra_ZVOJ__ ugostiteljskog prostora Pivnice Kralus i proSirenje moguénosti njegova koristenja.
destinacije Dodatno podupire uvjete za boravak i predstavljanje destinacije (cilj 4), jer kvalitetnije
ureden prostor pridonosi imidZu Koprivnice kao ugodne i sadrzajne destinacije.
Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski ucinak na sektor turizma i povezane sektore
Projekt predvida izravan financijski ucinak kroz veci kapacitet, dulje razdoblje koristenja
terase i rast ugostiteljskih prihoda. Neizravan ucinak ocekuje se kroz veéu potrosnju
posjetitelja i bolju povezanost ugostiteljske ponude s dogadanjima i boravkom u
sredistu grada. Ucinak je mjerljiv kroz broj korisnika, promet ugostiteljskog objekta i
broj dana koristenja terase.
Napomena

Projekt privatnog investitora - Podravka d.d.

TZG Koprivnica

Projekt br. 7

Naziv projekta

Prosirenje ponude sadriaja u objektima Stagelj i Podravska klet
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Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvaéa razvoj i uvodenje novih programskih sadriaja u objektima Stagelj i Podravska klet
namijenjenih dvjema ciljanim skupinama: djeci vrticke i osnovnoskolske dobi (paketi ,Skola u prirodi“) te
poduzecima iz okolice (paketi team buildinga), uz moguénost najma Podravske kleti za ciljane sadrzaje u
vlastitom aranZmanu.

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je razviti iskustvene i edukativne turisticke sadrZaje vezane uz zdravu prehranu, lokalnu
tradicijsku arhitekturu i Zivotni stil, te ponuditi atraktivne programe za djecu i poslovni sektor, ¢ime se
povedava cjelogodiSnja iskoriStenost objekata Stagelj i Podravska klet i jaca identitet Podravke i Koprivnice.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo cjelokupnim boravkom), P.12 (prosjecna duljina boravka),
P.13 (zaposleni u smjestaju i ugostiteljstvu), P.14 (poslovni prihodi u smjestaju i ugostiteljstvu) i PS.2 (utjecaj
turizma na identitet mjesta) kroz razvoj edukativnih, gastronomskih i grupnih programa povezanih s
Podravkom, hranom i lokalnim identitetom.

Nositelj provedbe projekta

Podravka d.d.

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — objekti Stagelj i Podravska klet, Prvomajska 58c

Planirani pocetak provedbe projekta

1.1.2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

kontinuirano

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Osmisljavanje i uvodenje paketa ,Skola u prirodi” (ugostiteljska ponuda, edukativno predavanje o zdravoj
prehrani u izvodenju Korporativnog razvoja Podravke, etno obilazak Podravske kleti — tradicijska gradnja,
animacija Lino maskote); razvoj i implementacija paketa team buildinga razlicitih sadrZaja uz angazman
lokalnih izvodaca i partnera te ugostiteljsku ponudu; uspostava mogucnosti najma Podravske kleti za ciljane
sadrzaje u vlastitom aranZmanu; realizacija prvih posjeta i kontinuirano Sirenje baze korisnika.

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

Q1 2026. — osmisljavanje i pocetak provedbe programa; od 2026. nadalje — kontinuirana realizacija posjeta
djece u sklopu ,,Skole u prirodi“ i provedba team building programa te najma Podravske kleti prema interesu
korisnika.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

Rije¢ je pretezno o programskom/procesnom projektu bez vecih gradevinskih ulaganja; troskovi se pokrivaju
iz redovnog poslovanja Podravke d.d.

Iznos vlastitog financiranja

Program se financira iz vlastitih sredstava Podravke d.d. (operativno financiranje programa i aktivnosti).

Ostali mogucdi izvori financiranja

Nije predvideno sufinanciranje iz javnih izvora; moguci su manji prihodi od kotizacija/aranZmana korisnika.

Imovinsko - pravni odnosi

RijeSeni — objekti Stagelj i Podravska klet su u vlasni$tvu Podravka d.d. odnosno pod odgovarajuéim pravom
koristenja.

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo

Status izrade Izraden profil projekta DA

potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE

dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt NE
Ishodovana lokacijska dozvola NE
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Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

Status izrade Izraden glavni projekt NE
potrebne projektne  \oze |j se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
dokumentacije gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola NE
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije NE
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZenja plana upravljanja DA

destinacijom kojim je predviden

Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema DA

propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje

obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne

(regionalne) samouprave

Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR NE
Projekti od Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju
posebnog znacaja
za razvoj
destinacije

Projekt doprinosi oblikovanju programa posjeta i boravka povezanih s lokalnim
identitetom (cilj 1) kroz razvoj edukativnih, gastronomskih i grupnih sadrzaja vezanih
uz Podravku i hranu. Dodatno podupire jacanje suradnje dionika (cilj 3), kroz
povezivanje Podravke, Turisticke zajednice, Skola, poslovnih korisnika i pruzatelja
turistickih usluga.

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski ucinak na sektor turizma i povezane sektore

Projekt predvida izravan financijski ucinak kroz provedbu edukativnih, gastronomskih
i grupnih programa. Neizravan ucinak ocekuje se kroz potrosnju korisnika programa u
ugostiteljstvu, trgovini i povezanim turistickim uslugama. Ucinak je mjerljiv kroz broj
programa, broj sudionika i ostvarene prihode.

Napomena

Projekt privatnog investitora - Podravka d.d.; ne podrazumijeva infrastrukturu/gradnju

TZG Koprivnica Projekt br. 8

Naziv projekta

Vanjski bazeni s kampom i adrenalinskim parkom u zoni Cerine

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca izgradnju vanjskog dijela bazenskog kompleksa uz postoje¢e Gradske bazene Cerine,
ukljuéujuéi rekreacijski vanjski bazen za plivanje i manji djeéji/rekreacijski bazen s vodenim atrakcijama te
povezane pratece sadrzZaje, kao i razvoj pratec¢ih manjih smjestajnih kapaciteta u obliku kampa, glampinga i
slicnih jedinica, radi proSirenja kupaliSno-rekreacijske i smjeStajne ponude u zoni Cerine.

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati cjelogodisnju i sezonsku kupaliSno-rekreacijsku ponudu na Cerinama, povecati
atraktivnost sportsko-rekreacijske zone te privuéi veéi broj posjetitelja i turista kroz proSirenje ponude vodenih
atrakcija i smjestajnih jedinica koje trenutno ne postoje na bazenima Cerine. Cijeli obuhvat oblikovan je u duhu
obliznjeg parka prirode Mura Drava, pri ¢emu novi smjestajni kapaciteti i zajednicki prostori otvaraju
mogucnosti za grupne posjete djece i mladih (waldorf i montessori programi, skole u prirodi i sl.), kao i za
boravak sportasa, ne samo za vrijeme natjecanja nego i u rehabilitacijske i pripremne svrhe.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.1 (turisticka noéenja u vrhu sezone), P.3 (zadovoljstvo cjelokupnim
boravkom), P.11 (dolasci turista u vriSnom mjesecu), P.12 (prosjec¢na duljina boravka) i P.14 (poslovni prihodi
u smjestaju i ugostiteljstvu) kroz razvoj rekreacijske, obiteljske i smjestajne ponude u zoni Cerine te stvaranje
dodatnog motiva za dolazak i dulji boravak.
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Obicno neobicna

Koprivnica

institut

turizam

Nositelj provedbe projekta

Grad Koprivnica u suradnji s GKP Komunalac d.o.o.

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — Gradski bazeni Cerine, sportsko-rekreacijska zona Cerine

Planirani pocetak provedbe projekta

2022.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

Rok zavrsetka i puStanja u rad bit ¢e definiran odlukom Grada Koprivnice.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Izrada i azuriranje projektne dokumentacije za izgradnju vanjskih bazena i kampa Cerine; ishodenje potrebnih
dozvola; izgradnja vanjskog plivackog/rekreacijskog bazena i manjeg djecjeg bazena s vodenim sadrzajima
(spray park, vodeni efekti) u sklopu postojeceg kompleksa Cerine; fazno opremanje i pustanje u rad vanjskog

dijela bazenskog kompleksa.

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

2022.-2024. — priprema i noveliranje projektne dokumentacije te ishodenje dozvola; 2025.-2027. — fazna
izgradnja i opremanje vanjskih bazena Cerine, ovisno o osiguranim izvorima financiranja; rok zavrSetka i

pustanja u rad bit ée definiran odlukom Grada Koprivnice.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

Procijenjena vrijednost investicije je u izradi / nije definirana u trenutku ispunjavanja upitnika.

Iznos vlastitog financiranja

Udio vlastitog financiranja bit ¢e definiran po utvrdivanju ukupne vrijednosti i modela financiranja.

Ostali mogucdi izvori financiranja

Nacionalni program oporavka i otpornosti i drugi EU fondovi (ako se projekt prijavi), drzavni proracun,
proracun Grada Koprivnice, ostali izvori; konkretni iznosi bit ¢e definirani financijskim planom.

Imovinsko - pravni odnosi

RijeSeni — postojeci kompleks Cerina i pripadajuce zemljiste u sportsko-rekreacijskoj zoni su u javnhom

vlasnistvu (Grad Koprivnica / GKP Komunalac).

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo Grada Koprivnice / pravo koristenja GKP Komunalac d.o.o.

Status izrade Izraden profil projekta DA
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti DA
dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt DA
Ishodovana lokacijska dozvola DA
Status izrade - -
potrebne projektne Izraden glavni projekt DA
dokumentacije Moze li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola NE
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije DA
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZenja plana upravljanja DA
destinacijom kojim je predviden
Projekti od — - = - "
- Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema DA
posebnog znacaja . . ) L o . .
73 razvoi propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje
destinach'e obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
) (regionalne) samouprave
Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR DA

Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju
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Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

Projekt doprinosi oblikovanju programa posjeta i boravka povezanih s lokalnim
identitetom (cilj 1) kroz razvoj edukativnih, gastronomskih i grupnih sadrzaja vezanih
uz Podravku i hranu. Dodatno podupire jacanje suradnje dionika (cilj 3), kroz
povezivanje Podravke, Turisticke zajednice, Skola, poslovnih korisnika i pruZatelja
turistickih usluga.

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski ucinak na sektor turizma i povezane sektore

Projekt predvida izravan financijski ucinak kroz provedbu edukativnih, gastronomskih i
grupnih programa. Neizravan ucinak oCekuje se kroz potrosnju korisnika programa u
ugostiteljstvu, trgovini i povezanim turistickim uslugama. Ucinak je mjerljiv kroz broj
programa, broj sudionika i ostvarene prihode.

Napomena

Projekt Vanjskih bazena Cerine u trenutku ispunjavanja ovog obrasca nije prijavljen kao EU projekt;
vrijednost investicije i rokovi provedbe bit ¢e kona¢no definirani u skladu s odlukama Grada Koprivnice i
dostupnim izvorima financiranja.

TZG Koprivnica Projekt br. 9

Naziv projekta

Hotel —izgradnja boutique hotela 4* u staroj jezgri

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca izgradnju boutique hotela kategorije 4* s ukupno 35 soba u staroj jezgri Koprivnice, s ciljem
razvoja visokokvalitetne, manjeg kapaciteta smjeStajne ponude prilagodene gostima koji traZe
individualiziranu uslugu i autenti¢an doZivljaj grada.

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je nadopuniti postoje¢u hotelsku i gradsku ponudu Koprivnice ekskluzivhim boutique
smjestajem u povijesnoj jezgri, podrzati razvoj gradskog, poslovnog i kulturnog turizma te produziti boravak
posjetitelja kroz kvalitetniji i raznolikiji smjestaj.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.1 (turisticka nocenja u vrhu sezone), P.3 (zadovoljstvo cjelokupnim
boravkom), P.12 (prosjecna duljina boravka), P.13 (zaposleni u smjestaju i ugostiteljstvu) i P.14 (poslovni
prihodi u smjestaju i ugostiteljstvu) kroz povecanje kvalitete i strukture smjestajne ponude u staroj gradskoj
jezgri te jaCanje mogucnosti za dulji i trziSno kvalitetniji boravak.

Nositelj provedbe projekta

City Living d.o.o., Cakovec

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — stara gradska jezgra (povijesna jezgra)

Planirani pocetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2028.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Ishodenje gradevinske dozvole; zatvaranje financijske konstrukcije (odabir kreditnog programa — HBOR ili
komercijalna banka); izvodenje gradevinsko-obrtnickih radova na objektu; opremanje soba i zajednickih
prostora u skladu s boutique standardom 4*; uspostava operativnog tima i pocetak rada hotela.
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Obicno neobicna

institutzaturizam

Koprivnica

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

05/2026. — podnosenje zahtjeva za izdavanje gradevinske dozvole; 2026. — ishodenje gradevinske dozvole i
zatvaranje financijske konstrukcije; 2026.-2027. — izvodenje gradevinsko-obrtnickih radova i instalacija;
2027.-2028. — opremanje hotela, zavrsne pripreme i pocetak rada.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

Ukupni iznos investicije biti ¢e definiran nakon procjene konacne vrijednosti investicije

Iznos vlastitog financiranja

Udio vlastitog financiranja bit ¢e definiran nakon odabira kreditnog programa i konacne investicijske

vrijednosti.

Ostali mogucdi izvori financiranja

Kreditno financiranje putem HBOR-a ili komercijalne banke; tocan iznos i izvor bit ¢e definirani po odabiru

kreditnog programa.

Imovinsko - pravni odnosi

U POSTUPKU RJESAVANIA — u tijeku uskladivanje vlasni¢kih i/ili ugovornih odnosa za nositelja projekta.

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo ili ugovor o kupoprodaji/zakupu u korist City Living d.o.o. (u postupku definiranja).

Status izrade Izraden profil projekta DA
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE
dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt DA
Ishodovana lokacijska dozvola NE
Status izrade - -
potrebne projektne Izraden glavni projekt DA
dokumentacije MoZe li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola DA
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije DA
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZzenja plana upravljanja DA
destinacijom kojim je predviden
Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema DA
propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje
obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave
Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR DA
Projekti od Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju
posebnog znataja Projekt izravno doprinosi provedbi razvojnih projekata u turizmu (cilj 3) kroz razvoj
za razvoj kvalitetne smjestajne ponude u staroj gradskoj jezgri i njezino povezivanje s turistickim
destinacije sadrZajima destinacije. Dodatno doprinosi oblikovanju programa posjeta i boravka (cilj
1), a posredno podupire i turisticku funkciju manifestacija i dogadanja (cilj 2) kroz veci
kapacitet za prihvat gostiju tijekom dogadanja.
Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski ucinak na sektor turizma i povezane sektore
Projekt predvida izravan financijski ucinak kroz prihode od smjestaja i pratecih
hotelskih usluga. Neizravan ucinak oCekuje se kroz potrosnju gostiju u ugostiteljstvu,
trgovini, kulturnim sadrzajima, dogadanjima i drugim turistickim uslugama u staroj
gradskoj jezgri. U¢inak je mjerljiv kroz broj nocenja, popunjenost hotela, prihode od
smjestaja i potrosnju povezanu s boravkom gostiju u destinaciji.
Napomena
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Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

Projekt privatnog investitora. Naziv ,Hotel Castellum Koprivnica” je radno ime; rokovi realizacije i konacna
vrijednost bit ¢e precizirani nakon dobivanja pravomocéne gradevinske dozvole i zatvaranja kreditne
konstrukcije (HBOR ili komercijalna banka).

TZG Koprivnica Projekt br. 10

Naziv projekta

Green Hub — razvoj sadrzaja i brendiranje nove zelene trznice u Koprivnici

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca brendiranje i razvoj sadrzaja nove zelene trznice u sredistu Koprivnice, smjestene u sklopu
Sireg projekta revitalizacije stare gradske jezgre (nova trznica, polivalentni centar s knjiznicom, Setnica,
ekoparking i intermodalni terminal BusKo/BicKo). U okviru projekta razvijaju se kulturno-turisticki i
ugostiteljski sadrzaji na trZnici poput gastro manifestacija, koncerata, izlozbi i edukacija, s ciljem stvaranja

dodatne vrijednosti prostoru.

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je pozicionirati novu zelenu trznicu kao Ziv, prepoznatljiv gradski punkt koji povezuje lokalne
proizvodace, gradane i posjetitelje kroz kvalitetan boravak, kulturne i gastronomske programe. Projekt
pridonosi jacanju lokalne ekonomije, atraktivnosti povijesne jezgre i boljeg iskoristenja ulaganja u novu trznicu

i polivalentni centar te potice duZi boravak i potrosnju u srediStu grada.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.2 (zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom), P.3 (zadovoljstvo
cjelokupnim boravkom), P.12 (prosjecna duljina boravka), P.14 (poslovni prihodi u smjestaju i ugostiteljstvu) i
PS.1 (utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva) kroz programsko oZivljavanje trZnice,
ukljucivanje lokalnih proizvodaca i stvaranje sadrzaja koji povezuju svakodnevni Zivot grada i turisticku

ponudu.

Nositelj provedbe projekta

Grad Koprivnica / GKP Komunalac d.o.o. / Enter Koprivnica / Turisticka zajednica grada Koprivnice

Lokacija provedbe projekta (grad/op¢ina)

Grad Koprivnica — nova zelena trznica u sklopu revitalizacije stare gradske jezgre.

Planirani pocetak provedbe projekta

2028.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2028.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Angaziranje tima strucnjaka, osiguranje potrebnih financijskih sredstava

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

Tijekom 2028. godine — angazZiranje stru¢nog tima, definiranje programskog i brend koncepta Green Huba,
osiguranje financijskih sredstava, razrada sadrzaja i provedba pocetnih aktivnosti aktivacije nove zelene
trZnice.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

3.000.000,00 €

Iznos vlastitog financiranja

20%

Ostali mogucdi izvori financiranja

EU natjecaji, Urbani razvojni fond, ITU Koprivnica

Imovinsko - pravni odnosi

Rijeseni
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institutzaturizam
Obicno neobicna
° °
Koprivnica
Osnova za raspolaganje nekretninama
Vlasnistvo
Status izrade Izraden profil projekta DA
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE
dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt NE
) Ishodovana lokacijska dozvola NE
Status izrade —
. Izraden glavni projekt NE
potrebne projektne
dokumentacije MozZe li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola NE
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije DA
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZzenja plana upravljanja DA
destinacijom kojim je predviden
Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema NE
propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje
obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave
Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR DA
Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju
Projekti od

posebnog znacaja
za razvoj
destinacije

Green Hub programski nadograduje projekt nove trznice i izravno doprinosi jacanju
suradnje i ukljucivanju klju¢nih dionika u turisticke programe i razvojne projekte (cilj 3),
kroz povezivanje lokalnih proizvodaca, ugostitelja, kulturnih sadrZaja i Turisticke
zajednice. Dodatno doprinosi oblikovanju programa posjeta i boravka (cilj 1), a kroz
planirane gastro, kulturne i javne programe podupire turisticku funkciju dogadanja (cilj
2).

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski uc¢inak na sektor turizma i povezane sektore

Projekt predvida izravan financijski u¢inak kroz programe, dogadanja, gastro sadrzaje,
prodaju lokalnih proizvoda i koristenje prostora nove trznice. Neizravan ucinak ocekuje
se kroz vecu posjecenost srediSta grada i potroSnju u ugostiteljstvu, trgovini i
povezanim uslugama. Ucinak je mijerljiv kroz broj programa, broj ukljucenih
proizvodaca i ugostitelja, posjecenost i ostvareni promet.

Napomena

Izradeno je idejno rjesenje i ispitane lokacijske mogucénosti te konzervatorsko misljenje

TZG Koprivnica

Projekt br. 11

Naziv projekta

Muzej preHRANE — coolinarski safestart za startupove

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvaéa rebranding i cjelovitu modernizaciju stalnog postava Muzeja prehrane Podravke te
uspostavu zone poduzetnickog gastro inkubatora za mlade chefove, uz razvoj nove ugostiteljske zone.
Predvideno je uredenje interpretacijskih, edukativnih i prezentacijskih prostora koji prate pricu o nastanku
Podravke i proizvodnji hrane u Podravini, u skladu s suvremenim muzejskim i gastro trendovima.
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Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je ojacati ulogu Muzeja prehrane kao jedinstvenog industrijskog i gastrokulturnog sredista
Koprivnice, povecati njegovu atraktivnost za posjetitelje te potaknuti razvoj lokalne gastronomske scene kroz
podrsku mladim chefovima i startupovima. Projekt doprinosi diverzifikaciji turisticke ponude, razvoju novih
dozivljajnih sadrzaja vezanih uz hranu i brend Podravke te jacanju prepoznatljivosti Koprivnice kao destinacije

povezane s gastronomijom i prehrambenom industrijom.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo cjelokupnim boravkom), P.12 (prosjec¢na duljina boravka),
P.13 (zaposleni u smjestaju i ugostiteljstvu), P.14 (poslovni prihodi u smjestaju i ugostiteljstvu) i P.15 (turisticke
atrakcije) kroz modernizaciju interpretacije prehrambene i industrijske bastine, razvoj gastro sadrzaja i

povezivanje turizma s poduzetniStvom.

Nositelj provedbe projekta

Podravka d.d. / Enter Koprivnica

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — Muzej prehrane Podravke (Podravka d.d.)

Planirani pocetak provedbe projekta

2027.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Izrada projektno - tehni¢ke dokumentacije, osiguranje potrebnih financijskih sredstava, javna nabava radova

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

Prema odluci nositelja projekta, Podravke d.d.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

3.000.000,00 €

Iznos vlastitog financiranja

Definiran po odluci nositelja projekta, nakon izrade projektne dokumentacije

Ostali moguci izvori financiranja

EU natjecaji, Ministarstvo kulture, Ministarstvo turizma i sporta

Imovinsko - pravni odnosi

RijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo

Status izrade Izraden profil projekta NE

potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE

dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt NE
Ishodovana lokacijska dozvola NE

SIS L Izraden glavni projekt NE

potrebne projektne g proj

dokumentacije Moze li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola NE
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije DA
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZenja plana upravljanja DA

destinacijom kojim je predviden
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Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

Projekti od Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema NE
posebnog znacaja propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje
za razvoj obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
destinacije (regionalne) samouprave

Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR DA

Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju

Projekt izravno doprinosi oblikovanju programa posjeta i boravka koji povezuju kulturu,
gastronomiju i lokalni identitet (cilj 1), kroz interpretaciju prehrambene i industrijske
bastine te razvoj gastro i edukativnih sadrzaja. Dodatno doprinosi predstavljanju i
imidzZu destinacije (cilj 4), jer temu hrane, Podravke i suvremenih gastro sadrZaja
pretvara u prepoznatljiv motiv Koprivnice. Projekt podupire i jacanje suradnje dionika
(cilj 3) kroz povezivanje Podravke, poduzetnika, mladih chefova, edukacijskih programa
i turisticke promocije.

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski ucinak na sektor turizma i povezane sektore

Projekt predvida izravan financijski ucinak kroz posjete muzeju, edukativne i gastro
programe, poduzetnicki inkubator i povezane usluge. Neizravan ucinak ocekuje se kroz
jacanje gastro imidZa Koprivnice, veéu potrosnju posjetitelja i povezivanje turizma s
lokalnim poduzetniStvom. UcCinak je mjerljiv kroz broj posjetitelja, broj programa, broj
uklju¢enih poduzetnika i ostvarene prihode.

Napomena

Projekt privatnog investitora - Podravka d.d.

TZG Koprivnica Projekt br. 12

Naziv projekta

Kino Velebit 2.0 — rekonstrukcija i modernizacija gradskog kina.

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvacda rekonstrukciju starog gradskog kina Velebit u arhitektonski i multimedijski suvremen prostor
koji, uz glavno kino, uklju¢uje manju art kino dvoranu (do cca 30 gledatelja) te prostor za ugostiteljstvo i
okupljanja. Predvideni su gradevinsko-obrtnicki i instalacijski radovi, prilagodba pristupacnosti za osobe
smanjene pokretljivosti, unaprjedenje energetske ucinkovitosti te opremanje novih sadrzaja za razvijanje
filmske i kulturne publike.

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti funkcionalnost, dostupnost i atraktivnost gradskog kina Velebit, osigurati
kvalitetne uvjete za razlicite filmske i kulturne programe te razvijati publiku kroz raznovrsnu ponudu (glavni
program, art filmovi, dogadanja u ugostiteljskom prostoru). Projekt doprinosi kulturnom Zivotu Koprivnice,
produljuje boravak posjetitelja u centru grada i potice dodatnu potrosnju u ugostiteljstvu i uslugama.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.2 (zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom), P.3 (zadovoljstvo
cjelokupnim boravkom), P.12 (prosjecna duljina boravka), P.15 (turisticke atrakcije) i PS.1 (utjecaj turizma na
kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva) kroz jacanje kulturne infrastrukture, razvoj novih sadrzaja u sredistu
grada i prosirenje kulturne ponude za stanovnike i posjetitelje.

Nositelj provedbe projekta

PUO Koprivnica

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — gradsko kino Velebit
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Obicno neobicna

institutzaturizam

Koprivnica

Planirani pocetak provedbe projekta

2030.

Planirani zavrsetak provedbe projekta

2032.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Izrada projektno - tehni¢ke dokumentacije, osiguranje potrebnih financijskih sredstava, javna nabava radova

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

2030. —izrada projektno-tehnicke dokumentacije; 2030.—2031. — osiguranje potrebnih financijskih sredstava;
2031. — provedba postupka javne nabave radova.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

3.000.000,00 €

Iznos vlastitog financiranja

20%

Ostali moguci izvori financiranja

EU natjecaji, Urbani razvojni fond, ITU Koprivnica

Imovinsko - pravni odnosi

RijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo
SiEG e ele Izraden profil projekta DA
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE
dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt NE
Ishodovana lokacijska dozvola NE
SELTBHCR O Izraden glavni projekt NE
potrebne projektne aden glavni proje
dokumentacije Moze li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola NE
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije DA
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZenja plana upravljanja DA
destinacijom kojim je predviden
Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema DA
propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje
obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave
Projekti od - -
. Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR DA
posebnog znacaja
za razvoj Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju
destinacije Projekt izravno doprinosi provedbi razvojnih projekata u turizmu (cilj 3) kroz

modernizaciju vaznog kulturnog prostora i njegovo povezivanje s programima Puckog
otvorenog ucilista, kulturnim dionicima i turistickom komunikacijom. Dodatno
doprinosi unaprjedenju turisticke funkcije suvremenih kulturnih i urbanih dogadanja
(cilj 2), jer kino moZe obogatiti cjelogodiSnju ponudu grada i osnaziti njegov suvremeni

kulturni imidz.

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni

financijski ucinak na sektor turizma i povezane sektore
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Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

Projekt predvida izravan financijski ucinak kroz prodaju ulaznica, posebne projekcije,
programe i koriStenje prostora. Neizravan ucinak ocekuje se kroz vecu posjeéenost
srediSta grada, potrosnju u ugostiteljstvu i povezivanje kina s kulturnim dogadanjima i
turistickom ponudom. Ucinak je mjerljiv kroz broj projekcija, programa i posjetitelja,
prihode od ulaznica te potroSnju povezanu s posjetom.

Napomena

Izradeno je idejno rjeSenje i ispitane lokacijske mogucnosti te konzervatorsko misljenje. Projekt je u PUD
dokumentu naveden kao , Kino Velebit 2.0

TZG Koprivnica Projekt br. 13

Naziv projekta

Kuéa Malancec — obnova i aktivacija bastinskog prostora

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca obnovu i uredenje zasticenog bastinskog objekta Ku¢e Malancec u sredistu Koprivnice te
njegovo stavljanje u funkciju kulturnih, edukativnih i turistickih sadrzaja. Predvideno je uredenje interijera i
eksterijera, prilagodba prostora suvremenim korisnickim potrebama te opremanje za programe izlozbi,
interpretacije bastine, manjih dogadanja i organiziranih obilazaka

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je ocuvati i valorizirati vrijedan bastinski prostor u gradskoj jezgri te ga ukljuciti u mrezu
kulturnih programa, obilazaka i posjetiteljskih ruta centra. Projekt doprinosi jaanju identiteta Koprivnice,
obogacivanju ponude za posjetitelje i gradane te produzenju boravka u sredistu grada kroz nove sadrzaje
vezane uz kulturnu bastinu

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo cjelokupnim boravkom), P.4 (pristupacnost
atrakcija/lokaliteta), P.12 (prosje¢na duljina boravka), P.15 (turisticke atrakcije) i PS.2 (utjecaj turizma na
identitet mjesta) kroz obnovu i aktivaciju bastinskog prostora u povijesnoj jezgri te razvoj kulturnih,
edukativnih i turisti¢kih sadrZaja povezanih s identitetom grada.

Nositelj provedbe projekta

Grad Koprivnica / nadleZna kulturna ustanova (muzej ili knjiznica — prema konaénoj odluci)

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — Kué¢a Malancec u sredistu grada

Planirani pocetak provedbe projekta

2029.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2035.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Izrada projektno - tehni¢ke dokumentacije, osiguranje potrebnih financijskih sredstava, javna nabava radova

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

2029. —izrada projektno-tehnicke dokumentacije; 2030.—2031. — osiguranje potrebnih financijskih sredstava;
2032 - 2035. — provedba postupka javne nabave radova.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

Procjena po izradi potrebne dokumentacije

Iznos vlastitog financiranja

Odluka po izradi potrebne dokumentacije i procijenjenog ukupnog iznosa investicije

Ostali mogucdi izvori financiranja

EU natjecaji, Urbani razvojni fond, ITU Koprivnica
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institutzaturizam
Obicno neobicna
° °
Koprivnica
Imovinsko - pravni odnosi
Rijeseni
Osnova za raspolaganje nekretninama
Vlasnistvo
Status izrade Izraden profil projekta DA
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE
dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt NE
. —_ Ishodovana lokacijska dozvola NE
tatus izrade Izraden glavni projekt NE

potrebne projektne

dokumentacije Moze li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola NE
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije DA
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZzenja plana upravljanja DA
destinacijom kojim je predviden
Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema NE
propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje
obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave
Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR DA
Projekti od Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju

posebnog znacaja
za razvoj
destinacije

Projekt izravno doprinosi provedbi razvojnih projekata u turizmu (cilj 3) kroz obnovu i
aktivaciju zastiéenog bastinskog prostora u srediStu grada. Dodatno doprinosi
oblikovanju programa posjeta i boravka povezanih s jezgrom, kulturom i lokalnim
identitetom (cilj 1), kroz izlozbe, interpretaciju bastine, organizirane obilaske i manje

programe u prostoru Ku¢e Malancec.

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni

financijski ucinak na sektor turizma i povezane sektore

Projekt predvida izravan financijski ucinak kroz izlozbe, interpretacijske programe,
organizirane obilaske i koriStenje prostora za manje sadrzaje. Neizravan ucinak ocekuje
se kroz vecu posjecenost povijesne jezgre i potroSnju u ugostiteljstvu, trgovini i
povezanim uslugama. Ucinak je mjerljiv kroz broj programa, broj posjetitelja, prihode

od sadrzaja i potrosnju povezanu s posjetom.

TZG Koprivnica

Projekt br. 14

Naziv projekta

Renesansni festival — jacanje turisticke funkcije manifestacije

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvada daljnji razvoj i unapredenje Renesansnog festivala kao najprepoznatljivije turisticke

festivala s ponudom boravka i smjestaja, ugostiteljstvom, vodenim obilascima grada, lokalnim proizvodima i
cjelogodiSnjom “renesansnom pricom”.
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Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je pretvoriti Renesansni festival u jo$S snazniji generator turistickog prometa i potrosnje,
produZiti boravak posjetitelja te povecati vidljivost Koprivnice kao renesansne destinacije. Projekt doprinosi
jacanju manifestacijskog turizma, boljom integracijom festivala s destinacijskom ponudom i razvojem pratecih

sadrzaja tijekom cijele godine.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.1 (turisticka nocenja u vrhu sezone), P.3 (zadovoljstvo cjelokupnim
boravkom), P.11 (dolasci turista u vriSnom mjesecu), P.12 (prosjecna duljina boravka) i P.14 (poslovni prihodi
u smjestaju i ugostiteljstvu) kroz jacanje turisticke funkcije manifestacije, poticanje dolazaka i nocenja te

povezivanje festivalskog programa sa smjestajem, ugostiteljstvom i lokalnom ponudom.

Nositelj provedbe projekta

Turisti¢ka zajednica grada Koprivnice

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — prostor bedema i povijesne jezgre (lokacije Renesansnog festivala)

Planirani pocetak provedbe projekta

2027.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Programska i produkcijska nadogradnja festivala; povezivanje festivala sa smjeStajem, ugostiteljstvom,
vodenim obilascima i lokalnim proizvodima; razvoj pratecih sadrzaja i cjelogodiSnje renesansne price;

provedba promotivnih aktivnosti; godisnje pracenje uc¢inaka manifestacije.

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

2027. — razrada modela povezivanja festivala s destinacijskom ponudom i provedba prve programske
nadogradnje; 2028.-2029. — godisnja provedba, nadogradnja programa, promocija, uklju¢ivanje dionika i

pracenje ucinaka manifestacije.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

1.000.000,00 €

Iznos vlastitog financiranja

20%

Ostali mogucdi izvori financiranja

Proracun Grada Koprivnice, Turisticka zajednica Koprivnicko-krizevacke Zupanije, Hrvatska turisticka
zajednica, Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo kulture i medija, sponzori, donacije, EU i drugi dostupni

izvori financiranja.

Imovinsko - pravni odnosi

Rijeseni

Osnova za raspolaganje nekretninama

Odobrenja i suglasnosti za koriStenje javnih povrsina i drugih lokacija odrzavanja manifestacije.

GG frecle Izraden profil projekta DA
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE
dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt NE
) Ishodovana lokacijska dozvola NE
Status izrade - -
. Izraden glavni projekt NE
potrebne projektne
dokumentacije Moze li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola NE
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije DA
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Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

Projekti od Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZzenja plana upravljanja DA
posebnog znacaja destinacijom kojim je predviden

za razvoj Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema NE
destinacije propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje

obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave

Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR DA

Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju

Projekt izravno doprinosi unaprjedenju turisticke funkcije manifestacija i dogadanja
(cilj 2) kroz jacanje Renesansnog festivala kao jednog od glavnih motiva dolaska u
Koprivnicu. Dodatno podupire provedbu turistickih programa i ukljucivanje dionika (cilj
3), osobito kroz povezivanje festivala sa smjeStajem, ugostiteljstvom, lokalnim
proizvodacima, vodenim obilascima i promocijom destinacije.

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski ucinak na sektor turizma i povezane sektore

Projekt predvida izravan financijski ucinak kroz prihode od programa, zakup prostora,
prodaju proizvoda i usluge povezane s organizacijom festivala. Neizravan ucinak
ocekuje se kroz potrosnju posjetitelja u smjestaju, ugostiteljstvu, trgovini, lokalnim
proizvodima i turistickim uslugama. Ucinak je mijerljiv kroz broj posjetitelja, broj
ukljucenih izlagaca i ugostitelja, ostvarene prihode, noéenja i potroSnju povezanu s
festivalom.

Napomena

Nije infrastrukturni projekt - ne zahtijeva gradenje.

TZG Koprivnica Projekt br. 15

Naziv projekta

Podravski motivi — revitalizacija manifestacije i jaCanje povezanosti s podravskim identitetom

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca sadrzajnu i komunikacijsku obnovu manifestacije Podravski motivi, s fokusom na naivnu
umjetnost, podravsku bastinu, lokalne proizvode, tradiciju i gradsku jezgru. Predvideno je unapredenje
programa, vizualnog identiteta, interpretacije i suradnje s lokalnim umjetnicima, proizvodacima i udrugama.

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je ojacati Podravske motive kao klju¢nu manifestaciju podravskog identiteta, privuci nove
posjetitelje i povecati angazman lokalne zajednice. Projekt doprinosi promociji naivne umjetnosti i podravske
bastine, jacanju lokalne ekonomije kroz prodaju proizvoda i usluga te oZivljavanju gradske jezgre tijekom
trajanja manifestacije

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrZivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo cjelokupnim boravkom), P.11 (dolasci turista u vrSnom
mjesecu), P.12 (prosjecna duljina boravka), P.14 (poslovni prihodi u smjestaju i ugostiteljstvu) i PS.2 (utjecaj
turizma na identitet mjesta) kroz obnovu manifestacije povezane s naivnom umjetno$éu, podravskom
bastinom, lokalnim proizvodima i identitetom Koprivnice.

Nositelj provedbe projekta

Turisti¢ka zajednica grada Koprivnice

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — gradska jezgra i lokacije odrzavanja Podravskih motiva

Planirani pocetak provedbe projekta

2026.
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Koprivnica

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Programska i komunikacijska revitalizacija manifestacije; jaCanje povezanosti s naivnom umjetnoscu, lokalnim
proizvodima i podravskom bastinom; ukljucivanje umjetnika, lokalnih proizvodaca, ugostitelja i kulturnih
dionika; provedba promotivnih aktivnosti; godisnje pracenje ucinaka manifestacije.

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

2026. — razrada koncepta revitalizacije i provedba prve programske nadogradnje; 2027.—2029. — godisnja
provedba, programsko osvjezavanje, promocija, ukljucivanje dionika i prac¢enje ucinaka manifestacije.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

300.000 €

Iznos vlastitog financiranja

20%

Ostali mogucdi izvori financiranja

Proracun Grada Koprivnice, Turisticka zajednica Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije, Hrvatska turisticka
zajednica, Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo kulture i medija, sponzori, donacije, EU i drugi

dostupni izvori financiranja

Imovinsko - pravni odnosi

Rijeseni

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo
Status izrade Izraden profil projekta DA
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE
dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt NE
) Ishodovana lokacijska dozvola NE
Status izrade - -
. Izraden glavni projekt NE
potrebne projektne
dokumentacije MoZe li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola NE
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije NE
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZenja plana upravljanja DA
destinacijom kojim je predviden
Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema NE
propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje
obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
N (regionalne) samouprave
Projekti o Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR NE

posebnog znacaja
za razvoj
destinacije

Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju

Projekt izravno doprinosi unaprjedenju turisticke funkcije manifestacija i dogadanja
(cilj 2) kroz revitalizaciju Podravskih motiva i jacanje njihove povezanosti s naivhom
umjetnos$c¢u, podravskom bastinom, lokalnim proizvodima i identitetom Koprivnice.
Dodatno podupire provedbu turisti¢kih programa i ukljucivanje dionika (cilj 3), osobito
kroz povezivanje umjetnika, lokalnih proizvodaca, ugostitelja, kulturnih ustanova i

Turisticke zajednice.

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni

financijski u¢inak na sektor turizma i povezane sektore
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Projekt predvida izravan financijski ucinak kroz prodaju proizvoda, izlagacke i
programske aktivnosti te usluge povezane s organizacijom manifestacije. Neizravan
ucinak ocekuje se kroz potrosnju posjetitelja u ugostiteljstvu, trgovini, lokalnim
proizvodima i turistickim uslugama. Ucinak je mijerljiv kroz broj posjetitelja, broj
izlagaca i uklju¢enih dionika, ostvarene prihode i potro$nju povezanu s manifestacijom.

Napomena

Nije infrastrukturni projekt - ne zahtijeva gradenje.

TZG Koprivnica Projekt br. 16

Naziv projekta

Koprivnica razumljiva posjetitelju — razvoj sustava turisti¢kog informiranja i interpretacije

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca razvoj jasnog i koherentnog sustava turistickog informiranja i interpretacije Koprivnice,
ukljuCujuéi karte, tematske rute, signalizaciju, info-tocke, digitalne sadrZzaje i orijentacijska rjesenja.
Predvidena je izrada i postavljanje fizicke signalizacije i interpretacijskih ploca, izrada tiskanih i digitalnih
materijala te razvoj online i mobilnih alata koji posjetiteljima olakSavaju snalaZzenje i koriStenje ponude grada

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je uciniti Koprivnicu lako razumljivom i pristupacnom posjetiteljima, povecati koristenje
postojecih sadrzaja i potaknuti dulji boravak u destinaciji. Projekt doprinosi boljem doZivljaju grada, vidljivosti
klju€nih atrakcija i usmjeravanju posjetitelja prema kulturnim, rekreacijskim i ugostiteljskim sadrzajima, ¢ime
se povecava turisticka potrosnja

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo cjelokupnim boravkom), P.4 (pristupacnost
atrakcija/lokaliteta), P.12 (prosje¢na duljina boravka), P.15 (turisticke atrakcije) i P.16 (status implementacije
aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom) kroz razvoj informiranja, signalizacije, interpretacije i tematskih
ruta koje posjetiteljima olakSavaju snalaZenje i povezivanje sadrzaja u destinaciji.

Nositelj provedbe projekta

Turisticka zajednica grada Koprivnice, u suradnji s Gradom Koprivnica, Turistickom zajednicom Koprivnicko-
krizevacke Zupanije i Koprivnicko-krizevackom Zupanijom te partnerima

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — cijela destinacija (gradska jezgra i Sira urbana zona)

Planirani pocetak provedbe projekta

2027.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Izrada strucne podloge / studije sustava turistickog informiranja, interpretacije i signalizacije; analiza
postojeceg stanja prometne, smede turisticke i interpretacijske signalizacije; definiranje sustava karata, ruta,
info-toCaka, digitalnih i tiskanih materijala; izrada projektno-tehnicke dokumentacije za signalizaciju i
interpretacijske elemente; provedba javne nabave; postavljanje i obnova signalizacije, interpretacijskih ploca
i pratecih digitalnih alata.

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

2027.—izrada strucne podloge / studije sustava informiranja, interpretacije i signalizacije te analiza postojeceg
stanja; 2028. — izrada projektno-tehnicke dokumentacije, definiranje ruta, karata, info-tocaka i digitalnih
rieSenja; 2029. — provedba javne nabave i pocetak postavljanja signalizacije, interpretacijskih elemenata i
digitalnih alata

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

990.000,00 €
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Koprivnica

Iznos vlastitog financiranja

20%

Ostali mogucdi izvori financiranja

Proracun Grada Koprivnice, Turisticka zajednica grada Koprivnice, Turisticka zajednica Koprivnicko-krizevacke
Zupanije, Hrvatska turistiCka zajednica, Ministarstvo turizma i sporta, EU fondovi, ITU mehanizam i drugi
dostupni nacionalni i medunarodni izvori financiranja.

Imovinsko - pravni odnosi

Rjesavaju se u skladu s lokacijama postavljanja signalizacije, interpretacijskih ploca, info-tocaka i drugih
elemenata sustava; projekt se provodi na javnim povrSinama i drugim lokacijama uz suglasnosti nadleznih
tijela i vlasnika prostora.

Osnova za raspolaganje nekretninama

Ostalo
GG el Izraden profil projekta NE
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE
dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt NE
Ishodovana lokacijska dozvola NE
SIEIDIHELE Izraden glavni projekt NE
potrebne projektne
dokumentacije Moze li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola NE
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije NE
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZenja plana upravljanja DA
destinacijom kojim je predviden
Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema NE
propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje
obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave
Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR NE
Projekti od Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju
posebnog znacaja Projekt izravno doprinosi unaprjedenju uvjeta za boravak, informiranje i upravljanje
za razvoj destinacijom (cilj 4) kroz razvoj sustava turistickog informiranja, interpretacije,
destinacije signalizacije i orijentacije u prostoru. Dodatno podupire oblikovanje programa posjeta
i boravka (cilj 1), jer posjetiteljima olaksava razumijevanje grada, povezivanje atrakcija
i samostalno koristenje turistickih sadrzaja.
Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski uc¢inak na sektor turizma i povezane sektore
Projekt predvida prvenstveno neizravan financijski ucinak kroz bolje usmjeravanje
posjetitelja prema atrakcijama, ugostiteljstvu, trgovini, dogadanjima i turistickim
uslugama. Ucinak je mijerljiv kroz koristenje informativnih i digitalnih alata, broj
korisnika ruta i sadrzaja, posjecenost atrakcija te potroSnju povezanu s obilaskom
grada.
Napomena

Projekt obuhvaca cjelovito unaprjedenje sustava turistickog informiranja, interpretacije i signalizacije,
ukljucujuéi prometnu i smedu turisticku signalizaciju, interpretacijske elemente, karte, rute, digitalne sadrzaje
i alate za lakse snalaZenje posjetitelja u destinaciji.
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TZG Koprivnica Projekt br. 17

Naziv projekta

Implementacija strategije brenda, promocije i digitalizacija turisticke komunikacije Koprivnice.

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvaca provedbu strategije brenda i komunikacijskog pozicioniranja Koprivnice kroz razvoj i
primjenu vizualnog i verbalnog identiteta destinacije, izradu promotivnih materijala, vodenje digitalnih kanala
i kampanja te produkciju sadrzaja za ciljane skupine. Uklju€uje uskladeno predstavljanje destinacije na webu,
druStvenim mrezama, u oglasavanju i na sajmovima, uz digitalizaciju klju¢nih elemenata turisticke
komunikacije.

Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je ojacati prepoznatljivost i konkurentnost Koprivnice kao turisti¢cke destinacije kroz dosljedan
brend, modernu promociju i digitalnu komunikaciju. Projekt doprinosi boljem dosegu ciljnih skupina, vecoj
vidljivosti klju¢nih proizvoda i dogadanja te poticanju dolazaka i potrosnje u gradu, uz jacanje koordinacije
komunikacije svih dionika.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo cjelokupnim boravkom), P.11 (dolasci turista u vrSnom
mjesecu), P.12 (prosjec¢na duljina boravka), P.14 (poslovni prihodi u smjestaju i ugostiteljstvu) i P.16 (status
implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom) kroz jasnije trZiSno pozicioniranje, provedbu
brend strategije, digitalnu komunikaciju i usmjeravanje interesa posjetitelja prema stvarnim dolascima,
boravku i potrosnji u destinaciji.

Nositelj provedbe projekta

Turisti¢ka zajednica grada Koprivnice

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — komunikacijski obuhvat destinacije (online i offline)

Planirani pocetak provedbe projekta

2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2029.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Razrada i operativna primjena strategije brenda; razvoj vizualnog i verbalnog identiteta destinacije; izrada
promotivnih materijala; produkcija foto, video i tekstualnog sadrzaja; unaprjedenje weba i digitalnih kanala;
provedba promotivnih kampanja; koordinacija komunikacije s klju¢nim dionicima destinacije; pracenje
ucinaka promocije.

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

2026. — razrada operativnog plana implementacije brenda, definiranje vizualnog i verbalnog identiteta te
pocetna produkcija sadrZaja; 2027.—2028. — provedba promotivnih kampanja, unaprjedenje digitalnih kanala,
oglasavanje i koordinacija komunikacije s dionicima; 2029. — nastavak provedbe, evaluacija ucinaka i
prilagodba komunikacijskih aktivnosti za sljedece plansko razdoblje.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

250.000,00 €

Iznos vlastitog financiranja

80%

Ostali mogucdi izvori financiranja

Proracun Grada Koprivnice, Turisticka zajednica Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije, Hrvatska turisticka
zajednica, Ministarstvo turizma i sporta, EU fondovi, sponzori, partnerska sredstva i drugi dostupni izvori
financiranja.

Imovinsko - pravni odnosi

Rijeseni

Osnova za raspolaganje nekretninama

Ostalo

133



= 4
<
e

Obicno neobicna

Koprivnica

institutzaturizam

S frele Izraden profil projekta DA
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE
dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt DA
) Ishodovana lokacijska dozvola NE
Status izrade —
. Izraden glavni projekt DA
potrebne projektne
dokumentacije MozZe li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE
gradevinama i radovima
Ishodovana gradevinska dozvola NE
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije NE
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZenja plana upravljanja DA

destinacijom kojim je predviden

Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema NE
propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje
obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave

Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR NE

Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju

Projekti od
posebnog znacaja Projekt izravno doprinosi unaprjedenju uvjeta za boravak, informiranje i upravljanje

za razvoj destinacijom (cilj 4) kroz provedbu strategije brenda, promocije i digitalne

destinacije komunikacije Koprivnice. Dodatno podupire provedbu turistickih programa i
uklju€ivanje dionika (cilj 3), jer omogucuje uskladeno predstavljanje ponude,
dogadanja, sadrZaja i identiteta destinacije.

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski ucinak na sektor turizma i povezane sektore

Projekt predvida prvenstveno neizravan financijski ucinak kroz vecu vidljivost
destinacije, bolju informiranost posjetitelja i ucinkovitije usmjeravanje prema
sadrZajima, dogadanjima, smjesStaju i ugostiteljstvu. Ucinak je mjerljiv kroz doseg i
angazman promotivnih aktivnosti, posje¢enost digitalnih kanala, broj upita, dolazaka,
nocenja i koriStenje turistickih sadrzaja.

Napomena

Projekt se provodi kao kontinuirana komunikacijska i promotivna aktivnost tijekom razdoblja 2026.-2029., u
skladu sa strategijom brenda, godisnjim programima rada Turisticke zajednice grada Koprivnice i potrebama
uskladenog predstavljanja destinacije.

TZG Koprivnica Projekt br. 18

Naziv projekta

Streljana Crna gora

Kratki opis predmeta projekta

Projekt obuhvada izmjestaj postojece streljane s Gradskog stadiona u Koprivnici i izgradnju nove sportske
streljane u park-sumi Crna gora. Nova streljana predvida uredenje streliSta za gadanje zracnim i vatrenim
oruzjem, ukljuéujuci zone za gadanje lete¢ih meta (glinenih golubova) namijenjene sportskim strijelcima i
lovcima, s pripadaju¢om sigurnosnom zonom, natkrivenim streljackim linijama, manjim objektom za
svlaCionice, sanitarne ¢vorove i spremiste opreme te pristupnom pjesackom i kolnom infrastrukturom, u
skladu sa standardima sigurnosti i zastite okolisa.
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Kratki opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati kontinuitet i daljnji razvoj streljackog sporta u Koprivnici u uvjetima rekonstrukcije
Gradskog stadiona, kroz uspostavu moderne i sigurne streljane u prirodnom okruZenju park-Sume Crna gora.
Projekt obuhvaéa uvjete za treninge i natjecanja u klasi¢nim streljackim disciplinama te gadanju leteéih meta
(glinenih golubova), ¢ime se stvaraju bolji uvjeti za streljacke klubove, lovce i rekreativce te potice boravak
gradana i posjetitelja u Sumskoj rekreacijskoj zoni.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Projekt doprinosi pokazateljima P.3 (zadovoljstvo cjelokupnim boravkom), P.11 (dolasci turista u vrSnom
mjesecu), P.12 (prosjecna duljina boravka), P.13 (zaposleni u smjestaju i ugostiteljstvu) i P.14 (poslovni prihodi
u smjestaju i ugostiteljstvu) kroz razvoj specijalizirane sportske infrastrukture koja moZze poduprijeti
organizaciju sportskih natjecanja, priprema i programa te potaknuti dolaske sportasa, klubova, pratnje i drugih
posjetitelja u Koprivnicu.

Nositelj provedbe projekta

Grad Koprivnica u suradnji sa sportskim i streljackim klubovima

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina)

Grad Koprivnica — park-Suma Crna gora.

Planirani pocetak provedbe projekta

2027.

Planirani zavrSetak provedbe projekta

2028.

Kljucne tocke ostvarenja projekta

Izrada idejnog rjesenja i ishodenje potrebnih prostorno-planskih uvjeta; izrada projektno-tehnicke
dokumentacije i ishodenje dozvola; priprema lokacije u park-Sumi Crna gora i izvodenje gradevinskih radova
na streljani i prateé¢im objektima; uredenje pristupnih staza i sigurnosne zone; opremanje streljane i pustanje
u rad za potrebe treninga i natjecanja.

Planirani rokovi postignuca klju¢nih tocka ostvarenja projekta

2027. — izrada idejnog rjeSenja, projektno-tehnicke dokumentacije i ishodenje dozvola; 2027.-2028. —
izvodenje gradevinskih radova i uredenje lokacije; do kraja 2028. — opremanje streljane i pocetak koriStenja
za treninge i natjecanja.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

Procjena u izradi; vrijednost ¢e biti definirana glavnim projektom i modelom financiranja.

Iznos vlastitog financiranja

Bit ¢e definiran po utvrdivanju ukupne vrijednosti investicije.

Ostali mogudi izvori financiranja

Mogudi izvori: drzavni i Zupanijski programi za sportsku infrastrukturu, EU fondovi za sport i rekreaciju,
proracun Grada Koprivnice.

Imovinsko - pravni odnosi

Rijeseni

Osnova za raspolaganje nekretninama

Vlasnistvo
Status izrade Izraden profil projekta NE
potrebne studijske Izradena studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti NE
dokumentacije Izradena CBA NE
Izraden idejni projekt NE
Status izrade Ishodovana lokacijska dozvola NE
potrebne projektne  |zraden glavni projekt NE
dokumentacije MoZe li se projekt graditi prema Pravilniku o jednostavnim i drugim NE

gradevinama i radovima
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Ishodovana gradevinska dozvola NE
Radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije DA
Zapocinje li s provedbom u razdoblju vaZenja plana upravljanja DA

destinacijom kojim je predviden

Ima minimalno izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju prema NE
propisu kojim se regulira odobravanje investicijskih projekata za koje
obveze preuzimaju proracunski korisnici jedinice lokalne i podrucne
(regionalne) samouprave

Prelazi minimalnu vrijednost od 1.000.000,00 EUR NE

Navesti nacin doprinosa strateskom/posebnom cilju

Projekti od
posebnog znataja Projekt izravno doprinosi provedbi razvojnih projekata u turizmu i ukljucivanju dionika

za razvoj (cilj 3) kroz razvoj specijalizirane sportske infrastrukture u prostoru Crne Gore. Dodatno

destinacije podupire oblikovanje programa posjeta i boravka povezanih s rekreacijom i aktivnim
sadrZajima (cilj 1), osobito ako se streljana poveZe sa sportskim programima,
natjecanjima i boravkom sudionika u destinaciji.

Navesti na koji nacin projekt predvida znacajan i mjerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski u¢inak na sektor turizma i povezane sektore

Projekt predvida izravan financijski ucinak kroz koristenje streljane, sportske programe,
treninge i natjecanja. Neizravan ucinak ocekuje se kroz potro$nju sportasa, pratnje i
posjetitelja u smjeStaju, ugostiteljstvu, trgovini i povezanim uslugama. Ucinak je
mjerljiv kroz broj korisnika, broj programa i natjecanja, broj sudionika te potrosnju
povezanu s boravkom u destinaciji.

Napomena

Streljana se planira kao centralno gradsko streliSte za streljacke klubove, lovacka drustva i rekreativce, s
disciplinama za mete i letece mete (glineni golubovi), u kontroliranim i sigurnim uvjetima park-sume Crna
gora.

8.2. Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije

Projekti iz tablice u nastavku predstavljaju strateske infrastrukturne investicije ¢ija je vrijednost visa od
1.000.000 EUR. Zbog svog financijskog opsega, prostornog utjecaja te potencijala za transformaciju
ponude i kvalitete doZivljaja u destinaciji, ovih deset projekata izdvojeni su kao projekti od posebnog
znacaja za razvoj destinacije Koprivnica.

Tablica 8.1. Popis strateskih razvojnih projekata

Naziv projekta Vrijednost*
Interpretacijski centar Oruzana — rekonstrukcija Oruzane i renesansnih Procjena u izradi
bedema u Koprivnici

Gradenje i opremanje kompleksa trznice i polivalentnog centra u 9.162.401,14 EUR
Koprivnici

B} Y e v Procjena po izradi potrebne
Kuca Malancec — obnova i aktivacija bastinskog prostora ) P P

dokumentacije
Kino Velebit 2.0 — rekonstrukcija i modernizacija gradskog kina 3.000.000,00EUR
Pilot projekt razvoja zelene infrastrukture i/ili kruznog gospodarenja 1.167.521,68 EUR

prostorom i zgradama Grada Koprivnice
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Vanijski bazeni s kampom i adrenalinskim parkom u zoni Cerine Procjena u izradi
Streljana Crna Gora Procjena u izradi
Rekonstrukcija i energetska obnova Hotela Podravina u Koprivnici 7.134.000,00 EUR
Hotel Castellum Koprivnica — izgradnja boutique hotela 4* u staroj jezgri Iznos definiran nakon
procjene konacne vrijednosti
investicije
Green Hub — razvoj sadrZaja i brendiranje nove zelene trznice u Koprivnici 3.000.000,00 EUR
Muzej preHRANE — coolinarski safestart za startupove 3.000.000,00 EUR
Renesansni festival — jacanje turisti¢ke funkcije manifestacije 1.000.000,00 EUR

*Projekti koji su strateski vazni za razvoj destinacije i iznad propisane vrijednosti od 1 mil. Eur, ali u trenutku izrade Plana
nemaju potvrdenu vrijednost, zadrzani su u tablici radi njihove razvojne vaznosti.
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9. MJERENJE NAPRETKA | 1ZVJESCE O PROVEDBI

Praéenje provedbe Plana i redovito izvjeSc¢ivanje propisani su Pravilnikom o metodologiji izrade plana
upravljanja destinacijom (NN 112/2024) te se nadovezuju na poglavlje 7, u kojem su definirani
pokazatelji za pra¢enje napretka po prioritetima i mjerama, te nacin pracenja pokazatelja odrzivosti.

9.1. Podrska provedbi plana

Provedba Plana upravljanja turizmom Grada Koprivnice temelji se na jasno definiranim prioritetima,
mjerama i aktivnostima predstavljenima u poglavlju 7. Nositelj operativne provedbe je Turisticka
zajednica grada Koprivnice, u suradnji s Gradom Koprivnicom i ostalim dionicima uklju¢enima u razvoj
turizma. Provedba se oslanja na redovnu komunikaciju, pracenje aktivnosti i koordinaciju medu
partnerima.

9.2. lzvjescivanje o provedbi

Mehanizmi praéenja i izvjeS¢ivanja razradeni su u sklopu poglavlja 7, kroz pokazatelje po mjerama,
preporuceni ritam evaluacije i smjernice za dionike. Radi transparentnosti i ucinkovitosti, Turisti¢ka
zajednica grada Koprivnice vodi redovitu evidenciju o provedbi aktivnosti i ostvarenom napretku. Na
godiSnjoj razini izraduje se saZeto izvjeSée o provedbi, koje se dostavlja Gradskom vijecu Grada
Koprivnice u roku od dvanaest mjeseci od usvajanja plana, sukladno odredbama Pravilnika o
metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN 112/2024). Izvjesée sluZi kao podloga za
operativno planiranje i proracunske odluke, a osnovne informacije objavljuju se i na mreznim
stranicama Turisticke zajednice. U zavrsnoj godini vaZzenja Plana izraduje se zavrsno izvjeS¢e s ocjenom
ukupne provedbe, koje se koristi kao osnova za novi planski ciklus.

9.3. Izmjene i dopune plana

Plan upravljanja destinacijom dokument je koji se primjenjuje u promjenjivim okolnostima razvoja
destinacije. U slu¢aju znacajnijih promjena u strateSkom, zakonodavnom ili operativnom okviru — ili
vecih odstupanja u provedbi — moguce je pristupiti djelomi¢noj ili cjelovitoj prilagodbi Plana. Sukladno
Pravilniku (NN 112/2024), izmjene moraju biti obrazloZene, ukljucivati ocjenu provedbe i pregled novih
mjera koje su potrebne za ostvarenije ciljeva Plana. Revizija se temelji na uvidima iz prakse, prijedlozima
dionika i dostupnim podacima, a provodi se u skladu s nacelima na kojima je Plan izvorno izraden:
suradnjom, transparentnoscu i utemeljenos¢u na stvarnom stanju.
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10. ZAKLJUCAK

Plan upravljanja destinacijom Koprivnica za razdoblje 2025. — 2029. izraden je s ciljem uspostave
odrzivog, uskladenog i provedivog razvoja turizma koji se oslanja na stvarna obiljeZja grada, njegove
razvojne projekte, postojece sadrzaje i potrebe lokalne zajednice. Plan polazi od ¢injenice da Koprivnica
nije destinacija koju tek treba osmisliti, nego grad snaznog identiteta, razvijenog gospodarstva, visoke
razine kvalitete Zivota, prepoznatljivih manifestacija, kulturnih ustanova, odrzive mobilnosti i sve
izrazenijeg urbanog karaktera. Stoga se razvoj turizma ne postavlja kao izdvojena djelatnost ni kao
ambicija velikog rasta, nego kao funkcija razvoja grada, usmjerena prema boljem koristenju postojecih
i planiranih ulaganja, jacanju Zivosti sredista, kvalitetnijem boravku posjetitelja i ocuvanju vrijednosti
svakodnevnoga zivota.

Najvedi iskorak Plana jest u tome Sto jasno odreduje razvojni smjer Koprivnice. Umjesto da jednako
snazno razvija vise usporednih turistickih pri¢a, Plan predlaze usmjeravanje na one teme koje imaju
najvecu razvojnu povezanost s identitetom grada i njegovim javnim politikama: gradsku jezgru i
bastinu, aktivni boravak, dogadanja, lokalni identitet i suvremeni, zeleni imidz grada. Time se izbjegava
rasprsenost sadrzaja i stvara mogucnost da se pojedinacni resursi, manifestacije, javni prostori i
programske inicijative povezu u nekoliko jasnih i posjetiteljima razumljivih cjelina.

VaZna vrijednost Plana leZi i u tome Sto uvodi jasniju razliku izmedu resursa, turistickih proizvoda i
motiva dolaska. Koprivnica raspolaZze brojnim vrijednostima, od kulturne bastine, naivne umjetnosti,
Podravke i koprive do biciklisticke infrastrukture, Cerina, zelenih politika i manifestacija. Medutim,
same vrijednosti ne stvaraju turisticki u¢inak ako se ne oblikuju u programe posjeta i boravka te ako se
ne povezu s konkretnim razlozima dolaska. U tom smislu Plan omogucuje realnije oblikovanje
turistickih proizvoda, uz bolje koristenje dogadanja, sportskih dolazaka, poslovnih putovanja i kratkih
posjeta.

Poseban naglasak stavljen je na nove i obnovljene gradske prostore. Novi postav muzeja, Sinagoga,
galerijski i scenski sadrZaji, Svilarska ulica, OruZana, gradski bedemi, trZnica i drugi zahvati ne
promatraju se kao odvojene investicije, nego kao dijelovi zajednicke slike grada. Njihova se turisticka
vrijednost neée ostvariti samo obnovom prostora, nego nacinom na koji ¢e se ti prostori povezati s
programima, kretanjem posjetitelja, dogadanjima, interpretacijom i svakodnevnim Zivotom grada. U
tom je smislu srediste Koprivnice prepoznato kao kljucni prostor u kojem se susre¢u bastina, kultura,
ugostiteljstvo, javni Zivot i turisticki doZivljaj.

Plan takoder prepoznaje da dogadanja imaju vaznu ulogu u stvaranju razloga dolaska, ali ih ne
promatra samo kao pojedinacne vrhunce u kalendaru. Renesansni festival i Podravski motivi ostaju
glavna uporista manifestacijske vidljivosti Koprivnice, dok se manja kulturna, kreativna, sportska i
urbana dogadanja mogu razvijati kao sadrzaji koji dopunjuju godisnji ritam grada. U tom kontekstu
kalendar dolazaka i dogadanja postaje upravljacki alat, a ne samo promotivni pregled. Njime se moze
bolje planirati kada se ocekuje vedi broj posjetitelja, kada treba ukljuciti ugostitelje, smjestaj, kulturne
sadrZaje i javne prostore te kako posjet pretvoriti u dulje zadrzavanje i veéi ucinak za destinaciju.
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Posebno je vaino da Plan prepoznaje moguénost da se Renesansnom festivalu, kao
najprepoznatljivijem dogadanju grada, postupno osigura snaznije cjelogodiSnje uporiste. U tom smislu
Oruzana i prostori bedema imaju potencijal postati trajna interpretacijska i posjetiteljska tocka, kroz
koju bi se renesansna tema, povijesni identitet grada i iskustvo festivala mogli povezati izvan samih

nadograditi u sadrzaj koji pridonosi stalnijoj prisutnosti turizma u gradu.

Provedba Plana temelji se na suradnji Turisticke zajednice Grada Koprivnice, Grada Koprivnice,
kulturnih ustanova, sportskog sektora, udruga, ugostitelja, smjestajnih objekata, lokalnih proizvodaca,
gospodarstva, obrazovnih institucija i gradana. Plan ne zavrSava opéim pozivom na suradnju, nego
usmjerava dionike prema zajednickom radu na konkretnim provedbenim temama: kalendaru dolazaka
i dogadanja, koristenju novih i obnovljenih gradskih prostora, oblikovanju programa posjeta i boravka,
boljem informiranju posjetitelja te pripremi razvojnih projekata. Upravo u toj sposobnosti povezivanja
leZi njegova najveca vrijednost: da postojeée snage Koprivnice pretvori u jasniju, Zivlju i odrZiviju
turisticku ponudu, uskladenu s identitetom grada i kvalitetom Zivota njegovih stanovnika.
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Prilog 1: Popis i vrsta zasti¢enih kulturnih dobara

Rbr. | Registarski broj | Naziv kulturnog dobra Naselje Vrsta
1 Z-7599 Zgrada u Ulici Milana Krmpotica 8 Koprivnica Nepokretna
pojedinac¢na
2 Z-7718 Groblje ,,Pri Svetom Duhu* Koprivnica Kulturno-povijesna
cjelina
3 Z-3544 Zidovsko groblje Koprivnica Nepokretna
pojedina¢na
4 7-3382 Sinagoga Koprivnica Nepokretna
pojedina¢na
5 Z7-2856 Kuca Malancec Koprivnica Nepokretna
pojedina¢na
6 Z-279%4 Zgrada Koprivnica Nepokretna
pojedinacna
7 Z-2763 Zgrada zeljeznickog kolodvora Koprivnica Nepokretna
pojedinacna
8 7-2642 Ostaci gradske utvrde s oruzanom Koprivnica Nepokretna
pojedinacna
9 7-2641 Skup gradevina muzeja Podravke Koprivnica Nepokretna
pojedinacna
10 7-2643 Stara bolnica s kapelom sv. Florijana i Koprivnica Nepokretna
pilom Trpeéeg Krista pojedinacna
11 Z-2074 Crkva Sedam Zalosti Blazene Djevice Koprivnica Nepokretna
Marije na Grantulama pojedinac¢na
12 RZG-0665-1974. | Zgrada Koprivnica Nepokretna
pojedinac¢na
13 7-2895 Zgrada Koprivnica Nepokretna
pojedinac¢na
14 RZG-0644-1974. | Zgrada Koprivnica Nepokretna
pojedinac¢na
15 Z7-2576 Zgrada Koprivnica Nepokretna
pojedinac¢na
16 RZG-0612-1974. | Zgrada Koprivnica Nepokretna
pojedinac¢na
17 7-2795 Zgrada Muzeja grada Koprivnice Koprivnica Nepokretna
pojedinacna
18 RZG-0596-1974. | Zgrada Koprivnica Nepokretna
pojedinacna
19 RZG-0597-1974. | Zgrada Koprivnica Nepokretna
pojedinacna
20 7-822 Kuca Koprivnica Nepokretna
pojedinacna
21 Z-2708 Kulturno-povijesna cjelina grada Koprivnica Kulturno-povijesna
Koprivnice cjelina
22 Z-819 Kompleks franjevackog samostana s Koprivnica Nepokretna
crkvom sv. Antuna pojedinacna
23 7-820 Crkva sv. Nikole sa zupnim dvorom Koprivnica Nepokretna
pojedinacna
24 7-821 Crkva SoSestvija sv. Duha Koprivnica Nepokretna
pojedinacna
25 Z-2796 Crkva Uznesenja Blazene Djevice Koprivnica Nepokretna
Marije pojedinacna
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26 7-3828 Tvornica kemijske industrije i spomen Koprivnica Kulturno-povijesna
podruéje "Danica" cjelina
27 P-6598 Arheolosko nalaziSte Draganovec Draganovec | Arheologija
28 Z-2760 Crkva sv. Andrije Jagnjedovec | Nepokretna
pojedinacna
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  Indeks   zadovoljstva =   4 , 53 + 4 , 13 + 4 , 53 − 3 18 × 100 = 56 , 7 .

