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1 UVOD
Plan poslovanja donesen 2007. godine bio je osnova u provođenju aktivnosti tijekom 2008. godine. Osim poštivanja plana, aktivnosti u Turističkoj zajednici bile su podređene osnovnim zadacima koji su određeni statutom i zadaćama Turističkih zajednica, a isto tako uvažavane su i smjernice koje smo tokom 2008. g. dobivali od središnjice HTZ-a, no uz sve to odrađivali smo i dosta aktivnosti koje su se neplanirano pojavljivale tokom godine, a za koje smo smatrali da bi bile korisne u promociji naše destinacije.

Svoje aktivnosti koordinirali smo i s programima i aktivnostima Gradskih institucija na zadovoljstvo građana i posjetitelja, a zahvaljujući redovitoj potpori Grada one su i provedene.
U okviru postojećih djelatnosti Turistička zajednica grada osmislila je i producirala neke nove elemente koji kvalitativno nadopunjuju postojeće turističke proizvode.

2  TURISTIČKO – KULTURNI PROGRAMI

U pogledu organiziranja turističko-kulturnih manifestacija i evenata zadnjih nekoliko godina, Turistička zajednica grada Koprivnice zasigurno je jedna od najaktivnijih turističkih zajednica u Hrvatskoj. Gotovo svakog mjeseca naša Turistička zajednica organizator je ili suorganizator značajnih događaja u Koprivnici, ali i van grada, što zahtjeva velika financijska ulaganja, kao i izniman angažman malobrojnog ljudskog potencijala.

Ovakvi napori i angažman zasigurno doprinose sadržajnosti turističke ponude Grada, kao i njegovoj većoj prepoznatljivosti te kreiranju pozitivnog imagea.
2.1 MANIFESTACIJE I EVENTI

KLIZALIŠTE 07./08. – siječanj/veljača
Naš partnerski odnos s Belupom i Gradom već je četvrtu zimu rezultirao atraktivnim i iznimno posjećenim  sadržajem u centru Grada s kakvim bi se ponosili i mnogo veći gradovi od Koprivnice.
Samo operativno vođenje klizalište po drugi puta je odradila Udruga studenata za športsku rekreaciju. što je značilo i posvećivanje više pažnje posjetiteljima što je u konačnici rezultiralo i njihovim većim zadovoljstvom.

Bez obzira na iznimno toplu zimu, velikim naporima uspijevali smo klizalište, gotovo konstantno održavati u pogonu sve do 26. veljače.
Ono što nas posebno veseli je činjenica da se već četvrtu sezonu bilježi porast posjetitelja, kako Koprivničanaca tako i posjetitelja iz drugih dijelova Hrvatske.

KOPRIVNIČKI FAŠNIK – 02.veljače
Najtradicionalnija manifestacija u Koprivnici još je uvijek pod okriljem Turističke zajednice Koprivnice, bez obzira što nema turističku važnost za našu destinaciju.
Sve ono što smo planirali to smo i realizirali. Nekoliko dana prije glavne povorke „preuzeta“ je vlast u Koprivnici, a to su po ponovno izveli „Podravski mafijaši“ Tajkum i Tajkumica, što se ponovno pokazalo zgodnom  i uvijek aktualnom temom te smo odlučili s tom pričom ići i idućih godina. 

Dvadesetak grupa što mlađih, što starijih iz Koprivnice i okolice te nekih drugih županija dominirali su središnjim trgom, a novost je bila nastavak fašnika u zatvorenom prostoru Hotela Podravina gdje je održan i izbor za „Najdebleši  kraflin“ na koji se prijavilo nekoliko natjecatelja.

MUŠKETIRI U POŽEGI – 10. - 11.ožujka
Povodom obilježavanja oslobođenja Požege od Turaka  svakog  se 11. ožujka u ovom gradu okupljaju sve povijesne postrojbe iz Hrvatske te predstavnici Češke, Poljske, Austrije i Njemačke. Koprivnički mušketiri i haramije, nakon ulaska u Savez povijesnih postrojbi već tradicionalno sudjeluju na tom obilježavanju i promoviraju Koprivnicu u nekad rijetko viđenom povijesnom svjetlu.
MEĐUNARODNI TURISTIČKI SAJAM U KAPOŠVARU – 07. - 09.ožujka
Već tradicionalni nastupi na turističkom sajmu u prijateljskom Kapošvaru odrađen je na nivou  kao i ranijih godina. Podijeljen je određeni broj promidžbenog materijala na Mađarskom jeziku; Koprivnica – Grad sa srcem, Koprivnica, Središnja Hrvatska i dr.

SAJAM U ZADRU – 25.  - 27.ožujka

U organizaciji „Multiart“ Zadar , pod pokroviteljstvom Turističke zajednice grada Zadra, održao se „ZADARSKI USKRSNI SAJAM“  u staroj jezgri Zadra.

Ove godine po prvi puta je organiziran taj sajam, a na njega su pozvani predstavnici Vukovarsko srijemske županije (iz Starih Mikanovca) i Turistička zajednica grada Koprivnice.

Turistička zajednica grada Koprivnice predstavila se sa:

              - slikama naive sa sakralnim elementima – Ivan Andrašić

               - Gordana Špoljar Andrašić

               - Vladimir Ivančan

               - Vladimir Dolenec

                    - kolačima od kopriva – Društvo žena Reka

                    - medičarima – Zdenka i Tomo Vrban

                   - Turistička zajednica grada Koprivnice uredila je jedan štand kako se uređivao u  

                      vrijeme Uskrsa u našem kraju

RIBOLOVCI SVOME GRADU – 19.– 20.travnja
Manifestacija koja je već postala tradicionalna, a čiju su uspješnu organizaciju obavili članovi Športskog ribolovnog kluba Koprivnica uz našu iznimnu pomoć, kako financijsku tako i marketinšku, logističku i organizacijsku. Moram napomenuti da je to druga godina kako naša TZ ne snosi glavni teret organizacije, a što na žalost nije slučaj i s drugim manifestacijama u našem gradu. 
Manifestacija je i ove godine uz lijepo vrijeme i obilje sadržaja vezanog za naše vode i ribolov privukla velik broj posjetitelja, ali  koji su još uvijek pretežno lokalnog karaktera te velik broj natjecatelja (ekipa) u spravljanju fiš-paprikaša koji su došli iz raznih dijelova Hrvatske, ponajviše Slavonije.

DANI ZRINSKIH I FRANKOPANA U ČAKOVCU I VRBOVCU – 26.travnja
Po drugi puta smo sudjelovali u svečanosti obilježavanja pogubljenja Zrinskih i Frankopana u Čakovcu i Vrbovcu gdje smo bili dio protokola uz druge povijesne postrojbe iz Hrvatske.
SAJAM CVIJEĆA – 01. – 04. svibnja
Proizvođači cvijeća i hortikulturnih biljaka već su se udomaćili na Trgu bana Jelačića u vrijeme prvosvibanjskih praznika, ovoga puta puna četiri dana. Vrijeme im nije bilo naklonjeno baš sve te dane no bez obzira na to, iz godine u godinu sve je više ljudi koji posjećuju ovu prodajnu izložbu i osim što uživaju u njoj, kupuju po diskontnim cijenama sve veće količine ponuđenih proizvoda, što rezultira  ljepšim i uređenijim gradom i okolicom, a što je u konačnici i naš cilj.
MARKOV SAJAM U ZAGREBU – 15. – 18. svibnja
Partnerski odnos organizatora „Kraljeva ulice“, TZ Zagreba i TZ Koprivnice već četvrtu godinu daje Markovom sajmu izniman štih, naročito u dijelu interaktivnog prezentiranja Koprivničkih starih zanata i zaboravljenih vještina.

Ove godine ponovili smo povijesnu priču Markovog sajma. Posjetiteljima smo „ispričali“ povijesnu priču i na taj način prikazali „žive slike“ davno minulih i zaboravljenih vremena Koprivnice, ali i Zagreba. Uz mnogobrojne aktivnosti koje provodi Turistička zajednica Koprivnice, veliku pozornost pridajemo projektu rekonstrukcije raznih vidova života s kraja srednjeg vijeka – renesanse i to ponajviše kroz Renesansni festival.
Dio te priče preslikali smo u Zagrebu na Markovom sajmu dočaravanjem davno minulog i gotovo zaboravljenog vremena 15. i 16. stoljeća, a s obzirom da su na sajmove dolazili obrtnici i trgovci iz raznih krajeva tako su se i koprivnički dobro uklopiti u ambijent Markovog sajma.

Stari zanatlije su demonstrirali svoja umijeća poput svojih srednjovjekovnih prethodnika izrađujući razne predmete na licu mjesta. Većinu tih zanata (kovač, svjećar, kolar, notar, užar, alkemičari, izrada kaciga, prastarih glazbala i dr.) rekonstruirali smo u Koprivničkoj turističkoj zajednici, a njihova atraktivnost plijeni pozornost gdje god se pojavili. No nisu samo stari zanati biti „teleportirani“ iz prošlosti već su tu bili i vitezovi, mušketiri, dame, kmetovi, dželat,  renesansni glazbenici, žongleri, lakrdijaši, ali i skitnica i prevaranata tj. svega onoga što se moglo vidjeti na sajmu onog vremena. No tu priči nije kraj jer smo se pobrinuli i za gastronomski dio, a tu su glavnu ulogu imali Podravkini kuhari koji su ponovno pripremali jela po srednjovjekovnim receptima i to pred mnogobrojnim zagrebačkim predstavnicima medija i javnog života. Također su se mogla kušati i jela i pića od koprive, a pilo  se vino, pivo i medovina.

Gotovo 70 ljudi te nekoliko kamiona opreme bili su glavnina ove velike i poznate manifestacije, a koliko je to za nas zahtjevna manifestacija govori činjenica da je u rangu najvećih koje se održavaju u Koprivnici poput Podravskih motiva ili Renesansnog festivala. Četverodnevna manifestacija koja se odvija na otvorenom, na najfrekventnijoj lokaciji ovog dijela Europe zahtjeva iznimnu organizacijsku umješnost i veliki logistički angažman. Usporedbe s nekim drugim sajmovima u zatvorenim prostorima naprosto su smiješne, a slobodno možemo istaknuti da je Markov sajam sigurno najzahtjevniji projekt kojeg jedna turistička zajednica izvodi van svojeg matičnog prostora. 
Zadovoljstvo i interes naših obrtnika koji su jedan od glavnih elemenata naše priče, dovoljno govore o kvaliteti Markovog sajma kao najboljeg mjesta za direktni plasman i promociju njihovih proizvoda. Umješnost organizacije nije jedina odlika jednog od najvećih projekata kojim se iznimno ponosimo već je to i umješnost  pregovaranja s partnerima ove manifestacije, naime najbolju i najučinkovitiju promociju na nama najzanimljivijem tržištu – Zagrebu gotovo u cijelosti financiraju TZ Zagreba (financijska sredstva) i glavni organizator Kraljevi ulice (smještaj, prehrana, neplaćanje mjestarine i dr.). Za razliku od drugih koji velikim sredstvima financiraju promašene promocije, mi smo iznjedrili iznimnu promociju Koprivnice i Županije uz financiranje drugih faktora van našeg grada i županije.
Vanserijska medijska pozornost, nebrojeni kontakti, zajednička fotografiranja s ljudima iz cijelog svijeta (brojne organizirane turističke grupe iz cijelog svijeta ciljano dolaze na Markov sajam) glavni su rezultat ove za nas iznimno naporne, stresne, ali i najefektnije promotivne manifestacije, koja u vrlo kratkom vremenu rezultira većom posječenošću Koprivnice i županije, ali i poboljšanjem imagea našeg grada (Markov sajam zajedno otvaraju gradonačelnici Zagreba i Koprivnice).
HODOČAŠĆE U LOURDES – 20. – 28.svibnja
Koprivnička povijesna postrojba koje je zamišljena kao turistička atrakcija dobila je novu dimenziju odlaskom na jubilarno 150. hodočašće i 50. od kad tamo odlaze vojne postrojbe.

Na osmodnevnom putovanju bila su petorica pripadnika ove postrojbe predvođeni vojnim veteranima Domovinskog rata Zvonkom Pandurićem i Marijanom Golubićem uz stasite Tomislava Kukeca, Davora Teteca i Franje Petrasa, koji su svojom visinom, ali i odorama (ujedno je to bila i promocija novih renesansnih uniformi) zasjenili i svjetski poznate, pripadnike Papinske švicarske garde. Kad bi se pojavili naši mušketiri, a naročito jedinstveni haramija, fotoaparati oduševljenih Francuza, ali i posjetitelja iz cijeloga svijeta škljocali su neumorno. Zanimljivo je da su dečki u odorama osvanuli i na stranicama nekih tiražnih francuskih novina.

Koprivničanci su osim Lourdesa posjetili i poznate povijesne gradove Carccasson, Avignon, Padovu i dr. Bez obzira na naporan put dečki su se vratili prezadovoljni, prepuni dojmova jer bila je to velika čast za njih i za našu mladu postrojbu, ali zasigurno i koristan vid promocije našeg grada i države.

14. PODRAVSKI MOTIVI – 04. – 06. srpnja
Najveća manifestacija Koprivnice koja je ove godine nastavila trend povećanja kvalitetnog sadržaja, a time i dolazaka posjetitelja. 

Središnji gradski trg bio je preplavljen slikarima naive, njih 60-ak koji su prezentirali svoje uratke, ali i kako nastaje naiva što je posebno bilo interesantno mnogobrojnim posjetiteljima. Niz kvalitetnih izložbi od Hlebina do Vjenčaone i Galerije.

Stari zanati su na za promet zatvorenom Florijanskom trgu sjali u svojoj punini, ponovno neki  poput rudara, češljara te staklopuhača iz Zagreba kod kojih se tražilo mjesto više kako bi se vidjelo iznimno atraktivno obrađivanje stakla i nastajanje upotrebnih predmeta ili suvenira.

Bez obzira na skeptičnost velikog broja ljudi po prvi puta je u funkciju sajma stavljena i Svilarska ulica i to cijelom svojom dužinom. Pokazali smo da se ta stara uspavana dama u samom središtu našeg grada barem privremeno može oživjeti i postati mjesto ugodnog boravka i šetnje.  U njoj su bili smješteni sadržaji koji nisu direktno povezani s naivnom umjetnošću, a bili su vrijedni da se pokažu. Osim različitih obrtnika i umjetnika ovdje se smjestio zabavni park Hypoland oko kojeg se potrudio glavni partner ovogodišnjih Motiva Hypo banka. Oživljavanje i stavljanje u funkciju tijekom manifestacije Svilarske ulice naišlo je na nepodijeljene simpatije ponajviše Koprivničanaca, a oduševljeni su bili čak i stanovnici Svilarske, inače nenavikli na ovakve gužve u svojoj ulici. Stavljanjem Svilarske ulice u funkciju manifestacije formirao se svojevrsni pješački kružni tok (Zrinski trg- Florijanski trg-Svilarska  ulica-Trg bana Jelačića-Zrinski trg), a koji se pokazao punim pogotkom prostorno-strateškog osmišljavanja manifestacije.
Na kraju treba ustvrditi da nije bilo lako „natjerati“ iznimno skeptične sudionike u ovu ulicu, ali našom poznatom upornošću uspjeli smo po ne znamo koji put dokazati ispravnost naših vizija u kreiranju novih turističkih sadržaja našeg grada.

Također je ponovno oživio i „Koprivnički pijac“, a gosti su nam ponovno bili i mađarski stari zanati.
Podravska hiža sa svojim dvorištem postala je već prepoznatljiva kao centar zbivanja cjelokupnih motiva gdje se etno prikazi izmjenjuju jedan za drugim.
Trg bana J. Jelačića dobio je svoju funkciju jer je na njemu postavljena središnja pozornica na kojoj su se svake večeri izmjenjivali muzički sastavi (Kraljevi ulice, Žiga i Bandisti, Pod naponom, Flamethrower , Miroslav Evačić i Čardaš blues band).

Gastronomski dio ponovno je vrhunski odradila Podravka s nizom atraktivnih promocija i degustacija svojih kvalitetnih proizvoda gdje moramo izdvojiti famozni jeger, dugačak 1356 metara te gigantsku palačinku itd.
USKOČKI DANI U SENJU – 11. – 13. srpnja

Već vikend poslije velike manifestacije u Koprivnici, Turistička je zajednica grada Koprivnice na zamolbu TZ Senja po prvi puta  gostovala sa svojim srednjovjekovnim zanatima te mušketirima i haramijama na velikoj manifestaciji Uskočki dani u Senju povodom 450 godišnjice izgradnje velebne renesansne utvrde Senj, koja i danas ponosno dominira prostorom Senjskog priobalja.

Veliki broj domaćina, gostiju iz drugih Kvarnerskih mjesta, te naročito stranih turista uživalo je dva dana u atraktivnim sadržajima koje su prezentirali Koprivnički kovač, svjećar, medičar, lutkarice, stolar, renesansne plesačice, a naročito mušketiri i haramije koji su sudjelovali u prikazu napada tj. obrane grada te u svim važnijim protokolarnim dijelovima manifestacije. Koliko je atraktivan program ponudila Koprivnička TZ (tridesetak ljudi i kamion opreme) pokazuje i činjenica da su nas domaćini već pozvali i iduću godinu.

Bila je ovo jedna u nizu promotivnih aktivnosti TZ Koprivnice koje predstoje Renesansnom festivalu početkom rujna u Koprivnici, a koja je uspjela dobiti i značajno mjesto i u državnim medijima.

Promotivna aktivnost u ovom dijelu Hrvatske, ali i pomoć kolegama koji osim velebne utvrde nisu imali gotovo ni jednog kostimiranog sudionika, uz sponzorirani kamion i autobus te smještaj i prehranu domaćina nije bila preveliki teret za nas. 
RAZGLEDNICE IZ HRVATSKE – 04. kolovoza

HTV je ove godine izrazio želju za suradnjom s gradom Koprivnicom u pogledu snimanja atraktivnog serijala „Razglednice iz Hrvatske“. Koprivnica je ušla u termin početkom kolovoza, a u dogovoru s Nacionalnom kućom i Gradonačelnikom prihvaćen je naš prijedlog da emisiju kreiramo drugačije od drugih. Naime smatrali smo da je to sjajna prilika efektne prezentacije nadolazećeg Renesansnog festivala, a što bi se razlikovalo od klišeiziranih emisija drugih sredina koje su mahom koristile folklor za svoju promociju.

Kad je mnogobrojna televizijska ekipa stigla na naše Bedeme bili su osupnuti izgledom i brojem ljudi te rekvizitima koji su čekali na licu mjesta. Naime njihov komentar je bio da nisu došli snimati igrani film s stotinjak glumaca i statista već običnu reportažu u živo. Uz našu pomoć, režiju i nadasve uigranu ekipu poznati voditelji Nikolina Pišek i Damir Smrtić te njihova ekipa prikazali su izravno u prvi program HTV-a neponovljivu priču renesansne Koprivnice. Brojni kmetovi, obrtnici, kralj i dvorjani, mušketiri i haramije, kraljevi kuhari ponašali su se poput filmskih zvijezda, a sve zbog što vjernije prezentacije naše manifestacije.   
Osim renesansne priče u emisiji su prikazivani i ranije snimljeni prilozi o Podravskim motivima, biciklima, bazenima i središtu grada.
Bez obzira što je to bila špica godišnjih odmora bez problema smo okupili respektabilnu ekipu od čak 100-tinjak ljudi. Bio je to nešto umanjeni oblik Renesansnog festivala i sjajna promocija Koprivnice što nam je potvrdilo mnogo ljudi širom Hrvatske i ono što je vrlo bitno – s minimalnim financijskih sredstvima.
SREDNJEVJEKOVNI SAJAM U KRKU – 08. – 10. kolovoza

Koprivnički mušketiri i haramije prvi su puta došli na Krčki sajam i to u suradnji sa Centrom za kulturu grada Krka. Ovo je prvi oblik suradnje i došli su ustvari „samo“ pozvati Krčane i njihove mnogobrojne posjetitelje  na svoju veliku renesansnu feštu koja će biti od 6. – 8. rujna na renesansnim bedemima u Koprivnici. Međutim, boduli su Koprivničke mušketire odmah i zaposlili- u svojim renesansnim odorama iz 16. stoljeća upravo  kao kneževu gardu na brodu u povijesnoj pomorskoj bitci sa gusarima ispred krčke luke. Eto, prvi put na Krku i prvi put na brodu, kao dio brodske posade koja je branila blago s galije od napada „pirata s Plavnika“. No, spektakl, koji je pratilo više od 15.000 gledatelja s obale, uprizorenje prave bitke sa svom pirotehnikom sigurno će im ostati u dobrom sjećanju, pa će, a tako i sami kažu, doći i iduće godine.
SAJAM U KRAPINI – 10. kolovoza

Istovremeno s našim sudjelovanjem na Krku održavala se i manifestacija u Krapini gdje su nas pozvale kolege iz njihove TZ. Sudjelovali su naš medičar (Vrban) i stolar (Vias d.o.o.) koji su na atraktivan način kako im to i priliči prikazali svoje vještine, a time i zastupali našu TZ i Koprivnicu.

RENESANSNI FESTIVAL  - 06. - 08.rujna
I dok se većina naših žitelja odmarala na Jadranu pripreme za Renesansni festival intenzivirale su se baš u tom periodu, što van Koprivnice ili kod kuće. Najveći zahvat bio je izravna emisija Razglednice iz Hrvatske na prvom programu HTV-a, ali i niz drugih.
Poznato je da mi osim velebnih ostataka renesansne utvrde te Zeughausa, nemamo nikakve čarobne dvorce poput mnogih drugih pa zato moramo sami kreirati i graditi atraktivne građevine poput drvenih mostova, kula, palisada i sl. Ove godine krenuli smo jako rano u izgradnju istih jer smo planirali dosta toga novog poput velike drvene kule koja bi trebala osim svoje atraktivnosti imati i čvrstoću koje će odoljeti ne samo „osvajačima“ Koprivnice već naročito ovovremenim devastatorima koji cijele godine nasrću na sve što se sagradi na Bedemima. Osim velike kule počela se graditi i velika drvena PAN krčma s dodatnim objektima što je bila novost ovogodišnje manifestacije kao i drveni objekt za potrebe djece i roditelja iznimno agilne Dječje radionice dječjeg vrtića Tratinčica.
Pripreme za Renesansni festival uistinu su započele vrlo rano i bile su intenzivne. 
Sama manifestacija započela je okupljanjem velikog broja kostimiranih sudionika – vitezova na Zrinskom trgu te formiranjem povorke koja je krenula od Zrinskog trga prema Bedemima, a gdje su dopratili i samoga kralja Ludovika Anžuvinca kojeg je ponovno uspješno oživio dr. Davor Hečimović. Program se nastavio kao i prošle godine na centralnom dijelu kod Zeughausa ceremonijom dolaska kralja, darivanjem obrtnika te kraljevskom gozbom (Podravkini kraljevski kuhari) uz zabavu mnogobrojnih dama, vitezova, obrtnika, trgovaca, kmetova, žonglera itd.

Kao i prošlih godina tako je i ove bilo nekoliko većih novina. Već spomenuta PAN krčma bila je mjesto „srednjovjekovne“ okrijepe uz pečenog vola i pivo PAN. Zahvaljujući glavnom partneru manifestacije Carlsbergu i brendu  PAN ove godinu su posjetitelji mogli uz pivo dobiti i besplatnu porciju pečenog vola i to oba dana. Na ovom prostoru ugostiteljsku uslugu vršilo je osoblje Hotela. Osim njih na drugim punktovima su komercijalnu ugostiteljsku uslugu vršili i firme Ozzy i Klas te mnoge udruge. Bez obzira na njih ugostiteljska usluga se pokazala nedostatnom, ali ne našom krivicom s obzirom da smo dali priliku svim ugostiteljskim subjektima u gradu.
Podravkin gastro tim opet je vrhunski odradio svoj dio posla u „Kraljevskoj gozbi“, a i udruge nisu bile ništa neprimjetnije, naročito Reberinci.

Mnogobrojni obrtnici i trgovci okružili su središnji prsten Bedema i time stvorili najveći „srednjovjekovni“ sajam ovog dijela Europe. Velika atrakcija po prvi puta bio je i drveni tiskarski stroj iz Bjelovarskog muzeja na kojem su posjetitelji mogli otisnuti renesansnu vedutu stare Koprivnice. U ovaj sadržaj bio je „umiješan“ i Večernji list koji je ujedno po prvi put bio i generalni medijski pokrovitelj.

Osim već stalnih partnera Vitezova Zelingradskih, skupine iz Celja, Slovačkih landsknechta, Ludbreških tobdžija, Zrinske garde i nekih drugih po prvi puta su gostovali Kliški uskoci i Šibenska srednjovjekovna gradska straža koji su bili sjajna nadopuna manifestacije, ali su također bili oduševljeni viđenim komentirajući kako su imali što vidjeti, naučiti i prenjeti u svoje sredine.
Spektakularne viteške igre i dvoboji kulminirali su noćnim napadom na Grad kao i vatrenim noćnim nastupom Slovačkih gutača vatre u opkopima. Fascinanatan je bio prizor tisuća posjetitelja na bakljama osvijetljenim bedemima.

Oko 500 adekvatno kostimiranih sudionika iz Koprivnice, Hrvatske i inozemstva stvaralo je neprekidno dva dana i noći fenomenalni i gotovo nepovoljniji ugođaj živih slika iz prošlosti.
Ogromni parkirni prostor sajmišta bio je u nekim trenucima prepun vozila i to većinom iz sredina van naše Županije, bez obzira na istovremena velika događanja u susjednom Ludbregu, Križevcima i Bjelovaru. 

Renesansni festival se gotovo preko noći i iz ničega pretvorio, ne samo u najatraktivniju i najposjećeniju manifestaciju naše Županije već i najveću povijesno-turističku manifestaciju ovog dijela Europe no i bez obzira na te fakte činjenica je da nismo zavrijedili ni jednu kunu iz Županijskog proračuna. 
Koliko je interesantan naš relativno novi projekt govori i činjenica da je na ovogodišnji Renesansni stigla i delegacija iz Maribora kako bi stekla iskustva i pozvala neke naše izvođače na svoju manifestaciju Dani Primoža Trubara.

SAJAM U SREDNJEVJEKOVNOM ŠIBENIKU – 19.- 21. rujna

Za Turističku zajednicu grada Koprivnice nema odmora ni nakon netom završenog spektakularnog Renesansnog festivala, naime velika ekipa mušketira, haramija i starih zanatlija bila je u  Šibenika gdje se održavao „Sajam u srednjovjekovnom Šibeniku“. Ova tradicionalna manifestacija okuplja razne izvođače i izlagače iz Hrvatske i inozemstva, a među njima i Koprivničance koji su već i prije dali značajan doprinos. Osim što se obnavljaju povijesna sjećanja jednog od najstarijih Hrvatskih gradova ova manifestacija je važna i zbog produljenja turističke sezone na ovom dijelu Jadrana.

Osim naše promocije u ovom dijelu Hrvatske bitan je i uzvrat s obzirom na njihovo ovogodišnje gostovanje u Koprivnici na Renesansnom festivalu.

EUROPSKI TJEDAN KRETANJA – 15.-22.rujna
Dojmovi se nakon Renesansnog festivala još nisu počeli ni slijegati, a već smo bili involvirani u slijedećoj gradskoj aktivnosti Europskom tjednu kretanja u kojem smo zaduženi za organizaciju Koprivničkog pijaca koji smo i apsolvirali, bez obzira na paralelni Sajam u Šibeniku gdje je bio veliki dio naše ekipe.
SREDNJEVJEKOVNI SAJAM U MARIBORU – 05.listopada 

Turistička zajednica grada Koprivnice proširila je svoje aktivnosti i izvan granica Hrvatske, točnije, gostovala je  u Mariboru, Sloveniji. Koprivnički mušketiri i haramije, koprivnička kovačnica, srednjovjekovni vrtuljak te drugi koprivnički obrtnici dostojno su predstavili ne samo grad Koprivnicu, već i Hrvatsku u Europskoj uniji.

Po prvi puta u Mariboru je organizirana manifestacija u čast velikog slovenskog reformatora Primoža Trubara, no za ostvarenje i potpun dojam tog događaja bili su potrebni  sadržaji iz Koprivnice koje su prepoznali u rujnu na mega manifestaciji Renesansni festival koju je posjetila njihova delegacija. 

OBRTNIČKI SAJAM U ZAPREŠIĆU – 17. - 19.listopada
Udruženje obrtnika iz Zaprešića već treću godinu poziva nas na ovaj veliki sajam gdje neki naši stari zanatlije vide svoju gospodarsku korist, a ujedno promoviraju naše projekte.

Osim našeg kovača sudjelovali su Vias, Vrban i Grošek.
MIMOHOD U VUKOVARU – 18. studenoga
Na poziv Saveza povijesnih postrojbi Hrvatske vojske Koprivnički mušketiri i haramije nazočili su 18. studenog na Danu sjećanja na žrtvu Vukovara 1991. i na taj način odali počast ovom gradu mučeniku i njegovim poginulim braniteljima. U sastavu Koprivničke povijesne postrojbe koja u ovom slučaju nije imala turističku ulogu već počasnu, bili su Tomislav Kukec, Miroslav Miletić, Denis Cikač, Franjo Petras kao i legendarni koprivnički dragovoljci Marijan Golubić i Zvonko Pandurić - Stric. 

 

KLIZALIŠTE – 13.prosinca
Zahvaljujući ponajviše tvrtki Belupo te Gradu klizalište je projekt Turističke zajednice koji je već postao tradicionalan, a ovoga puta zbog kiše i toplog vremena otvorenje je bilo tek 14., a ne 6. prosinca kako smo planirali. Na otvaranju su ponovno gostovali klizači iz klizačkog kluba Medo iz Zagreba, uz nazočnost velikog broja gledatelja kao uostalom i svake godine. 

Tehničko vođenje klizališta kao i iznajmljivanje klizaljki i ovog smo puta povjerili Udruzi športske rekreacije  podravskih studenata.

Klizalište je postavljeno na istoj lokaciji i u istim gabaritima kao i prošle godine, a kompletne radove na montaži i demontaži izvršila je koprivnička tvrtka Ligo.  

Zabilježena je iznimna posječenost cijeli prosinac, što se nastavilo i u 2009. g. (demontaža klizališta početkom ožujka). 
Moramo napomenuti da se proteklih nekoliko godine mnogo gradova iz Hrvatske, naročito kontinentalne, raspitivalo kod nas u vezi mogućnosti postavljanja klizališta i u njihovim gradovima što su ove godine i mnogi od njih uspjeli (Varaždin, Bjelovar, Virovitica, Slavonski Brod i dr.). Naravno da smo ponosni na činjenicu da smo mnogima bili ogledni primjer kako treba raditi u pogledu konkretnog stvaranja atraktivnog turističkog proizvoda, ali je istodobno bilo i nešto manje posjetitelja iz tih sredina. Ipak, zahvaljujući sponzorstvu Belupa naše klizalište je jedino besplatno što je jedan od glavnih razloga još veće posječenosti u odnosu na prošle sezone.

Naše procjene se kreću do 20000 klizača, a ako se multipliciraju i svi oni roditelji, prijatelji ili znanci koji su došli s njima (odnosi se na posjetitelje van Koprivnice), onda dolazimo do impozantnih brojki koje su zasigurno rezultirale većom potrošnjom, a time i prihodom gospodarskih subjekata u Koprivnici (ugostiteljstvo, trgovina, usluge i dr.).

BOŽIĆNI SAJAM – 04.prosinca
Dva dana prije službenog otvaranja klizališta počeo je i Božićni sajam na kojem su, do sad najviše, sudjelovali stari zanati na čelu s neumornim Gradskim kovačem J. Evačićem.

Zamjetan je bio pad trgovaca s božićnom bižuterijom, a glavni razlog je u jeftinijim trgovačkim lancima koji su očito prejaka konkurencija malim prodavačima. Ipak i taj događaj 
je uspješno proveden zahvaljujući i našim starim zanatima koji su bili brojniji nego prijašnjih godina. Inače cijeli Božićni sajam protekao je pod marketinškim sloganom „Kupujmo Koprivničko i obrtničko“ kako bi Koprivničance i posjetitelje senzibilizirali za kupnju domaćih proizvoda i time im, makar malo, olakšali neravnopravnu borbu s poplavom uvoznih.  
3 UREĐENJE GRADA
Koprivnica u 2008.godini nije sudjelovala u akciji HTZ-a Volim Hrvatsku i Zeleni cvijet, ali  aktivno provela već tradicionalnu akciju:
MOJ BALKON - OKOLIŠ  JE … NAJLJEPŠI – 01.svibnja – 15.rujna

Sajmom cvijeća praktično počinje i tradicionalna akcija TZ Koprivnice sa svrhom uređenja našeg grada, pod nazivom Moj balkon – okoliš je… najljepši. I ove godine nismo čekali prijave pojedinaca već na prijedlog Mjesnih odbora i  naše komisije u sastavu od tri člana, koja je krajem kolovoza obišla cijelo područje grada i prigradskih naselja i odredila favorite, a to su za:

OKOLIŠ

1. Obitelj KRALJIĆ, Tina Ujevića 34 – 1. mjesto – Zahvalnica + poklon bon u iznosu od 1.000,00 u firmi „Pevec“ 

2. Obitelj ABRAM, Štaglinec 80 – 2. mjesto – Zahvalnica + poklon bon u iznosu od 750,00 kn u  „A.B.M. Graminei“

3. SKUP STANARA, Trg kralja Krešimira 10 – 3. mjesto – Zahvalnica + 500,00 kn u „Agrokući“

BALKON

1. SLAVICA KOŠUTA, Gorička 44 – 1. mjesto– Zahvalnica + poklon bon u iznosu od 1.000,00 u firmi „Pevec“ 

2. ZDENKA TIMARAC, Fortunata Pintarića 4 – 2. mjesto - Zahvalnica + poklon bon u iznosu od 750,00 kn u  „A.B.M. Graminei“

3. MARIJA POLANČEC, Štaglinec 42 b – 3. mjesto – Zahvalnica + 500,00 kn u „Agrokući“

Nagrade smo dodijelili  na Skupštini TZ održanoj u prosincu. Isto tako nagrade su uručene u obliku novčanih bonova s kojima isti mogu kupiti sadnice ili materijal vezan za uređenje i to u koprivničkim specijaliziranim trgovinama koje su inače obveznici plaćanja turističke članarine. 

4 OSTALE   MARKETINŠKE AKTIVNOSTI

4.1 POTICANJE I OSNIVANJE GRUPACIJE TZ GRADOVA SJEVERNE HRVATSKE
Turistička zajednica grada Koprivnice nezadovoljna gotovo nikakvom komunikacijom između turističkih zajednica okruženja, prva je krenula s inicijativom interesnog povezivanja, o čemu inače govori i zakon o turističkim zajednicama, kako bi konačno počeli raditi zajedničkim snagama na promociji i razvijanju turističkih proizvoda ovog dijela Hrvatske.

Mišljenja smo da smo premali subjekt u moru turističke ponude te jedino udruženi u veću asocijaciju možemo biti relevantan turistički čimbenik.

Prvi koraci su učinjeni u razmjeni relevantnih informacija te promidžbenog materijala kako bi informirali ono tržište koje nam je najbliže i najpotentnije, bez trošenja novca za skupe inozemne sajmove vrlo upitne efikasnosti. Razmjena turističkih proizvoda već godinama funkcionira s naše strane, a sada bi trebala biti još bogatija. Planirani su i zajednički promotivni nastupi u ostalim dijelovima Hrvatske, naročito obalnog prostora i grada Zagreba, kao i razmatranje mogućnosti zajedničkog apliciranja u pretpristupnim fondovima Europske unije. 
Najveći problem u funkcioniranju ove jedinstvene asocijacije leži u činjenici da su TZ gradova „pčele radilice“ sustava turističkih zajednica zaokupljene ogromnim vlastitim obavezama i time usmjerene previše na sebe, bez dovoljno koncentracije za krucijalne probleme međusobne komunikacije i djelovanja.
4.2 TISKANI MATERIJALI
Promotivni materijali tiskani su prema potrebama tako da nismo ni u jednom trenutku oskudijevali istim.

Nadotisnuta je i revidirana reprezentativna  image brošura „Koprivnica grad sa srcem“, kao i deplianti Koprivnica na različitim jezicima. Za glavna događanja tiskani su letci i katalozi, a u iznosu od 14.500 kn sufinancirali smo Muzeju grada Koprivnice i posebne brošure vezane za naivnu umjetnost. 

Također za veća događanja tiskani su plakati i jumbo plakati.

Internet stranice redovito su osvježavane i obogaćivane, a krajem 2008. godine pokrenuta je i nova Internet stranica posvećena u cijelosti Renesansnom festivalu.

Mnogobrojni su bili nastupi na HRT-u, TV Novoj, RTL-u, lokalnim i nacionalnim radio postajama, stručnim časopisima te dnevnim i tjednim novinama.

Tiskani su brojni jumboplakati, plakati i letci, a Internet stranice redovito su osvježavane.

Moramo spomenuti da  Koprivnička TZ ima i TIC (od naših TZ-a ima samo TZ Križevci) koji daje najvažnije podatke domaćim i inozemnim posjetiteljima, ali i građanima Koprivnice, a koji je od ove godine i knjigovodstveno zaseban u okviru Turističke zajednice. 
Kao i svake godine mnogo sredstava ulaže se u logističku infrastrukturu poput odjeće i oružja za Povijesnu postrojbu, ostale sudionike Renesansnog festivala kao i oruđa za obrtnike. Gradili su se i već prije spomenuti drveni objekti na Bedemima.
Nakon 15 godina prvi puta su proizvedeni novi štandovi (10 komada) u ljepšem i funkcionalnijem obliku.
Odgovorno tvrdimo da u Hrvatskoj ne postoji turistička zajednica koja ima u svom portfelju toliko raznog inventara koji služi za prezentaciju turističkih proizvoda i njihovu valorizaciju, što je naravno dodatno otežavajuća okolnost u funkcioniranju naše turističke zajednice, ali što na ipak ne sputava u ostvarivanju ciljeva. 

4.3 IZBOR EUROPSKE DESTINACIJE GODINE

S obzirom da je ovogodišnja tema izbora bila korištenje tradicije (baštine) u turističke svrhe, prijavili smo Renesansni festival u ovo natjecanje koje je provodio Glavni ured HTZ-a.

Bez obzira na veliki broj prijavljenih kandidata iz cijele Hrvatske Renesansni festival je ušao među 10 najboljih što nas nije uopće iznenadilo s obzirom da je najatraktivnija i najposjećenija manifestacija u ovom dijelu Hrvatske, a zadovoljavala je gotovo sve visoke kriterije koji su postavljeni od Europske unije.

No ipak naša manifestacija nije ušla u sljedeći krug s ćime se teško možemo složiti jer preostale manifestacije zasigurno nisu mogle zadovoljiti zadane visoke kriterije poput starih obrta, povijesno utemeljenih kostima, oružja, oruđa, jela, pića, suvenira, muzike, plesa, instrumenata itd. kao što je to u svoj punini i zadanoj stručnosti ponudio Renesansni festival. Mišljenja smo da su neki drugi nelegalni čimbenici utjecali na naše zaustavljanje na tom nivou. 
5   SUFINANCIRANJE I POTPORA UDRUGAMA I DRUŠTVIMA
Značajna sredstva naša turistička zajednica izdvaja za potpore udrugama i ostalim čimbenicima koji utječu na razvoj turizma u Gradu i okolici. Potpore su brojne, a najčešće se odnose na narudžbenice u Podravkinim diskontima te trgovačkim lancima koji najviše participiraju u plaćanju turističke članarine (Pevec, KTC, Billa, Plodine i dr.) kako bi i na taj način pomogli onima koji su obveznici plaćanja turističke članarine.

6 PARTNERSTVA
Bez velikih tvrtki koje su prepoznale svoje interese u našim projektima ili se smatraju obaveznim u okvirima održivog razvoja (društvene odgovornosti) ne bismo zasigurno sa svojim skromnim sredstvima bili u mogućnosti provesti sve svoje ideje i projekte.

Bez Belupa (klizalište), Carlsberg PAN (Renesansni festival), Večernjeg lista (Renesansni festival), Hypa (Podravski motivi), Podravke ( više projekata i manifestacija) teško bi mogli apsolvirati sve navedeno.

Moramo istaći i izvanrednu suradnju i s tvrtkama Hrvatske šume, INA, Ligo, Glas Podravine, Radio Drava i dr.
U projektima koje provodimo važne su nam i male tvrtke tj. obrti kao i mnogi obični ljudi koji zdušno sudjeluju u našim projektima i pomažu nam.

Naravno, naše djelovanje bez podrške i suradnje s Gradom i njegovim institucijama, naročito s Javnom vatrogasnom postrojbom te Komunalnim djelatnostima bio bi nezamislivo.
7  POTICAJI NAŠOJ TURISTIČKOJ ZAJEDNICI
Poticaji našoj turističkoj zajednici u granicama su kao i prošle godine, što znači da su zadovoljavajući. Najviše sredstava dobivamo u okviru partnerskog odnosa s TZ Zagreba te od HTZ-a.
Direktne potpore od strane TZ Županije kao ni osnovni servis (zbog čega su TZ županija ustrojene) ne postoje kao što ne postoji ni bilo koja druga vrsta potpora, osim sporadičnog spominjanja u promidžbenom materijalu koji Županijska TZ  producira.
8   EDUKATIVNE, PROTOKOLARNE I HUMANITARNE AKTIVNOSTI

Protokolarne aktivnosti su sve brojnije, a nastupi se redaju od Skupštine povijesnih postrojbi Hrvatske u Požegi, hodočašće povijesnih postrojbi u M. Bistrici,  svečanost u povodu Dana Grada, Festivala ratnog filma ili davanja počasti poginulim braniteljima, sudjelovanje u mimohodu u Vukovaru povodom obilježavanja stradanja Vukovara, a kruna je bila sudjelovanje na hodočašću u Lourdesu  u Francuskoj. 
9  ZAPOŠLJAVANJE NOVOG DJELATNIKA
Nakon nekoliko godina traženja kvalitetne i stručne osobe koja bi olakšala rad postojećih djelatnika s obzirom na konstantno povećanje opsega poslovanja te doprinijela kvaliteti razvoja turističkih proizvoda grad Koprivnice, uspjeli smo u konzultaciji s Zavodom za zapošljavanje. Izuzetno smo zadovoljni što smo kroz program zapošljavanja osoba s invaliditetom uspjeli dobiti i zaposliti mladu, stručnu i marljivu osobu željnu stjecanja novih znanja i izazova koju donosi naša poslovna sredina te mu omogućiti uključivanje u ne samo poslovno, već i šire društveno okruženje.
10   ZAKLJUČAK
Ni jedna turistička zajednica u Hrvatskoj našeg ranga nema u svojoj kompletnoj organizaciji četiri projekta veličine Podravskih motiva, Renesansnog festivala, Klizališta i Markovog sajma te popriličan  broj manjih i to je činjenica s kojom se posebno ponosimo, ali je isto tako zbog naše veličine, upitna i održivost svih tih projekata.
Ono što moramo posebno apostrofirati je naša svrsishodnost jer bez obzira na našu glavnu marketinšku ulogu uvijek razmišljamo i težimo ekonomskoj isplativosti naših aktivnosti, bilo u Koprivnici, bilo van našeg grada.
Smatramo da je najefikasniji marketing onaj koji je usmjeren prema najbližem okruženju Hrvatske, eventualno Južna Mađarska i Slovenija iz kojeg prostora realno možemo u kratkom roku očekivati veći broj posjetitelja. Smatramo da bi nekakva marketinška megalomanija usmjerena prema svjetskim širinama bila preskupa, neučinkovita i sama sebi svrhom, osim u situacijama da nam takve aktivnosti financira država ili europski fondovi. 

Aktivnosti koje učestalo vršimo po Hrvatskoj pokazale su nam ne baš ružičastu situaciju u pogledu poznavanja našeg prostora i resursa. Iznimno je velik broj ljudi u našoj zemlji koji uopće ne poznaju naš prostor stoga smo mišljenja da treba krenuti od sebe i od onog što nam je najbliže kako bi što racionalnije i efikasnije potrošili novac poreznih obveznika, a to usudimo se reći, radimo više nego ikoja TZ u okruženju.
Iznimno domaćinsko poslovanje rezultiralo je i financijskim rezervama, vrlo netipičnim za turističke zajednice, ali i te kako potrebnim za stabilno poslovanje u ovim ekonomski turbulentnim vremenima.









            Direktor:









           Renato Labazan, prof. 
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